
 

  



  

2 

 

การวดัมลูคา่เศรษฐกจิดจิทิลั 

ประจ าป ี2566 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส านกังานคณะกรรมการดจิทิลัเพือ่เศรษฐกจิ 

และสงัคมแหง่ชาต ิ(สดช.)  



 

 

 

ส านักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื ่อเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  (สดช.)  

ได ้ด  าเน ินการพ ัฒนาประส ิทธ ิภาพการว ัดมูลค ่าเศรษฐกิจด ิจ ิท ัล (Digital 

Contribution to GDP) กิจกรรมพัฒนาประสิทธิภาพการวัดมูลค่าเศรษฐกิจ

ดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) ประจ าปี พ.ศ. 2566 โดยมีวัตถุประสงค์   

เพื ่อการวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลและผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเป็นผล 

จากเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy Contribution to GDP) ที ่สอดคล้อง 

กับทิศทางการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างระบบเศรษฐกิจ ส าหรับใช้เป็นข้อมูล

สนับสนุนการวางแผน การก าหนดนโยบายและยุทธศาสตร์การพัฒนาดิจิทัล 

เพื่อเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทย  

การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล ในปี 2566 ด าเนินการตามกรอบแนวทาง 

การจัดท า Digital Supply and Use Tables (DSUT) ของ OECD โดยมีการพัฒนา 

Digital Supply and Use Tables ในกรณ ีของปร ะ เทศ ไทย  ( Thailand Digital 

Supply and Use Tables : TDSUT) และมีจ ุดมุ ่งหมายให้สามารถพัฒนาไปสู่  

Digital Economy Satellite Account (DESA) หรือบัญชีประชาชาติด้านศรษฐกิจ

ดิจ ิท ัลที ่น ับเป็นบัญชีบริวาร (Satellite account) บัญชีหนึ ่งของระบบบัญชี

ประชาชาติสากล ค.ศ. 2008 (System of National Accounts 2008 : 2008 

SNA) แนวทางดังกล่าวมีความสอดคล้องทั ้งในด้านกรอบนิยาม ขอบเขต  

การจ าแนกหมวดหมู่ และวิธีการวัดมูลค่ากิจกรรมเศรษฐกิจตามระบบบัญชี

ประชาชาติในภาพรวมของประเทศที่เป็นมาตรฐานสากล เพื ่อให้ได้ข้อมูลสถิติ 

ที ่สามารถใช้เป็นเครื ่องมือที ่ส าคัญในการวัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจ  

จากการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศที่มีผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล รวมถึง

ค่าสถิติอื่น ๆ ที่สามารถน าไปใช้ในการติดตามสถานการณ์ การก าหนดนโยบาย 

ค าน า 
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และการวางแผนในส่วนที่เกี่ยวข้องได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทันสมัย ได้มาตรฐานสากล 

และสามารถเปรียบเทียบกับนานาประเทศได้  

รายงานฉบับนี้ได้น าเสนอ กรอบแนวคิด นิยาม ขอบเขต การจ าแนก

หมวดหมู่ และวิธีการศึกษาที่สอดคล้องกับแนวคิดในระดับสากลในปัจจุบันมากขึ้น 

รวมทั้งน าเสนอผลการจัดท าและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเปน็

ผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) ทั ้ง 3 ด้าน คือ ด้าน 

การผลิต ด้านรายจ่าย ด้านรายได้ ในช่วงปี 2560 – 2565 และมีการทบทวนการ

จัดท าตารางแสดงโครงสร้างปัจจัยการผลิตและผลการผลิตด้านเศรษฐกิจดิจิทัล

ของประเทศไทย (Digital Input Output Table: DIOT) ในปี 2565 

ส านักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  (สดช.) 

ขอขอบคุณหน่วยงานทั้งภาครัฐ และภาคเอกชนที่ได้ให้ความอนุเคราะห์ข้อมูล 

ตลอดจนข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะต่าง ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาและจัดท า

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเป็นผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution 

to GDP) ของประเทศไทยให้มีความสมบูรณ์ถูกต้อง สดช. หวังเป็นอย่างยิ ่ง 

ว่าเอกสารเผยแพร่ผลการวัดมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเป็นผล 

จากเทคโนโลยีดิจ ิทัล และการจัดท าตารางแสดงโครงสร้างปัจจัยการผลิต 

และผลการผลิตด้านเศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศไทย (Digital Input Output 

Table: DIOT) ฉบับนี ้จะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงานและผู้ที่มีความสนใจในการน าไป

ประยุกต์ใช้ในส่วนที่เกี่ยวข้องต่อไป 
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บทสรปุผูบ้รหิาร 

การวัดมูลค่ากิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) 

ประจ าปี พ.ศ.2566 ด าเนินการโดยส านักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ (สดช.) มีวัตถุประสงค์เพื ่อวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลและ

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ อันเป็นผลจากเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy 

Contribution to GDP) ที่สอดคล้องกับทิศทางการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างระบบ

เศรษฐกิจ ส าหรับใช้เป็นข้อมูลสนับสนุนการวางแผน การก าหนดนโยบายและ

ย ุทธศาสตร ์การพัฒนาดิจ ิท ัลเพ ื ่อเศรษฐกิจและส ังคมของประเทศไทย  

โดยครอบคลุมทั ้งการศึกษากรอบนิยาม ขอบเขตของเศรษฐกิจดิจ ิทัลและ

กระบวนการวัดค่าทางสถิติในระดับสากล เพื่อน ามาประยุกต์ให้เหมาะสมกับบริบท

ของประเทศไทย สามารถแสดงมูลค่าของเศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศได้อย่าง

ถูกต้อง พร้อมทั ้งการวิเคราะห์และสมดุล (Balancing) ระหว่างกิจกรรมและ 

ภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ เพื่อให้ข้อมูลสถิติที่จัดท ามีความถูกต้อง น่าเชื่อถือ สะท้อน

ข้อเท็จจริงและได้มาตรฐานสากล สามารถใช้ประโยชน์ในการก าหนดกรอบแนว

ทางการวางยุทธศาสตร์การพัฒนาดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจ และสังคมของประเทศ 

ได้อย่างถูกต้อง 

การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล ในปี 2566 เป็นภารกิจที่ด าเนินการต่อเนื่อง

จากปี พ.ศ. 2560 ที่ผ่านมา โดยยึดกรอบแนวทางการจัดท า Digital Supply and 

Use Tables (DSUT) ของ The Organization for Economic Cooperation and 

Development (OECD) ในกรณีของประเทศไทย Thailand Digital Supply and 

Use Tables (TDSUT) และมีจ ุดมุ ่งหมายให้สามารถพัฒนาไปสู ่บ ัญชีบริวาร  

ด้านเศรษฐกิจดิจิทัล Digital Economy Satellite Account (DESA) ซึ ่งเป็นชุด

ข้อมูลสถิติที่มีความสอดคล้องทั้งในด้านกรอบนิยาม ขอบเขต การจ าแนกหมวดหมู่ 

และวิธีการวัดมูลค่ากิจกรรมเศรษฐกิจตามระบบบัญชีประชาชาติในภาพรวม 

ของประเทศที่เป็นมาตรฐานสากล ผลการจัดท าข้อมูลสถิติที่ได้สามารถใช้เป็น

เครื ่องมือที่ส าคัญ ในการวัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจจากการวิเคราะห์

บทสรปุผูบ้รหิาร 



 

ข 

 

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศที่มีผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล รวมถึงค่าสถิติอื่น ๆ  

ที่น าไปใช้ในการติดตามสถานการณ์ การก าหนดนโยบาย และการวางแผนในส่วน

ที่เกี ่ยวข้องได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทันสมัย ได้มาตรฐานสากล และสามารถ

เปรียบเทียบกับนานาประเทศได้  

กรอบแนวคิดในการวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล ประยุกต์จากผลการศึกษา

ล่าสุดของ The Organization for Economic Cooperation and Development 

(OECD) ที ่ เผยแพร่ในปี ค.ศ. 2020 ที ่น ิยามไว้ว ่า “เศรษฐกิจดิจ ิท ัล หมายถึง 

กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นได้โดยการพึ่งพาหรือสามารถขยายตัวขึ้นได้อย่าง

มีนัยส าคัญด้วยการใช้ดิจิทัลเป็นปัจจัยในการขับเคลื่อน ทั้งการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 

โครงสร้างพื ้นฐานดิจิท ัล บริการดิจ ิท ัลและข้อมูลต่าง ๆ โดยผู ้ใช ้ดังกล่าว

ครอบคลุมทั้งผู้ผลิต ผู้บริโภค และหน่วยงานภาครัฐ ที่มีการน าดิจิทัลมาเป็นปัจจัย

ในการด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจของหน่วยเศรษฐกิจนั้น ๆ” 

การพิจารณาขอบเขตของเศรษฐกิจดิจิทัล ได้จ าแนกไว้ 4 ระดับ (tier) คือ  

 The Core measure: ครอบคลุมกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกี่ยวกับ

การผลิตสินค้าและบริการด้านเทคโนโลยีดิจิทัล  

 The Narrow measure: ครอบคล ุมก ิจกรรมเศรษฐก ิจด ิจ ิท ัลใน

ความหมายระดับพื้นฐานและรวมถึงกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่พึ่งพา

เทคโนโลยีดิจิทัลเป็นปัจจัยหลัก  

 The Broad measure: เศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับกว้าง 

ครอบคลุมเศรษฐกิจดิจิทัลในระดับพื้นฐาน ระดับแคบ และรวมถึง

กิจกรรมทางเศรษฐกิจอ่ืน ๆ ที่ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเป็นปัจจัยประกอบ

ในการเพิ่มประสิทธิภาพหรือขยายการเติบโตได้อย่างมีนัยส าคัญ  

 Digital society: เศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับสมบูรณ์หรือ

สังคมดิจิทัล ครอบคลุมเศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับพื้นฐาน 

ระดับแคบ ระดับกว้าง และครอบคลุมบริการทางดิจิทัลที่ให้บริการ

สาธารณะโดยไม่คิดมูลค่า (Free digital services)   



 

ค 

 

การวัดผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเป็นผลจากเทคโนโลยีดิจ ิท ัล 

(Digital Contributed to GDP) หรือเร ียกโดยย่อว่า Digital GDP ด าเนินการ

ประมวลผลในรูปแบบบัญชีรายได้ประชาชาติ 3 ด้าน (approaches) คือ ด้านการ

ผลิต (Production approach) ด้านการใช้จ่าย (Expenditure approach) และด้าน

รายได้ (Income approach) เช่นเดียวกับการวัด GDP ในระดับประเทศ 

• ด้านการผลิต คือ วิธีการวัดมูลค่าเพิ่ม (value added) ที่เกิดขึ้น

จากกิจกรรมการผลิตสินค้าและบริการที่ถูกผลิตขึ้นทั้งหมดใน

ขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล 

• ด้านรายจ่าย คือ การวัดมูลค่าการใช้จ ่ายขั ้นสุดท้ายในระบบ

เศรษฐกิจ ในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล 

• ด้านรายได้ คือ การวัดรายได้ผลตอบแทนปัจจัยการผลิตขั้นปฐม 

(Primary income)   



 

ง 

 

 

แหล่งข้อมูล ในการวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลในปี 2566 ได้มีการจัดเก็บ

และรวบรวมข้อมูลจากหลายแหล่งที ่เกี ่ยวข้อง ประกอบด้วยข้อมูลทุต ิยภูม ิ  

รวบรวมจากหน่วยงานก ากับดูแลกิจกรรมเศรษฐกิจสาขาต่าง ๆ อาทิ ข้อมูล

รายได้และรายจ่ายภาคการผลิต ข้อมูลผลส ารวจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ข้อมูล

ผลส ารวจการผลิตซอฟต์แวร์ ข้อมูลธุรกรรมทางการเงินและประกันภัย เป็นต้น 

ด้านการใช้จ่าย รวบรวมจากผลส ารวจภาวะเศรษฐกิจและสังคมของครัวเรือน 

การเบ ิกจ ่ายงบประมาณของส ่วนราชการจากระบบ GFMIS และ ELAAS 

ส่วนข้อมูลปฐมภูม ิได้จากการส ารวจตัวอย่างธุรกิจนิติบุคคลและธุรกิจส่วนบุคคล

รวมทั้งการส ารวจหน่วยงานภาครัฐในส่วนขององค์การมหาชน และการส ารวจ

ครัวเรือนตัวอย่าง เป็นต้น  



 

จ 

 

สรปุสถานการณ์เศรษฐกจิดจิทิลั ป ี2565e 

 

 
 

ในปี 2565e พบว่าอัตราขยายตัวของเศรษฐกิจดิจิทัล ชะลอตัวลงร้อยละ 

1.90 เมื่อเทียบกับการขยายตัวร้อยละ 11.83 ในปี 2564 ซึ่งเป็นผลจากภาวะ

เศรษฐกิจของประเทศไทยและเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัวตามสถานการณ์สงครามใน

ยุโรปและราคาน ้ามันที่ปรับตัวสูง 

ด้านการผลิต (Production approach)  

เศรษฐกิจดิจิทัล ในปี 2565 ณ ราคาประจ าปี มีมูลค่า 2,117,259.05 ลา้นบาท 

ขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปี 2564 ที่มีมูลค่า 2,045,930.25 ล้านบาท เมื่อพิจารณา

อัตราขยายตัวในปี 2565 พบว่าชะลอลงร้อยละ 3.49 เมื่อเทียบกับร้อยละ 11.48 

ในปี 2564 เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจของประเทศ ในปี 2565 เริ่มฟื้นตัวหลังจาก

สถานการณ์โควิด-19 เริ ่มคลี่คลายลง และมีการเปิดประเทศรับนักท่องเที ่ยว

ชาวต่างชาติ ท าให้เศรษฐกิจภาคส่วนต่าง ๆ  ปรับตัวสู่ภาวะปกติ โดยเฉพาะการ

ด าเนินธุรกิจในช่องทางออนไลน์ได้กลับมาสู่การด าเนินธุรกิจในช่องทางปกติมาก

ขึ้น ประกอบกับมูลค่าการส่งออกอุตสาหกรรมดิจิทัลที่ลดลงจากปี 2564 ในขณะที่



 

ฉ 

 

การขับเคลื ่อนเศรษฐกิจในภาพรวมเริ ่มดีข ึ ้น ส ่งผลให้ผลิตภัณฑ์มวลรวม

ภายในประเทศ ณ ราคาประจ าปี ในปี 2565 มีมูลค่า 17,367,310.00 ล้านบาท 

ขยายตัวเร่งขึ้นเป็นร้อยละ 7.43 เพิ่มขึ้นจากปี 2564 ที่มีมูลค่า 16,166,598.00 

ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 3.23 

สัดส่วนมูลค่าเพิ่มของเศรษฐกิจดิจิทัลต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 

พบว่าค่าสัดส่วน Digital Contribution to GDP ในปี 2565e เท่ากับร ้อยละ 

12.19 ลดลงเล็กน้อยจากปี 2564 ที่มีสัดส่วนอยู่ที่ร้อยละ 12.66 อย่างไรก็ตาม 

ค่าสัดส่วนนี้มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องนับตั้งแต่ ปี 2560 เป็นต้นมา แม้ว่าจะ

ชะงักลงเล็กน้อยในปี 2565 ซึ่งเป็นผลจากการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจในระยะสั้น 

ที่กระทบจากการแพร่ระบาดของโรคโควิด 2019 สะท้อนให้เห็นว่าระบบเศรษฐกิจ

ไทยบางส่วนได้ปรับตัวเข้าสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ที ่ใช้เทคโนโลยีสื ่อสารดิจิทัลหรือ

อินเทอร์เน็ตในการด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ (digital transformation)  

ในสัดส่วนที่มากขึ้น และมีความสามารถในการปรับตัวได้ดีกว่าเมื ่อเทียบกับ 

การด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจในรูปแบบเดิม (Traditional economy) 

ตาราง : มลูคา่เศรษฐกจิดจิทิลัเปรยีบเทยีบกบัผลติภณัฑม์วลรวมในประเทศ (GDP)  

ป ี2560 – 2565e 

 
มลูคา่ ณ ราคาประจ าป(ีลา้นบาท) 

อตัราเพิม่ 

(รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

มลูคา่เพิม่เศรษฐกจิ

ดจิทิลั  

(Value added) 

1,395,095.48 1,744,618.04 2,007,827.07 1,835,237.15 2,045,930.25 2,117,259.05 11.48 3.49 

ผลติภณัฑม์วลรวม

ในประเทศ (GDP) 
15,488,664.00 16,373,340.00 16,889,169.00 15,661,150.00 16,166,598.00 17,367,310.00 3.23 7.43 

สดัสว่นเศรษฐกจิ

ดจิทิลั (รอ้ยละ) 

(Digital 

Contribution  

to GDP) 

9.01 10.66 11.89 11.72 12.66 12.19 - - 
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แผนภมู ิ: อตัราเพิม่ของมลูคา่เศรษฐกจิดจิทิลั (Digital GDP) อตัราเพิม่ของ GDP  

ณ ราคาประจ าป ีและสดัสว่นเศรษฐกจิดจิทิลัตอ่ GDP (รอ้ยละ)  

ในป ี2560 – 2565e 
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มูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลด้านการผลิตในรูปแบบปริมาณลูกโซ่  หรือ CVM  

(ปี  2560 เป็นปีอ้างอิง) ในปี 2565e ขยายตัวร้อยละ 1.90 ซึ ่งชะลอตัวลง 

จากปี 2564 ที่ขยายตัวสูงถึง 11.83 สะท้อนภาพเศรษฐกิจดิจิทัลที่ปรับตัวอย่าง

รวดเร ็ว ซึ ่งเป็นผลกระทบระยะสั ้นจากการแพร่ระบาดของโรคโควิด 2019  

ที ่สถานการณ์คลี่คลายลง และผลที่เกี ่ยวเนื ่องกับการส่งออกสินค้าในกลุ ่ม

อุตสาหกรรมดิจิทัล รวมทั้งการท่องเที ่ยวของประเทศที่เริ ่มฟื้นตัวส่งผลให้  

ภาคธุรกิจส่วนหนึ่งกลับไปใช้ช่องทางปกติในการด าเนินธุรกิจ  

แผนภมู ิ: อตัราขยายตวัของเศรษฐกจิดจิทิลัทีแ่ทจ้รงิ แบบปรมิาณลกูโซ ่ 

ป ี2561 - 2565e 
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ด้านรายได้ (Income approach)  

รายได้รวมผลตอบแทนปัจจัยการผลิตขั ้นปฐม ในปี 2565e มีมูลค่า 

2,117,259.05 ล้านบาท เพิ ่มขึ ้นจาก 2,045,930.25 ล้านบาท ในปี 2564 

รายการค่าตอบแทนแรงงานมีมูลค่า 1,017,627.03 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 

48.06 ของรายได้รวม ส่วนเกินจากการประกอบการ และ Mixed income ซึ่งเป็น

รายได้ของธุรกิจนิติบุคคลและธุรกิจส่วนบุคคลรวมกัน มีมูลค่า 747,423.12  

ล้านบาท หรือร้อยละ 35.30 ส่วนในปี 2564 ทั้ง 2 รายการมีมูลค่า 920,734.25 

ล้านบาท และ 809,765.15 ล้านบาท  หรือร้อยละ 45.00 และ 39.58 ตามล าดับ  

ตาราง : รายไดผ้ลตอบแทนปจัจยัการผลติในขอบเขตเศรษฐกจิดจิทิลั (ลา้นบาท) 

ในป ี2560 – 2565e 

 

มลูคา่ (ลา้นบาท) 
สดัสว่น  

(รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

คา่ตอบแทนแรงงาน 733,250.63 923,043.78 935,562.86 802,129.87 920,734.25 1,017,627.03 45.00 48.06 

สว่นเกนิจากการ

ประกอบการ  
410,503.17 483,315.01 538,684.19 594,336.97 677,901.53 649,135.02 33.13 30.66 

Mixed income 41,667.49 96,948.28 270,111.17 155,627.58 131,863.62 98,288.10 6.45 4.64 

ภาษกีารผลติสทุธ ิ 82,169.97 95,625.72 108,001.67 106,107.65 119,795.01 123,074.17 5.86 5.81 

คา่เสือ่มราคา 127,504.22 145,685.25 155,467.18 177,035.08 195,635.84 229,134.73 9.56 10.82 

รวมทัง้หมด 1,395,095.48 1,744,618.04 2,007,827.07 1,835,237.15 2,045,930.25 2,117,259.05 100.00 100.00 

 

 



 

ญ 

 

ด้านรายจ่าย (Expenditure approach) 

รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้ายของครัวเรือน  

รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้ายของครัวเรือนด้านดิจิทัล ณ ราคา

ประจ าปี (at current market prices) มีมูลค่า 462,674.07 ล้านบาท ในปี 2565e 

ปรับตัวเพิ่มขึ้นจาก 438,122.03 ล้านบาท ในปี 2564  

แผนภมู ิ: รายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภคขัน้สดุทา้ยของครวัเรอืน ป ี2560 - 2565e 

(ลา้นบาท) 
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ฎ 

 

หมวดรายจ่ายดิจิทัลที่มีมูลค่าสูง คือ หมวดการสื่อสาร ซึ่งประกอบด้วย

รายการย ่อยท ี ่ส  าค ัญคือ ค ่าบร ิการโทรศัพท ์และอ ินเทอร ์ เน ็ต ม ีม ูลค ่า 

254,550.01 ล้านบาท ในปี 2565e ลดลงจาก 254,914 .96 ล้านบาท ในปี 

2564 คิดเป็นสัดส่วนต่อรายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้ายของครัวเรือน

ด้านดิจิทัลโดยรวม ร้อยละ 55.02 และ ร้อยละ 58.18 ในช่วงปีดังกล่าว รองลงมา 

คือ หมวดบันเทิงและวัฒนธรรม ร้อยละ 26.61 และ ร้อยละ 24.08 ประกอบด้วย

รายการที่ส าคัญ เช่น ค่าซื้อเครื่องโทรทัศน์ และคอมพิวเตอร์ และหมวดสินค้าและ

บริการเบ็ดเตล็ด มีมูลค่าสูงเป็นล าดับที่ 3 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 13.28 และ ร้อยละ 

12.29 รายการที่ส าคัญ คือ ค่าบริการทางการเงิน และรายการประกันชีวิต  

รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้ายของครัวเรือนด้านดิจิทัลที่แท้จริง

ในรูปแบบปริมาณลูกโซ่ หรือ CVM ปี 2565e มีมูลค่า 461,718.08 ล้านบาท 

เพิ ่มขึ ้นจาก 438,705.996 ล้านบาท ในปี 2564 อัตราขยายตัวในปี 2565e 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 5.25 เมื่อเทียบกับที่ขยายตัวร้อยละ 2.53 ในปี 2564 เป็นผลส าคัญ

มาจากการใช้จ่ายหมวดบันเทิงและวัฒนธรรม ขยายตัวสูงถึงร้อยละ 18.13 

รวมถึงหมวดสินค้าและบริการเบ็ดเตล็ด ขยายตัวร้อยละ 8.39 จากร้อยละ 0.92 

ในปี 2564  ส าหรับหมวดการสื่อสาร ซึ่งเป็นหมวดที่มีความส าคัญ ในปี 2565e 

หดตัวร้อยละ 0.14 ลดลง เมื่อเทียบกับปี 2564 ขยายตัวร้อยละ 3.55    



 

ฏ 

 

รายจ่ายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล  

รายจ่ายเพื่อการอุปโภคขั ้นสุดท้ายของรัฐบาล ด้านดิจิทัล  ณ ราคา

ประจ าปี ในปี 2565e มีมูลค่า 17,040.41 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจาก 16,029.16 ล้าน

บาท ในปี 2564 ประกอบด้วย หมวดการใช้จ่าย 2 หมวดหลัก คือ หมวดค่าใช้สอย 

และวัสดุ ครอบคลุมรายจ่ายที่ส าคัญ อาทิ ค่าซ่อมแซมเครื ่องคอมพิวเตอร์  

และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ค่าจ้างเหมาบริการส าหรับการจัดท าเว็บไซต์และส่วนที่

เกี่ยวข้องกับการจัดท าเว็บไซต์ ค่าธรรมเนียมธนาคาร และค่าวัสดุคอมพิวเตอร์ 

เป็นต้น มีมูลค่า 9,704.86 ล้านบาท ในปี 2565e ลดลงจาก 10,324.98 ล้านบาท 

ในปี 2564 และหมวดค่าสาธารณูปโภค ประกอบด้วยรายการค่าโทรศัพท์  

และค่าบริการทางอินเทอร์เน็ต มีมูลค่า 7,335.55 ล้านบาท ในปี 2565e เพิ่มขึ้น

จาก 5,704.18 ล้านบาท ในปี 2564  

แผนภมู ิ: รายจา่ยเพือ่การอปุโภคขัน้สดุทา้ยของรฐับาล ดา้นดจิทิลั  

ณ ราคาประจ าป ีป ี2560 – 2565e (ลา้นบาท) 
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ฐ 

 

มูลค่ารายจ่ายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล ด้านดิจิทัล ณ ราคา

ประจ าปี ในปี 2565e เพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับปี 2564 ร้อยละ 6.31 โดยค่าใช้จ่ายใน

หมวดค่าใช้สอยลดลงร้อยละ 6.01 ส่วนหมวดสาธารณูปโภคเพิ่มขึ ้นร้อยละ 

28.60 โดยเฉพาะค่าบริการอินเทอร์เน็ตและค่าโทรศัพท์ที่เพิ่มขึ้นมาก การใช้จ่าย

เพื่อการอุปโภคของรัฐบาลด้านดิจิทัลปรับตัวเพิ ่มขึ ้น เป็นผลส าคัญมาจาก

ค่าใช้จ่ายหมวดค่าสาธารณูปโภคที่ขยายตัวสูงขึ ้นจากการใช้จ่ายในรายการ 

ค่าอินเทอร์เน็ต และค่าโทรศัพท์ดังกล่าวข้างต้น 

แผนภมู ิ: อตัราเพิม่ของรายจา่ยเพือ่การอปุโภคขัน้สดุทา้ยของรฐับาล ดา้นดจิทิลั 

ราคาประจ าป ีป ี2561 – 2565e (รอ้ยละ) 
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การสะสมทุนถาวร 

 

 

การสะสมทุนถาวรหรือการลงทุนของหน่วยธุรกิจที ่อยู ่ ในขอบเขต

เศรษฐกิจดิจิทัล ณ ราคาประจ าปี ในปี 2565e มีมูลค่าทั ้งสิ ้น 323,363.64  

ล้านบาท เพิ ่มขึ ้นจาก 252,073.49 ล้านบาท ปี 2564 และพบว่าในปี 2565e 

หมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล ซึ่งประกอบด้วยอุตสาหกรรมหลัก อาทิ อุตสาหกรรม

ฮาร์ดแวร์ อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ และอุตสาหกรรมสื่อสารโทรคมนาคม มีมูลค่า



 

ฒ 

 

การสะสมทุนถาวรสูงที ่ส ุด เท่ากับ 184,999.25 ล้านบาท รองลงมา คือ  

หมวดบริการทางการเงิน ขยายการลงทุนอย่างต่อเนื่อง มีมูลค่าการสะสมทุน

ถาวร 94,215.20 ล้านบาท และหมวดการค้าดิจิทัล ซึ่งรวมทั้งการค้าสินค้าดิจิทลั

และกิจกรรมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ มีมูลค่าการสะสมทุนถาวร 24,438.38 ล้านบาท 

ส่วนหมวดอื่น ๆ ได้แก่ หมวดการบริการทางธุรกิจฯ หมวดการศึกษา หมวด

บริการสุขภาพ และหมวดการท่องเที่ยว มีมูลค่าการสะสมทุนถาวรที่เพิ่มขึ้นเช่นกัน 

หากพิจารณาการสะสมทุนถาวรในภาพรวมของประเทศ เฉพาะในกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล ซึ ่งประกอบด้วย ฮาร์ดแวร์และซอฟต์แวร์ทางคอมพิวเตอร์ 

อุปกรณ์สื่อสารและอุปกรณ์อัจฉริยะ มีมูลค่ารวมทั้งสิ้น 161,955.28 ล้านบาท  

ในปี 2565e ลดลงจากปี 2564 ที่มีมูลค่า 172,889.19 ล้านบาท โดยที่รายการ 

Computer Hardware ม ีม ู ลค ่ าส ู งส ุด  รองลงมาค ือ  Smart Devices และ 

Computer Software ตามล าดับ 
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ด 

 

การส่งออกและน าเข้าสินค้าและบริการ 

การส่งออกสินค้าและบริการดิจิทัล ณ ราคาประจ าปี (FOB) ในปี 2565e มี

มูลค่าโดยรวม 1,678,991.58 ล้านบาท ลดลงจาก 2,270,808.03 ล้านบาท ในปี 

2564 ประกอบด้วยการส่งออกสินค้าดิจิทัล 1,518,589.07 ล้านบาท คิดเป็น

ร้อยละ 90.45 ของมูลค่าส่งออกดิจิทัลโดยรวม ส่วนด้านบริการดิจิทัลมีมูลค่า 

106,402.51 ล้านบาท หรือร้อยละ 9.55 ของมูลค่าการส่งออกดิจิทัลโดยรวม  

การน าเข้าสินค้าและบริการดิจิทัล ในปี 2565e มีมูลค่า 1,729,703.75 

ล้านบาท ลดลงจาก 2,060,287.45 ล้านบาท ในปี 2564 ด้านสินค้าดิจิทัลมี

มูลค่าน าเข้า 1,505,408.10 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 87.03 ของมูลค่า

การน าเข้าดิจิทัลโดยรวม ส่วนด้านบริการดิจิทัลมีมูลค่า 224,295.65 ล้านบาท 

หรือร้อยละ 12.97 ของมูลค่าการน าเข้าดิจิทัลรวมในป ี2565e   



 

ต 

 

ภาพรวมการใช้จ่ายขั ้นสุดท้ายสินค้าและบริการด้านดิจิทัล ณ ราคา

ประจ าปี จ าแนกตามองค์ประกอบด้านรายจ่าย สรุปได้ดังตารางข้างล่างนี้  

 2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

มลูคา่ (ลา้นบาท) 

C : การบริโภคอุปโภคขั้นสุดท้ายของครวัเรือน 356,889.19 393,224.68 402,053.03 426,977.61 438,122.03 462,674.07 

G : การใช้จ่ายอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล 16,408.96 15,423.38 17,846.13 16,162.15 16,029.16 17,040.41 

I : การสะสมทุนถาวร 255,539.25 280,949.26 288,838.76 255,378.63 252,073.49 323,363.64 

X : การส่งออกสินค้าและบริการ (+) 2,381,293.44 2,377,962.38 2,283,258.18 2,030,530.16 2,270,808.03 1,678,991.58 

M : การน าเข้าสินค้าและบริการ (-) 1,868,855.61 1,986,467.82 1,898,946.96 1,727,856.24 2,060,287.45 1,729,703.75 

x-m : การส่งออกสินค้าและบริการสุทธ ิ 512,437.83 391,494.56 384,311.22 302,673.92 210,520.58 -50,712.17 

GDE : รวมการใชจ้า่ยขัน้สดุทา้ย 1,141,275.23 1,081,091.88 1,093,049.14 1,001,192.31 916,745.26 752,365.95 

สดัสว่น (รอ้ยละ) 

C : การบริโภคอุปโภคขั้นสุดท้ายของครวัเรือน 31.27 36.37 36.78 42.65 47.79 61.5 

G : การใช้จ่ายอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล 1.44 1.43 1.63 1.61 1.75 2.26 

I : การสะสมทุนถาวร 22.39 25.99 26.43 25.51 27.5 42.98 

X : การส่งออกสินค้าและบริการ (+) 208.65 219.96 208.89 202.81 247.7 223.16 

M : การน าเข้าสินค้าและบริการ (-) 163.75 183.75 173.73 172.58 224.74 229.9 

x-m : การส่งออกสินค้าและบริการสุทธ ิ 44.9 36.21 35.16 30.23 22.96 -6.74 

GDE : รวมการใชจ้า่ยขัน้สดุทา้ย 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

ภาพรวมการใช้จ ่ายขั ้นสุดท้ายสินค้าและบริการด้านดิจิท ัลที ่แท ้จร ิง  

แบบปริมาณลูกโซ่ (CVM) ปีอ้างอิง 2560 จ าแนกตามองค์ประกอบด้านรายจ่าย 

สรุปได้ดังตารางข้างล่างนี้  

 2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

มลูคา่ (ลา้นบาท) 

C : การบริโภคอุปโภคขั้นสุดท้ายของครวัเรือน 356,889.19 392,725.38 401,882.73 427,885.31 438,705.99 461,718.08 

G : การใช้จ่ายอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล 16,408.96 15,390.76 17,777.04 16,175.44 16,012.78 16,730.95 

I : การสะสมทุนถาวร 133,013.57 140,782.29 139,179.46 141,695.02 176,371.80 161,783.57 

X : การส่งออกสินค้าและบริการ (+) 2,381,293.47 2,310,767.37 2,178,963.21 1,897,594.08 1,856,458.62 1,321,181.60 

M : การน าเข้าสินค้าและบริการ (-) 1,868,855.61 1,928,011.00 1,757,097.98 1,536,472.68 1,732,276.67 1,360,429.32 

อตัราขยายตวั (รอ้ยละ) 

C : การบริโภคอุปโภคขั้นสุดท้ายของครวัเรือน  10.04 2.33 6.47 2.53 5.25 

G : การใช้จ่ายอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล  -6.21 15.50 -9.01 -1.01 4.48 

I : การสะสมทุนถาวร  5.84 -1.14 1.81 24.47 -8.27 

X : การส่งออกสินค้าและบริการ (+)  -2.96 -5.70 -12.91 -2.17 -28.83 

M : การน าเข้าสินค้าและบริการ (-)  3.17 -8.86 -12.56 12.74 -21.47 
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โครงสร้างการผลิตสินค้าและบริการด้านดิจิทัล 

มูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล พิจารณาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต

ด้านเศรษฐกิจดิจิทัล ปี 2564 พบว่ามูลค่าการผลิตสินค้าและบริการโดยรวม 

ของประเทศ มีมูลค่า 35,901,046.00 ล้านบาท แบ่งออกเป็นมูลค่าการผลิต

สินค้าและบริการในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล 4,296,857.00 ล้านบาท หรือคิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ 13.01 ของมูลค่าการผลิตรวมทั้งประเทศ และเมื่อหักค่าใช้จ่าย 

ขั้นกลางซึ่งมีมูลค่า 2,114,649.00 ล้านบาท จะได้มูลค่าเพิ่ม 2,040,125.00 

ล้านบาท หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 47.48 ของมูลค่าการผลิตรวมในขอบเขต

เศรษฐกิจดิจิทัล ส่วนมูลค่าการผลิตของสาขาอื่น ๆ ที ่ไม่ใช่ดิจิทัล มีมูลค่า 

31,604,189.00 ล้านบาท หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 86.99 ของมูลค่าการผลิต

ส ินค ้าและบร ิการรวมทั ้งประเทศ เม ื ่อห ักค ่าใช ้จ ่ายข ั ้นกลางซึ ่งม ีม ูลค่า 

18,104,016.00 ล้านบาท จะได้มูลค่าเพิ่ม 13,642,256.00 ล้านบาท หรือคิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ 43.17 ของมูลค่าผลผลิตรวมสาขาการผลิตไม่ใช่ดิจิทัล และพบว่า 

มูลค่าเพิ่มของสาขาการผลิตในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัลมีสัดส่วนร้อยละ 13.01 

ต่อ GDP และสาขาการผลิตไม่ใช่ดิจิทัลมีสัดส่วนร้อยละ 86.99 ต่อ GDP 

ภาพรวมของมูลค่าโครงสร้างการผลิตสินค้าและบริการของสาขา 

การผลิตดิจิทัลและสาขาการผลิตไม่ใช่ดิจิทัล (ล้านบาท) 

 
สาขาการผลติในขอบเขต 

เศรษฐกจิดจิทิลั 
สาขาการผลติทีไ่มใ่ชด่จิทิลั รวม 

คา่ใชจ้า่ยขัน้กลาง 2,114,649.00  18,104,016.00  20,218,665.00  

สัดส่วน ต่อมูลค่าผลผลิต 49.21  57.28  56.32  

มลูคา่เพิม่ 2,040,125.00  13,642,256.00  15,682,381.00  

สัดส่วน ต่อมูลค่าผลผลิต 47.48  43.17  43.68  

มลูคา่ผลผลติ 4,296,857.00  31,604,189.00  35,901,046.00  

สัดส่วนมูลค่าเพิ่มต่อมูลค่าเพิ่มรวม 

(% VA/ total GDP)  
13.01  86.99  100.00  

สัดส่วนมูลค่าผลผลิตต่อมูลค่าผลผลิตรวม 

(% GO/ total GO) 
11.97  88.03  100.00  
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การใช ้ประโยชน์จากข้อมูล 

       ผลการวัดมูลค่าเศรษฐกิจ
ดิจิทัลนับเป็นส่วนหนึ่งของระบบ

บัญชีประชาชาติที่เรียกว่า บัญชี

บร ิวารด ้านเศรษฐก ิจด ิจ ิท ั ล 

( Digital Satellite Accounts)  

จึงเป็นข้อมูลที่ได้มาตรฐานทางวิชาการสามารถใช้ประโยชน์ร่วมกันหรือสนับสนุน

ข้อมูลบัญชีประชาชาติในภาพรวม ในการศึกษาวิเคราะห์ติดตามสถานการณ์ 

และพฤติกรรมทางเศรษฐกิจในสาขาที่เกี ่ยวข้อง น าไปสู ่การก าหนดนโยบาย 

(Policy making) และการตัดสินใจ (Decision taking) ในการออกมาตรการและ

แผนงานด้านเศรษฐกิจของภาครัฐและภาคเอกชน โดยการพิจารณาถึงระดับ

มูลค่าทางเศรษฐกิจ องค์ประกอบ และอัตราการเปลี่ยนแปลงของค่าสถิติที่ส าคญั 

เช่น สัดส่วนร้อยละของเศรษฐกิจดิจิทัลต่อ GDP อัตราการเติบโตของเศรษฐกิจ

ดิจิทัลในภาพรวมและกิจกรรมที่ส าคัญ เป็นต้น ข้อมูลเหล่านี ้นับเป็นตัวชี ้วัด 

ที ่สนับสนุนการวางแผนและยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ รวมทั ้งการติดตาม

ประเมินผลส าเร็จของการด าเนินงานตามแผนงานและนโยบายของภาครัฐ 

และเอกชนได้เป็นอย่างดี สถิติเศรษฐกิจดิจิทัลด้านการผลิต รายได้ และรายจ่าย  

ที ่เป็นอนุกรมเวลายังมีประโยชน์ต่อการน าไปใช้ในการจัดท าสมการเศรษฐมิติ 

(Economic model) ส  าหรับการก าหนดตัวแปรหรือพารามิเตอร์ท ี ่ ใช ้ศ ึกษา

วิเคราะห์ผลกระทบจากนโยบายที่เกี่ยวข้องได้ รวมถึงประโยชน์ในการเปรียบเทียบ

ระหว่างประเทศ หากแต่ละประเทศวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลที ่ตั ้งอยู่บนกรอบ

แนวคิดและมาตรฐานทางสถิติที่สอดคล้องกันจะสามารถใช้ประเมินศักยภาพและ

ความก้าวหน้าในการพัฒนาเศรษฐกิจของแต่ละประเทศได้เป็นอย่างดี 
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1. บทน า  

ผลกระทบจากวิกฤติเงินเฟ้อที่อยู่ในระดับสูงและส่งผลให้เกิดวิกฤติค่าครอง

ชีพในหลายประเทศ รวมถึงภาวะการเงินตึงตัว สงครามรัสเซีย -ยูเครน และ 

การระบาดของโควิด-19 ส่งผลกระทบต่อการเติบโตของเศรษฐกิจของโลก  

โดยกองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) จึงคาดว่าเศรษฐกิจโลกจะขยายตัวที่ 

ร้อยละ 3.2 ในปี 2565 และจะลดลงเป็นร้อยละ 2.7 ในปี 2566 ส าหรับประเทศไทย 

ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้คาดการณ์ว่า

แนวโน้มเศรษฐกิจไทย ปี 2565 จะขยายตัวในช่วงร้อยละ 3.2 โดยมีปัจจัยสนับสนุน 

ที่ส าคัญ คือ การใช้จ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคจากการที่ประชาชนกลับมาใช้ชีวิต

ตามปกติหลังการผ่อนคลายมาตรการควบคุมโควิด-19 รวมถึงภาคการท่องเที่ยว

ที่ฟื้นตัวอย่างต่อเนื่อง 

ส านักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื ่อเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สดช.)  

ในฐานะหน่วยงานหลักในการขับเคลื่อนนโยบายดิจิทัลเพื ่อเศรษฐกิจและสังคม 

เล็งเห็นความจ าเป็นของการพัฒนาประสิทธิภาพการวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล 

ที ่สอดคล้องกับการเปลี ่ยนแปลงโครงสร้างระบบเศรษฐกิจ และเพื ่อพัฒนา

ประสิทธิภาพการด าเนินงานการวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจ ิท ัลของประเทศไทย 

ส านักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สดช.) จึงจัดท า

การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) กิจกรรมพัฒนา

ประสิทธิภาพการวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) ประจ าปี 

พ.ศ. 2566 เพื่อวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลและผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเป็นผล

มาจากเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy Contribution to GDP) ที ่สอดคล้อง 

กับทิศทางการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างระบบเศรษฐกิจ ส าหรับใช้เป็นข้อมูลสนับสนุน

การวางแผน การก าหนดนโยบายและยุทธศาสตร์การพัฒนาดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจ 

และสังคมของประเทศ  
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การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลหรือผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเป็นผล

จากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) มีวัตถุประสงค์เพื่อวัดมูลค่า

เศรษฐกิจดิจิทัลและผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ อันเป็นผลจากเศรษฐกิจดิจิท ัล 

(Digital Economy Contribution to GDP) ที่สอดคล้องกับทิศทางการเปลี่ยนแปลง

โครงสร้างระบบเศรษฐกิจ ส าหรับใช้เป็นข้อมูลสนับสนุนการวางแผนการก าหนด

นโยบายและยุทธศาสตร์การพัฒนาดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทย  

โดยมีเป้าหมายหลัก คือ การก าหนดนิยาม ขอบเขต และการจ าแนกหมวดหมู่ รวมทั้ง

พัฒนาวิธ ีการวัดมูลค่ากิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจ ิท ัลของประเทศให้ท ันสมัย

สอดคล้องกับกรอบแนวคิดในระดับสากล ครอบคลุมกิจกรรมเศรษฐกิจที่ใช้เทคโนโลยี

ดิจิทัลในกระบวนการผลิต การตลาด การขนส่งและโลจิสติกส์และการบริโภค เพื่อใช้

เป็นเครื ่องมือในการวัดระดับสัดส่วนร้อยละและอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ 

ในภาคเศรษฐกิจดิจิทัลที่สอดคล้องตามมาตรฐานบัญชีประชาชาติสากล นอกจากน้ี 

สดช. ยังมีเป้าหมายในด้านข้อมูลสถิติที่สามารถแสดงมูลค่ากิจกรรมทางเศรษฐกจิ

ดิจิทัล ซึ่งประกอบด้วยด้านการผลิต ด้านรายจ่าย และด้านรายได้ ที่สามารถจ าแนก

กิจกรรมเศรษฐกิจไม่น้อยกว่า 7 หมวด ได้แก่ อุตสาหกรรมดิจิทัล ท่องเที่ยวดิจิทัล 

การค้าดิจิทัล การเงินดิจิทัล บริการดิจิทัล การศึกษาดิจิทัล สาธารสุขดิจิทัล และ

บริการอ่ืน ๆ ที่มีความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ รวมทั้งการจัดหมวดหมู่

กิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลในระดับสาขาย่อยไม่ต ่ากว่า 50 สาขา โดยมีการวัด

ค่าสถิติที่ต่อเนื่องจากระยะแรก และจัดท ารายงานผลเป็นอนุกรมข้อมูลรายปีในช่วง 

2560 – 2565 ทั ้งนี ้ในปี 2565 ข้อมูลที ่รายงานส่วนใหญ่เป็นการประมาณค่า 

ในเบื้องต้น และการปรับปรุงข้อมูลตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านเศรษฐกิจ

ดิจิทัลของประเทศไทย (Digital Input Output Table: DIOT) เพื่อให้มีความสมบูรณ์

และสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 

2. วัตถุประสงค์และเป้าหมาย 
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กรอบแนวทางในการศึกษาการวัดมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 

อันเป็นผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) ด าเนินงานตาม 

แนวทางการจัดท า Digital Supply and Use Tables (DSUT) ของ OECD ซึ ่งเป็น

รูปแบบหนึ่งของบัญชีบริวาร หรือ Digital Economy Satellite Account (DESA) 

ของระบบบัญชีประชาชาติสากล กรอบนิยามและการวัดค่าต่าง ๆ ในการศึกษาครั้งนี้

ได้วางแนวทางการพัฒนาข้อมูลให้สอดคล้องกับระบบบัญชีประชาชาติของประเทศ

ไทยและระบบสากลและให้ความส าคัญกับความต่อเนื่องจากผลการด าเนินงานในระยะ

ที่ผ่านมา เพื่อให้ได้ชุดอนุกรมข้อมูลที่สามารถใช้เป็นเครื่องมือที่ส าคัญในการวัด

ระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจจากการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศที่มีผล 

มาจากเทคโนโลยีดิจิทัล รวมถึงค่าสถิติหรือตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทันสมัยได้มาตรฐานสากล และสามารถเปรียบเทียบกับนานา

ประเทศได้ 

3.1 น ิยามของเศรษฐกิจด ิจ ิท ัล ได ้อ ้างอ ิงจากเอกสารของ OECD  

ซึ่งล่าสุดได้มีเอกสาร  Digital supply–use tables : A step toward making digital 

transformation more visible in economic statistics” OECD toolkit note No.8 

(2020) ให้ความส าคัญกับ ICT sector และ content and media sector และยังให้

ความส าคัญกับ e-Commerce หรือ พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ เช่นการซื้อขายสินคา้

และบริการ การโฆษณาโดยผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ต่าง ๆ เช่น โทรศัพท์ โทรทัศน์ วิทยุ 

อ ินเทอร ์ เน ็ต เป ็นต ้น อย ่างไรก ็ตามเอกสาร Roadmap Toward A Common 

Framework for Measuring the Digital Economy, 2020 ของ OECD ได้ให้นิยาม

เกี่ยวกับเศรษฐกิจดิจิทัลไว้ว่า  

“เศรษฐกิจดิจ ิท ัล หมายถึง ก ิจกรรมทางเศรษฐกิจที ่ เก ิดข ึ ้นได ้โดย 

การพึ่งพาหรือสามารถขยายตัวขึ้นได้อย่างมีนัยส าคัญด้วยการใช้ดิจิทัลเป็นปัจจัย

3. กรอบนิยามและการวัดมูลค่าเศรษฐกิจ

ดิจิทัล 
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ในการขับเคลื่อน ทั้งการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล โครงสร้างพื้นฐานดิจิทัล บริการดิจิทัล

และข้อมูลต่าง ๆ โดยผู้ใช้ดังกล่าวครอบคลุมทั้งผู ้ผลิต ผู ้บริโภค และหน่วยงาน

ภาครัฐ ที ่ม ีการน าดิจ ิท ัลมาเป็นปัจจัยในการด าเนินก ิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

ของหน่วยเศรษฐกิจนั้น ๆ” 

นอกจากนั้น ผลการศึกษาของ OECD ล่าสุดในปี 2020 ได้ให้ขอบเขตของ

การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล ไว้ 4 ระดับ คือ 

 The Core measure: เศรษฐกิจด ิจ ิท ัลในความหมายระด ับพื ้นฐาน

ครอบคลุมกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกี่ยวการผลิตสินค้าและบริการด้าน

เทคโนโลยีดิจิทัล อันได้แก่ เครื่องอุปกรณ์และชิ้นส่วนทางคอมพิวเตอร์ 

อุปกรณ์เชื่อมต่อ เครื่องมือสื่อสารโทรคมนาคมที่เป็นดิจิทัล ซอฟต์แวร์

ทางคอมพิวเตอร์และซอฟต์แวร์ฝังตัวที่ใช้งานทางอิเล็กทรอนิกส์อื่น ๆ 

บริการโครงข่ายสื ่อสารโทรคมนาคมในระบบดิจิท ัลและบริการทาง

อินเทอร์เน็ต ดิจิทัลคอนเทนต์1 และบริการข้อมูลทางอิเล็กทรอนิกส์ 

 The Narrow measure: เศรษฐก ิจด ิจ ิท ัลในความหมายระด ับแคบ 

ครอบคลุมกิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับพื้นฐานและรวมถึง

กิจกรรมทางเศรษฐกิจที ่พึ ่งพาเทคโนโลยีดิจิทัลเป็นปัจจัยหลักซึ ่งใน

การศึกษานี้พิจารณาแล้วว่ากิจกรรมเศรษฐกิจในระดับแคบ หมายถึง  

การผลิตอุปกรณ์อัจฉริยะ (Smart devices) การค้าทางอิเล็กทรอนิกส์   

(E-commerce) การบริการแพลตฟอร์ม การบริการธุรกิจ การขนส่ง  

การเดินทางและจองที ่พักการเงินและประกันภัย การศึกษา สุขภาพ  

การบันเทิงและนันทนาการและการบริการอื ่น ๆ ที ่ด  าเนินการผ่าน

ระบบสื่อสารที่เป็นดิจิทัล 

 The Broad measure: เศรษฐกิจดิจ ิทัลในความหมายระดับกว้าง 

ครอบคลุมเศรษฐกิจดิจิทัลในระดับพื้นฐาน ระดับแคบ และรวมถึง

                                                             
1หมายถึง ข้อมูล ข่าวสาร สาระคดี เพลง ภาพพยนต์ แอนนิเมชั่น การท าโฆษณา และสื่อทางสังคมอ่ืน ๆ  

ท่ีให้บริการผ่านระบบสื่อสารท่ีเป็นดิจิทัล โดยหมายรวมถึงสิทธิการใช้ซ ้าของสิ่งเหล่านี้ 
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กิจกรรมทางเศรษฐกิจอ่ืน ๆ ที่ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเป็นปัจจัยประกอบใน

การเพิ่มประสิทธิภาพหรือขยายการเติบโตได้อย่างมีนัยส าคัญ ซึ่งใน

การศึกษานี้ พิจารณาไวัว่ากิจกรรมเศรษฐกิจในระดับกว้างหมายถึง 

การผลิตสินค้าอุตสาหกรรม การผลิตสินค้าเกษตร การด าเนินธุรกิจ

ทั ่วไป ที ่ม ีการด าเนินงานโดยใช้คอมพิวเตอร์ หุ ่นยนต์ อุปกรณ์

อิเล็กทรอนิกส์หรืออุปกรณ์ดิจิทัลอ่ืน ๆ ในการควบคุมหรือท างานแทน

แรงงานคนบางส่วนในกระบวนการผลิตและการจ าหน่ายสินค้าหรือ

ให้บริการแก่ลูกค้า 

 Digital society: เศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับสมบูรณ์หรือ

สังคมดิจิทัลครอบคลุมเศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับพื้นฐาน 

ระดับแคบ ระดับกว้าง และครอบคลุมบริการทางดิจิทัลที ่ให้บริการ

สาธารณะโดยไม่คิดมูลค่า (Free digital services) ซึ่งในการศึกษานี้ได้

พิจารณาและให้ตัวอย่างของกิจกรรมเหล่านี้ที่ปรากฎในระบบสื่อสาร

ทางอินเทอร์เน็ต อาทิ การให้ความรู้ด้านสุขภาพ การแชร์ความรู้และ

ประสบการณ์ในการด ารงชีพ โดยองค์กรหรือบุคคล การให้ข้อมูล

ข่าวสารของภาครัฐ การให้บริการความรู้ในวิกิพีเดีย เป็นต้น   

การวัดเศรษฐกิจดิจิทัลในอีกทางเลือกหนึ่ง โดยให้ความส าคัญกับการ

พิจารณาลักษณะของการด าเนินธุรกรรมมากกว่าการจ าแนกตาม

ผลผลิตหรือกระบวนการผลิต โดยวิธีนี้เป็นการมุ่งเน้นวิธีการสั่งซื้อ

หรือการน าส่ง โดยไม่ได้ขึ ้นอยู่ก ับผลผลิตหรือวิธีการผลิต (The 

additional measure economic activity, digitally ordered and/ 

or digitally delivered)   
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การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล ในปี 2566 กล่าวได้ว่า มีขอบเขตที่ครอบคลุม

เฉพาะกิจกรรมทางเศรษฐกิจในระดับพื้นฐาน (Core) และระดับแคบ (Narrow) เป็น

ส่วนหลัก โดยยังไม่ครอบคลุมกิจกรรมเศรษฐกิจในระดับกว้าง (Broad) และในระดับ

สังคม (Society) อย่างครบถ้วน ทั้งนี้ในการศึกษาได้พิจารณาคุณลักษณะของ

กิจกรรมและธุรกรรมทางเศรษฐกิจที่ด าเนินการอยู่ในระบบเศรษฐกิจของประเทศ ใน

แต่ละรายการว่าเป็นไปตามนิยามของ OECD หรือไม่ การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลใน

ระยะน ี ้อาจย ังไม ่ครบถ้วนสมบูรณ์อ ันเนื ่องจากข ้อจ าก ัดของข้อมูลสถิติ  

และทรัพยากรอื่น ๆ ที่จะสามารถบ่งชี้คุณลักษณะดังกล่าว รวมถึงยังขาดความ

ชัดเจนของกรอบแนวคิดที่  OECD อยู่ระหว่างการศึกษาและยกร่างคู่มือที ่ เป ็น

ทางการ 

ในการศึกษาครั้งนี้ ได้ติดตามความก้าวหน้าทางวิชาการในระดับนานาชาติ

มาเป็นระยะ ๆ พบว่าการก าหนดนิยามและความหมายของเศรษฐกิจดิจิทัลในระดับ

สากล เริ่มมีความชัดเจนมากขึ้นเป็นล าดับ แต่ยังอยู่ในระหว่างการพัฒนาคู่มือที่เป็น

มาตรฐานกลางเพื่อให้ประเทศต่าง ๆ น าไปประยุกต์ใช้ในแนวทางเดียวกัน 

การก าหนดนิยามเศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศไทย นับว่ายังอยู่ในขั้นเริ่มต้น 

อย่างไรก็ตามเพื่อให้สอดคล้องกันระหว่างหน่วยงานในประเทศ การศึกษานี้ได้น า 

ค านิยามจากผลการศึกษาของส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ ในเบื้องต้นมาประยุกต์ใช้ไปพลางก่อนจนกว่าจะมีนิยามของประเทศไทย

อย่างเป็นทางการ โดยส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

ก าหนดนิยามของเศรษฐกิจดิจิทัลไว้ว่า “ระบบเศรษฐกิจสังคมที่เกี่ยวเนื่องกับการน า

เทคโนโลยีดิจิทัลไปประยุกต์ใช้ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการด าเนินกิจกรรมการผลิต

สินค้าและการบริการ และการอ านวยความสะดวกในการด ารงชีวิตของประชาชน  

โดยครอบคลุมถึงเครื ่องอุปกรณ์ โครงข่ายเชื ่อมต่อการกระจายสัญญาณ  

การติดต่อสื ่อสาร การให้บริการที่เกี ่ยวกับเทคโนโลยีสารสนเทศ ฮาร์ดแวร์และ

ซอฟต์แวร์ ส าหรับประมวลผลด้วยคอมพิวเตอร์ และอุปกรณ์สื่อสารดิจิทัล บริการ

สื่อดิจิทัล ข้อมูล ความรู้ และนันทนาการที่เป็นสื่อดิจิทัล รวมทั้งธุรกรรมการซื้อขาย
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แลกเปลี่ยนสินค้าและบริการ การเงินและประกันภัย และโลจิสติกส์ ที่ด าเนินการผ่าน

ระบบอินเทอร์เน็ต” 

3.2 การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัล อ้างอิงจากคู่มือบัญชีประชาชาติ ค.ศ. 

2008 (System of National Accounts 2008: SNA 2008) และวิธ ีการวัดรายได้

ประชาชาติของประเทศไทย โดยเฉพาะแนวทางในการวัดค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 

หรือ GDP 3 ด้าน คือ ด้านการผลิต (Production approach) ด้านการใช้จ ่าย 

(Expenditure approach) และด้านรายได้ (Income approach) ซึ ่งผลที ่ได้จะ

สามารถแสดงภาพความเชื่อมโยงของระบบเศรษฐกิจที่แสดงถึงความสัมพันธ์

ระหว่างอุปทานและอุปสงค์ที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจดิจิทัลได้อย่างสมบูรณ์ การ

วัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจ ิทัลตามระบบบัญชีประชาชาติประกอบด้วย การจ าแนก

หมวดหมู่ การก าหนดวิธีวัดค่า และรายละเอียดอ่ืน ๆ ที่จ าเป็นรวมถึงการพัฒนาไปสู่

ตารางอุปสงค์และอุปทานด้านดิจิทัล หรือ Digital Supply and Use Tables 

 การวัดมูลค่าเศรษฐกิจตามระบบบัญชีประชาชาติ 3 ด้าน สรุปดังนี้ 

1) ด ้านการผลิต (Production approach) คือ มูลค่าผลผลิตสุดท้าย 

(Final products) ที่ถูกผลิตขึ้นในขอบเขตของประเทศ การวัดค่าด้านการผลิต

จะวัดจากมูลค่าเพิ่ม (Value added) ที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมการผลิตสินค้าและ

บริการในทุกขั้นตอนการผลิตในที่นี้คือกิจกรรมในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัลโดย

การจัดเก็บรวบรวมข้อมูลและวัดค่าเป็นรายกิจกรรมโดยจ าแนกออกเป็นกิจกรรม

ย่อย 134 กิจกรรม 

มูลค่าเพิ่ม (Value added) = มูลค่าผลผลติ (Gross output) -  

ค่าใช้จ่ายขั้นกลาง(Intermediate cost)  
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มูลค่าผลผลิต (Gross output: GO) หมายถึง มูลค่าของสินค้าและ

บริการที่ถูกผลิตขึ้นจากกิจกรรมการผลิต (ในกรณีนี้ นับรวมเฉพาะกิจกรรมการ

ผลิตในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล) ตามรอบระยะเวลาบัญชี โดยวัด ณ ราคาผู้ผลิต 

(Producer prices) ซึ่งเป็นราคาที่ไม่รวมค่าขนส่งและค่าการตลาด แต่รวมค่าภาษี

จากการผลิต (Tax on production)  

ค่าใช้จ่ายขั้นกลาง (Intermediate cost: IC) คือ รายจ่ายของหน่วยผลิต 

(ที่ด าเนินงานด้านกิจกรรมทางเศรษฐกิจในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล) ที่ใช้สิ้นเปลือง

หรือหมดไปในกระบวนการผลิตในรอบระยะเวลาบัญชี เช่น รายจ่ายเกี่ยวกับวัตถุดิบ 

วัสดุใช้สอย วัสดุหีบห่อ ค่าสาธารณูปโภค ค่าซ่อมแซม ค่าใช้จ่ายในส านักงาน เป็นต้น 

เมื่อรวมมูลค่าเพิ่มของทุกกิจกรรมการผลิตในขอบเขตเศรษฐกิจดจิิทัลก็จะ

ได้ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเป็นผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล ในการวัดมูลค่า

เศรษฐกิจดิจิทัลได้วัดมูลค่าทั้ง ณ ราคาประจ าปี (at current market prices) และ

มูลค่าที่แท้จริง (Real terms) โดยใช้รูปแบบปริมาณลูกโซ่ (Chain volume measure: 

CVM) เช่นเดียวกับการวัดค่า GDP ของประเทศ มูลค่าที่แท้จริง 

แหล่งข้อมูลในการวัดค่าด้านการผลิตดังกล่าว รวบรวมข้อมูลจากหลาย

แหล่ง ทั ้งข ้อมูลทุติยภูมิและปฐมภูมิ อาทิ งบการเงินของกิจการนิติบุคคล  

การส ารวจกิจกรรมการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ การส ารวจบริการซอฟต์แวร์  

การส ารวจตัวอย่างผู้ประกอบการเพื่อวัดค่าผลผลิตดิจิทัล และข้อมูลทุติยภูมิอ่ืน ๆ  

อีกหลายรายการ 

2) ด้านรายจ่าย (Expenditure approach)  

การวัดมูลค่าเศรษฐกิจด้านรายจ่ายหรือการใช้จ่าย หมายถึง  

การวัดมูลค่าการใช้จ่ายขั ้นสุดท้าย (Final Consumption) หรือ Aggregate 

Final Demand ของระบบเศรษฐกิจทั้งหมด มี 4 องค์ประกอบ คือ 

• รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้ายของเอกชน (Private Final 

Consumption Expenditure: PFCE) โดยประมวลผลจากมูลค่าการใช้จ่ายจร ิง 
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(Final expense) ของประชาชนโดยรวมในการศึกษานี้ นับรวมเฉพาะรายจ่ายที่อยู่

ในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล แหล่งข้อมูลหลักได้จากการส ารวจภาวะเศรษฐกิจและ

สังคมของครัวเรือนของส านักงานสถิติแห่งชาติ ซึ่งได้จัดท าและเผยแพร่เป็นประจ า

ทุกปี รวมทั้งด าเนินการส ารวจตัวอย่างการใช้จ่ายด้านดิจิทัลของครัวเร ือน 

ตลอดจนข้อมูลการส ารวจอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ ของส านักงานส่งเสริม

เศรษฐกิจดิจิทัล ส่วนวิธีอ่ืน ๆ ที่สามารถน ามาใช้ในการประมาณการอุปโภคบริโภค

ของภาคเอกชน ได้แก่  ว ิธ ีกระแสสินคา (Commodity flow method) เป็นการ

ประมาณมูลค่าการใช้จ่ายทางออม โดยอาศัยผลจากการประมวลมูลค่าการผลิต

สินค้าและบริการจากด้านการผลิตหักมูลค่าการส่งออกสินคาหรือบริการ บวกการ

น าเขาสินค้าและบริการนั้น บวกค่าการขนส่งและการตลาด และวิธีอ่ืน ๆ ที่สามารถ

เลือกใช้ตามความเหมาะสมของแต่ละรายการที่แตกต่างกันไป เช่น กรณีการ

ให้บริการ สามารถใช้มูลค่าการผลิตเป็นมูลค่าของการใช้จ่ายได้โดยตรง เป็นต้น 

• รายจ่ายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล (Government Final 

Consumption Expenditure: GFCE) ประมวลจากรายงานการใช ้จ ่ายประจ  า 

(Current consumption) ท ี ่ เก ิดข ึ ้นจร ิงของหน ่วยงานภาคร ัฐบาลต ่าง ๆ 

ประกอบด้วย รัฐบาลส่วนกลาง (Central government) ในกรณีของประเทศไทย

ได้แก่ กระทรวง และกรมต่าง ๆ องค์กรอิสระ กองทุน องค์การมหาชน และ

รัฐวิสาหกิจที่ไม่แสวงหาก าไร รวมทั้งองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ประกอบด้วย 

กรุงเทพมหานคร เทศบาล องค์การบริหารส่วนจังหวัด องค์การบริหารส่วนต าบล 

และเมืองพัทยา   

ในกรณีของการจัดท า GFCE ในขอบเขตของเศรษฐกิจดิจิทัลได้รวบรวม

ข้อมูลทุติยภูมิจากกรมบัญชีกลาง ในส่วนของรายจ่ายในการซื้อสินค้าและบริการ

ด้านดิจิทัลของหน่วยงานราชการส่วนกลางที่ เบิกจ่ายงบประมาณตามระบบ 

GFMIS และจากกรมส ่งเสร ิมการปกครองท ้องถ ิ ่ น ในส ่ วนของรายจ ่ าย 

ในการซื้อสินค้าและบริการด้านดิจิทัลขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นที่เบิกจ่าย
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งบประมาณตามระบบ E-LAAS รวมทั้งการส ารวจข้อมูลปฐมภูมิจากหน่วยงาน

ราชการสังกัดอ่ืน ๆ เพิ่มเติม  

• การลงทุนหรือการสะสมทุนถาวรเบื ้องตน (Gross Fixed Capital 

Formation: GFCF) ในระบบบัญชีประชาชาติ ประกอบด้วย มูลค่าของสินทรัพย์

ถาวร อาทิ ส ิ ่งกอสราง เครื ่องมือเครื ่องจักร และซอฟต์แวร์คอมพิวเตอร ์   

หากพิจารณาในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล หมายถึง เฉพาะการลงทุนด้านเครื่องมือ

เครื่องจักรที่จัดเป็นดิจิทัลและซอฟต์แวร์ที่มีอายุการใช้งานมากกว่า 1 ปี ในส่วน

ของภาคเอกชน สามารถค านวณโดยวิธีกระแสสินคา หรือค านวณจากข้อมูล 

ที่รวบรวมได้โดยตรง เช่น จากงบการเงินในส่วนของการลงทุนของผู้ประกอบการ

ด้านดิจิทัล ขณะที่การสะสมทุนถาวรด้านเครื่องมือเครื่องจักรของภาครัฐ สามารถ

รวบรวมจากรายงานรายจ่ายจริงของรัฐบาลกลางและองคกรปกครองสวนทองถิ่น 

และการส ารวจหน่วยงานราชการส่วนกลางและส่วนท้องถิ่นโดยตรง เช่นเดียวกับ

วิธีประมวลผลรายจ่ายเพื่อการอุปโภคภาครัฐบาล 

• การสงออกและการน าเขาสินค้าและบริการ (Exports and Imports of 

goods and services) ม ูลค ่าการสงออกและน  าเข าส ินค้าใช ้ข ้อม ูลจากสถิติ  

การส่งออกและน าเข้าสินค้าระหว่างประเทศจากกรมศุลกากร การจัดท าการสงออก

และการน าเขาสินค้า ด้านดิจิทัล พิจารณาเฉพาะสินค้าที่จัดเป็นดิจิทัลหรือที่อยู่ใน

ขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล เช่น สินค้าหมวด ICT และ Content and media เป็นต้น 

ส าหรับการสงออกและน าเข ้าบริการ ประมาณการทางอ้อมจากข้อมูลบ ัญชี

ดุลการช าระเงิน ที่จัดท าโดยธนาคารแห่งประเทศไทย 
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3) ด้านรายได้ (Income approach)  

การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจ ิท ัลด้านรายได ้ ใช ้ผลการวัดมูลค่าเพ ิ ่ม 

ในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิท ัลที ่ ได้จากการค านวณด้านการผลิตน ามาจ าแนก

รายการออกเป็นผลตอบแทนปัจจัยการผลิตขั้นต้น ได้แก่ ค่าตอบแทนแรงงาน 

(Compensation of employees) ซึ่งเป็นผลตอบแทนปัจจัยแรงงาน และส่วนเกิน

จากการประกอบการ (Operating surplus) ซ ึ ่ง เป ็นผลตอบแทนปัจจ ัยท ุน 

และผู้ประกอบการ รวมทั้ง Mixed income ซึ่งเป็นรายได้ของกิจการส่วนบุคคล 

แหล่งข้อมูลที ่ใช้ในการจ าแนกผลตอบแทนปัจจัยการผลิตดังกล่าว สามารถ

รวบรวมจากงบการเงินของธุรกิจนิต ิบุคคล และการส ารวจตัวอย่างธุรก ิจ 

ส่วนบุคคลร่วมกับการจัดเก็บข้อมูลในการวัดค่าด้านการผลิต  
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4. ขัน้ตอนและวธิกีารศึกษา (Methodology)   

การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลในปีนี ้ เป็นการด าเนินงานที่เน้นความต่อเนื่อง

จากระยะที่ 1 ระยะที่ 2 และระยะที่ 3 ทั้งในด้านกรอบแนวคิด และการรวบรวมข้อมูล 

โดยด าเนินการวิจัยจากการค้นคว้าจากเอกสาร อาทิ แนวทางการจัดท า DESA 

ของ OECD ระบบบัญชีประชาชาต ิ ค.ศ. 2008 การจ ัดท  าบ ัญช ีประชาชาติ  

ของส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  (สดช.) การศึกษา 

การวัดมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลของต่างประเทศ การรวบรวมข้อมูลสถิติ การระดม

ความคิดเห็นจากนักวิชาการและผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความรู้เกี่ยวกับเศรษฐกิจดิจิทัล 

โดยมีรูปแบบวิจัยที่เป็นการผสมผสานระหว่างการวิจัยในเชิงปริมาณ (Quantity 

research) และการวิจัยในเชิงคุณภาพ (Quality research) ในส่วนของการวิจัย 

ในเชิงปริมาณ ได้ท าการรวบรวมข้อมูลและสถิติที่เป็นตัวเลขหรือข้อมูลทางการเงิน 

จากหน่วยงานแหล่งข้อมูลที ่เกี่ยวข้องหรือที่เรียกว่าข้อมูลทุติยภูมิและรวบรวม

ข้อมูลปฐมภูมิจากการส ารวจจากหน่วยธุรกิจเอกชน ส่วนในเชิงคุณภาพได้มีการ

จัดเวทีเพื่อระดมความคิดเห็นจากภาคส่วนที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและเอกชนตลอด

ระยะเวลาโครงการ รวมทั ้งการลงพื ้นท ี ่ ในภูมิภาคเพื ่อศ ึกษาสถานการณ์  

การเปลี่ยนแปลงของกิจกรรมเศรษฐกิจในระดับพื้นที่จากการแลกเปลี่ยนข้อมูลและ

ข้อคิดเห็นกับหน่วยงานขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัลและผู้ประกอบการเอกชนในพื้นที่  
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5. การจดัท าตารางปจัจัยการผลิตและผลผลิตดา้นเศรษฐกจิดจิทิลั 

การจ ัดท  าตารางปัจจ ัยการผล ิตและผลผลิตด้านเศรษฐกิจด ิจ ิท ัล  

ใช้หลักการเดียวกับการจัดท าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตของประเทศไทย  

ที่จัดท าโดยส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) อย่างไร

ก็ตาม อาจจะแตกต่างกันในการจ าแนกสาขาการผลิต เนื่องจากตารางปัจจัยการ

ผลิตและผลผลิตด้านเศรษฐกิจด ิจ ิท ัลจะให้ความส าคัญกับสาขาการผล ิต 

ที่เกี่ยวข้องกับดิจิทัลเป็นส าคัญ ส่วนตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตของประเทศ

ไทยจะให้ความส าคัญกับทุก ๆ สาขาการผลิต ซึ่งแบ่งออกเป็น 180 สาขาการผลิต 

จากโครงการที่ผ่านมาซึ่งเป็นโครงการน าร่อง ได้มีการศึกษาค านิยาม ความหมาย 

ขอบเขตของรหัสตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านเศรษฐกิจดิจิทัล และกรอบ

วิธีการด าเนินงานมาระดับหนึ่ง รวมทั้งได้จัดท าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต

ด้านเศรษฐกิจดิจิทัลน าร่องโดยใช้ข้อมูลทุติยภูมิแล้ว ส าหรับในโครงการนี้ จึงต้อง

มีการศึกษาและทบทวน ความเป็นมาและวิธีการด าเนินงานของการจัดท าตาราง

ปัจจัยการผลิตและผลผลิตของประเทศไทย ที ่จัดท าโดยส านักงานสภาพัฒนา 

การเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 

ด้านเศรษฐกิจดิจิทัลเพิ ่มเติม โดยมีการใช้ข้อมูลปฐมภูมิที ่ ได้จากการส ารวจ

ภาคสนามเพื่อให้มีความสมบูรณ์ ครบถ้วนมากขึ้น 
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6. แหล่งข้อมูลและการประมวลผล 

 

 

 

 

 

 

 

 

การรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากเอกสารรายงานต่าง ๆ การจัดหาข้อมูล

จากหน่วยงานต่าง ๆ อาทิ กระทรวงพาณิชย์ กรมบัญชีกลาง กรมส่งเสริมการ

ปกครองท้องถิ่น ส านักงานสถิติแห่งชาติ ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจ 

และสังคมแห่งชาติ ธนาคารแห่งประเทศไทย ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย  

และส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (DEPA) ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทาง

อิเล็กทรอนิกส์ (ETDA) เป็นต้น 

การจ ัดเก ็บข ้อม ูลปฐมภ ูม ิประกอบด ้วยการศ ึกษาประชากร 

ในภาคอุตสาหกรรม ในส่วนที่มีการผลิต Digital products การบริการ Digital 

platform และ  Digital services ต ่าง ๆ รวมท ั ้งหน ่วยเศรษฐก ิจคร ัวเร ือน 

และหน่วยงานภาครัฐ การส ารวจข้อมูลเชิงปริมาณจากกลุ่มตัวอย่างด้วยการ

สัมภาษณ์แบบ face to face ในการส ารวจครัวเร ือนและผ ู ้ประกอบการ และ 

การสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ นอกจากนี้ ในเชิงคุณภาพได้จัดให้มีการประชุมหารือ

เพื ่อรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะต่าง ๆ ร่วมกับคณะกรรมการด าเนิน
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โครงการฯ และประชุมหารือ Focus group ร่วมกับผู้แทนจากหน่วยงานทั้งภาครัฐ

และเอกชนที่เกี่ยวข้อง  

การประมวลผลมูลค่าของกิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลด าเนินการ 

ตามวิธีการวัดมูลค่าทางเศรษฐกิจในระบบบัญชีประชาชาติ ที ่ครอบคลุมวิธี

ค านวณ 3 ด้าน คือ ด้านการผลิต (Production approach) ด้านรายได้ (Income 

approach) และด ้านรายจ ่าย (Expenditure approach) ตามท ี ่กล ่าวข ้างต ้น 

หลังจากนั ้นได้ด าเนินการจัดท าตาราง Digital Supply and Use Tables หรือ 

DSUT ภายใต้กรอบแนวคิดของ OECD ที ่สามารถแสดงความสัมพันธ ์ของ

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ ด ้านดิจ ิท ัล ท ั ้ง 3 ด ้าน โดยแสดงผลผลิต 

และมูลค่าเพิ่มที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจในขอบเขตของเศรษฐกิจดิจิทัล 

และการใช้จ ่ายของสถาบันทางเศรษฐกิจที ่ม ีส ่วนสนับสนุนการเจริญเติบโต 

ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (Digital Contribution to GDP) 
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7. มูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลในปี 2564 – 2565e  

7.1 ดา้นการผลติ (Production approach) 

ภาพรวมเศรษฐกจิดจิทิลั 

 ในปี 2565e พบว่ามีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 4,438,618.32 ล้านบาท  

เทียบกับปี 2564 ที่มีมูลค่า 4,296,856.66 ล้านบาท โดยมูลค่าทางเศรษฐกิจ

ดังกล่าว สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม ณ ราคาประจ าปี (Current market prices) 

ทั ้งสิ ้น 2,045,930.25 และ 2,117,259.05 ล้านบาท ในปี 2564 และ 2565e 

ตามล าดับ โดยมีอัตราขยายตัว ณ ราคาประจ าปี ในปี 2564 และ 2565e ขยายตัว

ร้อยละ 11.48 และร้อยละ 3.49 ตามล าดับ โดยมีปัจจัยหลักได้แก่สถานการณ์  

โรคโควิด-19 ในปี 2565 ที ่เริ ่มคลี่คลาย ระบบเศรษฐกิจเริ่มกลับสู ่ภาวะปกติ  

เมื ่อเปรียบเทียบสัดส่วนระหว่างมูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลกับมูลค่าผลิตภัณฑ์ 

มวลรวมในประเทศ ณ ราคาประจ าปี (GDP) เผยแพร่โดยส านักงานสภาพัฒนาการ

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซึ่งมีมูลค่า 16,166,598.00 และ 17,367,310.00 

ล้านบาท ในปี 2564 – 2565e พบว่า มีสัดส่วนต่อ GDP (Digital contribution 

to GDP) มีสัดส่วนร้อยละ 12.66 และ 12.19 ในปี 2564 และ 2565e ตามล าดับ 

 พิจารณาอัตราการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจดิจิทัลเทียบกับอัตรา 

การเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) พบว่า อัตราการ

เจริญเติบโตของเศรษฐกิจดิจิทัลระหว่างปี 2560 – 2565e มีอัตราการขยายตัว

เฉลี่ยร้อยละ 9.30 ต่อปี สูงกว่าอัตราการเจริญเติบโตของภาพรวมทั้งประเทศ

เฉลี่ยร้อยละ 2.45 บ่งบอกได้ว่าการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจดิจิทัล เป็นหนึ่งใน

กลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจรวม การเปลี่ยนแปลงในแต่ละปีของเศรษฐกิจดิจ ิทัล

กระทบต่อภาพรวมของเศรษฐกิจในทิศทางเดียวกัน แต่มีการเปลี่ยนแปลง 

ที่ผันผวนกว่า  
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ตารางที ่1 : มลูคา่เศรษฐกจิดจิทิลัเปรยีบเทยีบกบัผลติภณัฑม์วลรวมในประเทศ 

(GDP) ป ี2560 – 2565e (ลา้นบาท) 

ราคาประจ าป ี

(Current market prices) 
หนว่ย 2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

มูลค่าการผลิตเศรษฐกิจ

ดิจิทัล (Gross output) 
ล้านบาท 3,020,699.43 3,619,562.15 4,005,594.38 3,860,424.89 4,296,856.66 4,438,618.32 

มูลค่าเพิ่มเศรษฐกิจดิจิทัล ล้านบาท 1,395,095.48 1,744,618.04 2,007,827.07 1,835,237.15 2,045,930.25 2,117,259.05 

อัตราขยายตัวของ

มูลค่าเพิ่มเศรษฐกิจดิจิทัล 

(Growth rate) 

ร้อยละ  25.05 15.09 -8.60 11.48 3.49 

ผลิตภัณฑ์มวลรวม 

ในประเทศ 
ล้านบาท 15,488,664.00 16,373,340.00 16,889,169.00 15,661,150.00 16,166,598.00 17,367,310.00 

สัดส่วนเศรษฐกิจดิจิทัล 

(Digital Contribution  

to GDP) 

ร้อยละ 9.01 10.66 11.89 11.72 12.66 12.19 

อัตราขยายตัวของ GDP ณ 

ราคาประจ าปี (Growth 

rate) 

 

 5.71 3.15 -7.27 3.23 7.43 
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แผนภมูทิี ่1 : อตัราเพิม่ของเศรษฐกจิดจิทิลั อตัราเพิม่ของ GDP และสดัสว่นตอ่ 

GDP (รอ้ยละ) ณ ราคาประจ าป ีในป ี2560 – 2565e 

มูลค่ากิจกรรมการผลิตในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล เมื ่อจ าแนกตาม

หมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล ซึ่งเป็นการจ าแนกหมวดหมู่ตามแนวทางการขับเคลื่อน

นโยบายเศรษฐกิจดิจิท ัลของส านักงานคณะกรรมการดิจิท ัลเพื ่อเศรษฐกิจ 

และสังคมแห่งชาติ (สดช.) เป็น 7 หมวดหลัก โดยในปี 2564 ผลจากการศึกษา

ดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า โครงสร้างการผลิตในเศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศ 

มีรูปแบบที่กระจุกตัว โดยมูลค่าเพิ ่มร้อยละ 88.37 เกิดขึ ้นจากการผลิตใน 2  

หมวดแรก คือ 1) หมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล ที่มีสัดส่วนมูลค่าเพิ่มเท่ากับร้อยละ 

62.58 (3 ใน 5 ของมูลค่าเพิ่มเศรษฐกิจดิจิทัลทั ้งหมด) และ 2) หมวดการค้า

ดิจิทัล ที่มีสัดส่วนมูลค่าเพิ่มเท่ากับร้อยละ 25.79 (มากกว่า 1 ใน 5 ของมูลค่าเพิ่ม

เศรษฐกิจดิจิทัลทั ้งหมด) ดังนั ้น การด าเนินมาตรการส่งเสริมและสนับสนุน 

การเพิ่มมูลค่าการผลิตใน 2 หมวดดังกล่าวจะช่วยยกระดับมูลค่าเพิ่มโดยรวม 

9.01
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12.19
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สัดส่วนเศรษฐกิจดิจิทัล (Percentage to GDP)

อัตราขยายตัวของมูลค่าเพิ่มเศรษฐกิจดิจิทัล (Growth rate)

อัตราขยายตัวของ GDP ในราคาประจ าปี (Growth rate)
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ของประเทศ ขณะเดียวกันหากมีความเสี ่ยง (Risk) หรือภัยที ่เป็นอุปสรรคต่อ 

การผลิตเกิดขึ้นจะส่งผลกระทบรุนแรงต่อภาพรวมของประเทศ   

ในปี 2565e พบว่า หมวดอุตสาหกรรมดิจิทัลมีมูลค่าเพิ่มสูงสุดเท่ากบั

ร้อยละ 60.54 รองลงมาได้แก่ การค้าดิจิทัล (ร้อยละ 27.71) การบริการทาง

การเงิน (ร ้อยละ 6.74) บริการทางธุรกิจและการเงินอื ่น ๆ (ร ้อยละ 4.32) 

อุตสาหกรรมท่องเที ่ยว (ร้อยละ 0.56) บริการการศึกษา (ร้อยละ 0.12) และ

บริการสุขภาพ (ร้อยละ 0.02) ตามล าดับ 

เมื่อพิจารณาสัดส่วนทั้ง 7 หมวดฯ ในปี 2564 – 2565e พบว่า สัดส่วน

มูลค่าเพิ ่มในหมวด บริการทางธุรกิจและบริการอื่น ๆ บริการการศึกษา และ

อุตสาหกรรมท่องเที่ยว เพิ่มขึ้นเล็กน้อย แสดงให้เห็นว่าเทคโนโลยีดิจิทัลมีบทบาท

ในการด าเนินธุรกิจดังกล่าวเพิ่มมากขึ้น สามารถอธิบายเป็นนัยได้ว่าเทคโนโลยี

ดิจ ิท ัลเริ ่มกระจายไปสู่ก ิจกรรมการผลิตอื ่นมากขึ ้นเช ่นกัน อย่างไรก็ตาม 

การบริการสุขภาพ พบว่ามีสัดส่วนคงที่ ส่วนหนึ่งเป็นเพราะการให้บริการสุขภาพ

เป็นลักษณะการให้บริการที่ยังจ าเป็นต้องใช้ทักษะเฉพาะทาง เช่น การวินิจฉัยโรค 

การตรวจทางห้องปฎิบัติการ การท าหัตถการ เป็นต้น ส่งผลให้ไม่สามารถ 

น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ในการให้บริการได้เท่าที่ควร  
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แผนภมูทิี ่2 : สดัสว่นรอ้ยละของมลูคา่เศรษฐกจิดจิทิลัจ าแนกตาม 

อตุสาหกรรมดจิทิลั ในป ี2564 – 2565e 
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ตารางที ่2 : มลูคา่เศรษฐกจิดจิทิลัจ าแนกตามหมวดอตุสาหกรรมดจิทิลั  

(ลา้นบาท) ในป ี2560 – 2565e 

มลูคา่ ณ ราคา

ประจ าป ี

มลูคา่เพิม่ (Value added) สดัสว่น % 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

1. อตุสาหกรรมดจิทิลั 793,959.34 925,645.55 980,678.43 1,122,059.81 1,280,422.80 1,281,749.85 62.58 60.54 

1.1 อุตสาหกรรม

อุปกรณอ์ัจฉริยะ 

(smart devices) 

52,406.20 78,677.32 87,058.70 88,719.43 118,235.39 81,478.95 5.78 3.85 

1.2 อุตสาหกรรม

ฮาร์ดแวร์ 

(hardware) 

354,427.18 345,591.78 311,323.33 500,226.24 618,696.60 432,827.43 30.24 20.44 

1.3 อุตสาหกรรม

ซอฟต์แวร์ 

(software) 

66,509.30 69,553.86 75,994.50 46,859.07 54,531.66 60,190.98 2.67 2.84 

1.4 อุตสาหกรรมบริการ

ดิจิทัล (digital 

services) เช่น 

บริการ digital 

platform digital 

order digital 

delivery 

63,074.03 73,432.79 88,177.68 61,956.64 64,102.38 65,926.22 3.13 3.11 

1.5 อุตสาหกรรมส่ือสาร 

(communication) 

192,006.66 292,667.80 355,203.06 379,791.68 388,731.48 593,645.89 19.00 28.04 

1.6 อุตสาหกรรมดิจิทัล 

คอนเทนต์ (digital 

content) 

65,535.97 65,722.00 62,921.16 44,506.75 36,125.29 47,680.38 1.77 2.25 

2.อตุสาหกรรม

ทอ่งเทีย่ว 
35,893.20 42,028.90 35,962.88 19,092.21 11,197.31 11,776.60 0.55 0.56 

2.1 บริการท่ีพักแรม 

(accommodation 

for visitors) 

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.2 บริการอาหารและ

เครื่องดื่ม (food 

and baverage 

serving activity) 

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.3 การให้เช่าและให้เช่า

แบบลิสซิ่งยานยนต์ 

(transport 

equipment rental) 

8,317.58 10,552.58 12,458.76 8,363.34 4,615.26 5,756.01 0.23 0.27 

2.4 ตัวแทนธุรกิจการ

เดินทาง ธุรกิจการ

จัดน าเท่ียว บริการ

ส ารองและกิจกรรม

25,237.30 28,358.78 19,401.34 6,995.12 2,564.09 926.71 0.13 0.04 
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มลูคา่ ณ ราคา

ประจ าป ี

มลูคา่เพิม่ (Value added) สดัสว่น % 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

ท่ีเกี่ยวข้อง (travel 

agencies and 

other reservation 

services) 

2.5 กิจกรรมด้าน

วัฒนธรรม 

(cultural activity) 

28.93 58.52 16.88 37.86 63.28 73.84 0.00 0.00 

2.6 กิจกรรมด้านกีฬา 

ความบันเทิง และ

นันทนาการ (sport 

and recreation 

activity) 

2,309.39 3,059.02 4,085.90 3,695.89 3,954.68 5,020.04 0.19 0.24 

2.7 ของฝากและของท่ี

ระลึกเพื่อการ

ท่องเท่ียว (retail 

trade of country-

specific tourism 

characteristic 

goods) 

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.8 กิจกรรมเพื่อการ

ท่องเท่ียวอื่น ๆ 

(other country-

specific tourism 

charactoristic 

activity) 

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

3. การคา้ดจิทิลั (digital 

trade) 
317,596.84 533,152.01 685,161.88 469,529.47 527,688.41 586,687.74 25.79 27.71 

3.1 การค้าส่งค้าปลีก

สินค้าดิจิทัล (trade 

on digital goods) 

144,714.28 151,903.32 234,304.73 201,344.09 240,305.05 289,252.59 11.75 13.66 

3.2 การค้าส่งค้าปลีก

ทางอินเทอร์เน็ต 

(online trade) 

172,882.56 381,248.69 450,857.15 268,185.38 287,383.36 297,435.15 14.05 14.05 

4. การบรกิารทาง

การเงนิ  

(digital financial 

services) 

136,891.46 140,939.27 140,781.62 132,464.77 139,901.63 142,603.70 6.84 6.74 

4.1 บริการท่ีเกี่ยวกับ

ธนาคารและสถาบัน

การเงิน (digital 

banking services) 

95,353.47 96,869.89 95,225.41 90,431.87 84,065.60 93,984.61 4.11 4.44 
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มลูคา่ ณ ราคา

ประจ าป ี

มลูคา่เพิม่ (Value added) สดัสว่น % 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

4.2 บริการการเงินอื่น ๆ 

(other financial 

services) 

41,537.99 44,069.38 45,556.21 42,032.90 55,836.03 48,619.09 2.73 2.3 

5. บรกิารการศกึษา  

(e-education services) 
2,289.68 1,092.61 1,467.71 2,076.34 2,107.81 2,528.11 0.10 0.12 

5.1 บริการการศึกษา  

(e-education 

services) 

2,289.68 1,092.61 1,467.71 2,076.34 2,107.81 2,528.11 0.10 0.12 

6. บรกิารสขุภาพ  

(e-health services) 
196.9 205.91 228.76 265.54 394.14 400.48 0.02 0.02 

6.1 บริการสุขภาพ  

(e-health services) 

196.9 205.91 228.76 265.54 394.14 400.48 0.02 0.02 

7. บรกิารทางธรุกจิและ

บรกิารอืน่ ๆ  (digital 

business and other 

services) 

108,268.06 101,553.79 163,545.79 89,749.01 84,218.15 91,512.57 4.12 4.32 

7.1 บริการรับส่ง

ส่ิงของและพัสดุ 

(Postal and courier 

services) 

86,454.86 79,262.11 139,383.05 73,584.84 67,461.50 74,461.54 3.30 3.52 

7.2 บริการธรุกิจอื่น  ๆ

(other digital 

business services) 

21,813.20 22,291.68 24,162.74 16,164.17 16,756.65 17,051.03 0.82 0.81 

รวมทัง้สิน้ 1,395,095.48 1,744,618.04 2,007,827.07 1,835,237.15 2,045,930.25 2,117,259.05 100.00 100.00 

หมายเหตุ : หมวดท่ีไม่ปรากฏในตารางเป็นรายการท่ียังไม่ได้นับรวมในการศึกษา คร้ังนี้ เนื่องจากยังเป็นกิจกรรมท่ี

ยังไม่ได้นับรวมในระดับ Core และ Narrow  
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ม ูลค่าเศรษฐกิจดิจ ิท ัลจ าแนก 50 สาขาย่อย (การจ ัดกลุ ่มสาขา

อุตสาหกรรมในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิจัล 50 สาขาย่อย ประยุกต์มาจากมาตรฐาน

การจ าแนกประเภทอุตสาหกรรมของประเทศไทย หรือ TSIC ฉบับปี 2552) เมื่อ

เรียงตามล าดับมูลค่าคาดการณ์ ในปี ดังกล่าว พบว่า 5 สาขาที่มีมูลค่าเพิ่มสูงสดุ 

ได้แก่  

• กิจกรรมการโทรคมนาคมแบบไร้สาย 530,206.12 ล้านบาท 

• การผลิตอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์และแผ่นวงจร  318,449.52 ล้านบาท 

• การขายปลีกผ่านการสั่งซื้อทางอินเทอร์เน็ต 295,527.68 ล้านบาท 

• การขายส่งสินค้าผ่านดิจิทัล 169,502.75 ล้านบาท 

• การขายปลีกสินค้าดิจิทัล 121,657.31 ล้านบาท 
 

โดยที ่ท ั ้ง 5 สาขาดังกล่าวก่อให้เกิดมูลค่าเพิ ่มทางเศรษฐกิจรวม 

1,435,343.38 ล้านบาท หรือคิดเป็นรวมถึงสัดส่วนร้อยละ 67.79 ของกิจกรรม

การผลิตทั้ง 50 สาขาย่อย โดยสาขากิจกรรมโทรคมนาคมแบบไร้สายมีสัดส่วน
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สูงสุดถึงร้อยละ 25.04 ของกิจกรรมการผลิตดิจิทัลทั้งหมด สะท้อนให้เห็นถึง

ศักยภาพและความเข้มแข็งของเศรษฐกิจดิจิทัลของไทย เนื่องจาก 1 ใน 4 ของ

มูลค่าเพิ่มเกิดขึ้นจากกิจกรรมที่เป็นโครงสร้างพื้นฐาน 

นอกจากน้ี เมื่อพิจารณาอัตราการเจริญเติบโตของทั้ง 5 สาขา พบว่าปี 

2565 ทั้ง 5 สาขามีการขยายตัวร้อยละ 10.82 เมื่อเทียบกับอัตราการขยายตัว

ของเศรษฐกิจดิจ ิท ัลโดยรวมที ่ขยายตัวร ้อยละ 3.49 และเมื ่อพิจารณาใน

รายละเอียดจะพบว่า ทั้ง 5 สาขาดังกล่าว เป็นเป็นสาขาที่เกี่ยวกับการให้บริการ

ด้านดิจิทัล 4 สาขา ในขณะที่เป็นสาขาการผลิตสินค้าอุตสาหกรรมเพียง 1 สาขา 
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ตารางที ่3 : มลูคา่เพิม่กจิกรรมเศรษฐกจิดจิทิลั (ลา้นบาท) ในป ี2563 – 2565e ณ ราคาประจ าป ีทีม่มีลูคา่เพิม่สงูสดุ 5 อนัดบัแรก 

ล าดบัที ่
กจิกรรมการผลติในขอบเขตของ

เศรษฐกจิดจิทิลั 

มลูคา่เพิม่ (Value Added) สดัสว่น %การเปลีย่นแปลง 

2563 2564 2565e 2563 2564 2565e 2563 2564 2565e 

1 กิจกรรมการโทรคมนาคมแบบไร้

สาย (Wireless 

telecommunications activities) 

340,242.29 347,863.02 530,206.12 18.54 17.00 25.04 +26.52 +2.24 +52.42 

2 การผลิตอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์

และแผ่นวงจร (Manufacture of 

electronic components and 

boards) 

304,457.69 419,682.09 318,449.52 16.59 20.51 15.04 +53.97 +37.85 -24.12 

3 การขายปลีกผ่านการสั่งซ้ือทาง

อินเทอร์เน็ต (Retail sale via 

Internet ) 

266,199.53 285,692.42 295,527.68 14.50 13.96 13.96 -40.75 +7.32 +3.44 

4 การขายส่งสินค้าดิจิทัล 136,993.41 139,995.12 169,502.75 7.46 6.84 8.01 -20.44 +2.19 +21.08 

5 การขายปลีกสินคา้ดิจิทัล 66,336.53 102,000.88 121,657.31 3.61 4.99 5.75 +4.22 +53.76 +19.27 

 รวม 5 ล าดบัแรก 1,114,229.45 1,295,233.53 1,435,343.38 60.71 63.31 67.79 -3.26 +16.24 +10.82 

  อ่ืน ๆ  721,007.70 750,696.72 681,915.67 39.29 36.69 32.21 -15.77 +4.12 -9.16 

 รวมทัง้สิน้ 1,835,237.15 2,045,930.25 2,117,259.05 100.00 100.00 100.00 -8.60 +11.48 +3.49 
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มูลค่าเศรษฐกิจดิจิทัลที่แท้จริง ( Real term) ที่วัดค่าในแบบ

ปริมาณลูกโซ่  หรือ CVM (ปี  2560 เป็นปีอ้างอิง) ด้านการผลิตมีมูลค่า 

2,067,648.84 และ 2,106,900.43 ล้านบาท ในปี 2564 และ เมื ่อพิจารณา

อัตราขยายตัวพบว่า ในปี 2565e ขยายตัวร้อยละ 1.90 เทียบกับการขยายตัว

ร้อยละ 11.83 ในปี 2564 ส่วนหนึ่งเป็นผลจากปัจจัยฐานสูงในปีก่อนหน้า และ

ภาวะเศรษฐกิจของประเทศไทยและเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัวตามสถานการณ์

สงครามในยุโรปและราคาน ้ามันที่ปรับตัวสูง อย่างไรก็ตามหากพิจารณาเทียบ 

กับองค์ประกอบของอัตราการเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 

ปี 2565e ที ่ขยายตัวร้อยละ 2.59 พบว่า ปัจจัยหนึ่งมาจากภาคบริการด้าน 

การท่องเที่ยวที่เริ่มกลับมาขยายตัวได้ตามนโยบายการเปิดประเทศของรัฐบาล  

แต่หากพิจารณาภาคอุตสาหกรรมการผลิตพบว่าลดลง ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลจาก

อุตสาหกรรมการผลิตคอมพิวเตอร์และส่วนประกอบที่ประเทศไทยได้รับผลกระทบ

จากสถานการณ์ภายนอกประเทศ และอุตสาหกรรมดังกล่าวเป็นอุตสาหกรรมที่มี

ความส าคัญในระบบเศรษฐกิจดิจิทัลตามนิยามของ สดช. 
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ตารางที ่4 : มลูคา่เศรษฐกจิดจิทิลัและผลติภณัฑม์วลรวมในประเทศทีแ่ทจ้รงิ 

แบบปรมิาณลกูโซ ่(CVM) 

 2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

มลูคา่ทีแ่ทจ้รงิแบบปรมิาณลกูโซ ่(chain volume measure) 

มูลค่าเศรษฐกิจ

ดิจิทัล  

(ปีอ้างอิง = 2560) 

1,395,095.50 1,747,879.69 2,006,735.13 1,848,970.44 2,067,648.84 2,106,900.43 

ผลิตภัณฑ์มวลรวม

ในประเทศ  

(ปีอ้างอิง 2545) 

10,259,941.00 10,693,204.00 10,919,319.00 10,256,852.00 10,409,894.00 10,680,003.00 

อตัราขยายตวั (growth rate) 

เศรษฐกิจดิจิทัล  

(ปีอ้างอิง = 2560) 

- 25.29 14.81 -7.86 11.83 1.90 

ผลิตภัณฑ์มวลรวม

ในประเทศ  

(ปีอ้างอิง 2545) 

4.18 4.22 2.11 -6.07 1.49 2.59 

หมายเหตุ: ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ อ้างอิงจากรายงานสถิติรายได้ประชาชาติของประเทศไทย พ.ศ. 2564 และ

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ รายไตรมาส ของส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ(สศช.) 

แผนภมูทิี ่3 : อตัราการขยายตวัของเศรษฐกจิดจิทิลัทีแ่ทจ้รงิ แบบปรมิาณลกูโซ ่

(CVM) ป ี2561 – 2565e   

25.29
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7.2  ดา้นรายได ้(Income approach) 

ภาพรวมรายได้ของเศรษฐกิจดิจิทัลจากผลการค านวณมูลค่าเศรษฐกิจ

ดิจิทัลด้านการผลิต ในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล ในปี 2565e มีมูลค่า 2,117,259.05 

ล้านบาท เมื่อพิจารณาด้านรายได้จ าแนกตามผลตอบแทนปัจจัยการผลิต 5 รายการ

หล ัก พบว่า ค ่าตอบแทนแรงงาน (Compensation of employee) ม ีม ูลค ่า 

1,017,627.03 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนที่สูงสุด คือ ร้อยละ 48.06 ของรายได้รวม 

ในปี 2565e รองลงมา คือ ส่วนเกินจากการประกอบการซึ่งเป็นรายได้ที่เจ ้าของ

กิจการได้รับ มีมูลค่า 649,135.02 ล้านบาท หรือร้อยละ 30.66 รายการค่าเสื่อม

ราคา ภาษีการผลิตสุทธิ และ mixed income มีมูลค่า 229,134.73 123,074.17 

และ 98,288.10 ล้านบาท ตามล าดับ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 10.82 5.81 และ 4.64 

ตามล าดับ 

ค่าตอบแทนแรงงานในปี 2565e ขยายตัวร้อยละ 10.52 ขยายตัวสูงสุดใน

องค์ประกอบทุกด้าน ในขณะที่ส่วนเกินจากการประกอบการในปี 2565e ลดลงร้อย

ละ 4.24 บ่งบอกได้ว่าในปี 2565e ก าไรของสถานประกอบการด้านเศรษฐกิจดิจิทัล

ลดลง ซึ่งเป็นการลดลงครั้งแรกตั้งแต่เริ่มจัดท าข้อมูลเศรษฐกิจดิจิทัล  

เมื่อพิจารณาภาพรวมของรายได้ฯ เฉลี่ยพบว่ามีมูลค่าเฉลี่ย 1,857,661.17 

ล้านบาท ประกอบด้วยค่าตอบแทนแรงงาน 888,724.74 ล้านบาท ส่วนเกินจากการ

ประกอบการ 558,979.32 ล้านบาท Mixed Income 132,417.71 ล้านบาท ภาษี

การผลิตสุทธิ 105,795.70 ล้านบาท และค่าเสื่อมราคา 171,743.72 ล้านบาท และ

หากพิจารณาสัดส่วนเฉลี่ยพบว่าองค์ประกอบทั้ง 5 องค์ประกอบมีสัดส่วนเฉลี่ย

ร้อยละ 47.84 30.09 7.13 5.70 และ 9.25 ตามล าดับ พบว่าสัดส่วนของส่วนเกิน

ของสถานประกอบการในปี 2564 – 2565e มีสัดส่วนที่สูงกว่าค่าเฉลี่ย อธิบายได้ว่า

ผู้ประกอบการในเศรษฐกิจดิจิทัลมีก าไรจากการประกอบการเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

ในขณะที่สัดส่วนของค่าตอบแทนแรงงานน้อยกว่าค่าเฉลี่ยตั้งแต่ปี 2561 เป็นต้นมา 
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อธิบายโดยนัยได้ว่าแรงงานในภาคเศรษฐกิจดิจิทัลลดลง สถานประกอบการเริ่ม

ปรับตัวโดยการน าเทคโนโลยีมาใช้เพิ่มมากขึ้น 

ตารางที ่5 : รายไดผ้ลตอบแทนปจัจยัการผลติในขอบเขตเศรษฐกจิดจิทิลั (ลา้นบาท) ใน

ป ี2560 – 2565e 

 มลูคา่ (ลา้นบาท) สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

ค่าตอบแทน

แรงงาน 
733,250.63 923,043.78 935,562.86 802,129.87 920,734.25 1,017,627.03 45.00 48.06 

ส่วนเกินจากการ

ประกอบการ  
410,503.17 483,315.01 538,684.19 594,336.97 677,901.53 649,135.02 33.13 30.66 

Mixed income 41,667.49 96,948.28 270,111.17 155,627.58 131,863.62 98,288.10 6.45 4.64 

ภาษีการผลิต

สุทธิ 
82,169.97 95,625.72 108,001.67 106,107.65 119,795.01 123,074.17 5.86 5.81 

ค่าเส่ือมราคา 127,504.22 145,685.25 155,467.18 177,035.08 195,635.84 229,134.73 9.56 10.82 

รวมทัง้หมด 1,395,095.48 1,744,618.04 2,007,827.07 1,835,237.15 2,045,930.25 2,117,259.05 100.00 100.00 

รายได้จ าแนกตามอุตสาหกรรมดิจิทัล เมื่อจ าแนกรายได้ออกตามหมวด

อุตสาหกรรมดิจิทัล ตามการจ าแนกสาขาของส านักงานคณะกรรมการดิจิทัล  

เพื่อเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สดช.) พบว่า อุตสาหกรรมดิจิทัล ซึ่งส่วนใหญ่

เป็นกิจกรรมในกลุ่มฮาร์ดแวร์ ซอฟต์แวร์ และบริการด้านการสื่อสารโทรคมนาคม  

มีรายได้รวมทั้งสิ ้น 1,281,749.84 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 60.54 

รองลงมา ได้แก่ การค้าดิจิทัล ที่รายได้รวมทั้งสิ้น 586,687.74 ล้านบาท คิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ 27.71  

เมื ่อพิจารณาในรายละเอียดพบว่า อุตสาหกรรมดิจิทัลมีส่วนเกิน 

จากการประกอบการสูงถึง 543,818.62 ล้านบาท สามารถอธิบายได้ว ่า

ผู้ประกอบการในหมวดอุตสาหกรรมดิจิทัลมีส่วนเกินฯ ถึงร้อยละ 83.78 ของ ทั้ง 7 

หมวดเศรษฐกิจดิจิทัล ในขณะที่การค้าดิจิทัลมีมูลค่า Mixed Income สูงที่สุด 

ส่วนหนึ่งเพราะผู้ประกอบการในการค้าดิจิทัลเป็นบุคคลธรรมดา 

ในภาพรวมทั้งหมดพบว่า อุตสาหกรรมดิจิทัลมีสัดส่วนผลตอบแทน

ปัจจัยการผลิตที่สูงในทุกองค์ประกอบ ยกเว้น Mix income ที่มีสัดส่วนน้อยที่สุด
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ใน 7 หมวดฯ ปัจจัยหลักคือ อุตสาหกรรมดิจิทัลมีรูปแบบการด าเนินการอย่าง

ชัดเจน มีการจัดท าบัญชีอย่างมีมาตรฐาน สามารถจ าแนกค่าตอบแทนแรงงาน

ออกจากส่วนเกินจากการประกอบการได้อย่างชัดเจน ซึ ่งตรงข้ามกับหมวด

บริการทางธุรกิจและบริการอื่น ๆ ที่อาจด าเนินธุรกิจในลักษณะบุคคลธรรมดา

หรือใช้สถานที่พ านักอาศัยเป็นสถานที่ประกอบการธุรกิจร่วมกัน  

* รายละเอียดรายได้ผลตอบแทนปัจจัยการผลิตจ าแนกตามหมวดอุตสาหกรรม

ดิจิทัล ปรากฏดังแผนภูมิที่ 4 

แผนภมูทิี ่4 : รายไดผ้ลตอบแทนปจัจยัการผลติจ าแนกตามหมวดเศรษฐกจิดจิทิลั 

(7 หมวด) ในป ี2565e 
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แผนภมูทิี ่4 : รายไดผ้ลตอบแทนปจัจยัการผลติจ าแนกตามหมวดเศรษฐกจิดจิทิลั 

(7 หมวด) ในป ี2565e (ตอ่) 
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แผนภมูทิี ่4 : รายไดผ้ลตอบแทนปจัจยัการผลติจ าแนกตามหมวดเศรษฐกจิดจิทิลั 

(7 หมวด) ในป ี2565e (ตอ่) 
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7.3  ดา้นรายจา่ย (Expenditure approach) 

1) รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้ายของครัวเรือน (Private final 

consumption expenditure)  

รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้ายของครัวเรือน ด้านดิจิทัล ในปี 

2565e จากข้อมูลเครื่องชี้ที่เกี่ยวข้อง เช่น ข้อมูลรายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภค 

ขั ้นสุดท้ายของครัวเรือน จากสถิติผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศรายไตรมาส  

ของส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และข้อมูลด้านการผลิต

ของกิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัล โดยผลการประมาณค่ารายจ่ายเพื่อการอุปโภค 

บริโภคขั้นสุดท้ายของครัวเรือน ด้านดิจิทัล ใน 2565e ณ ราคาประจ าปี (At current 

market prices) เบื ้องต้น มีมูลค่าโดยรวม 462,674.07 ล้านบาท ตามล าดับ  

เมื ่อเทียบกับข้อมูลอนุกรมปี 2560 - 2564 ที ่มีมูลค่า 356,889.19 ล้านบาท 

393,224.68 ล้านบาท 402,053.03 ล้านบาท 426,977.61 ล้านบาท และ 

438,122.03 ล้านบาท ตามล าดับ พบว่ารายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้าย

ของครัวเรือน ด้านดิจิทัล เพิ่มขึ้นร้อยละ 5.60 ในปี 2565e 

แผนภมูทิี ่5 : รายจา่ยเพือ่การอปุโภคขัน้สดุทา้ยของรฐับาล ดา้นดจิทิลั  

ณ ราคาประจ าป ีในป ี2560 - 2565e (ลา้นบาท) 

0

100,000

200,000

300,000

400,000

500,000

2560 2561 2562 2563 2564 2565e

356,889.19

+10.18

393,224.68

+2.25

402,053.03

+6.20

426,977.61

+2.61

438,122.03

+5.60

462,674.07

Digital PCE



  

 35 

 

รายจ่ายเพื ่อการอุปโภคบริโภคขั ้นสุดท้ายของครัวเร ือน ด้านดิจ ิท ัล 

เมื ่อเทียบกับรายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั ้นสุดท้ายของครัวเรือนทั ้งส ิ ้น 

ของประเทศ2 ณ ราคาประจ าปี ในปี 2565e มีสัดส่วนโดยเฉลี่ย เท่ากับร้อยละ 4.94 

แผนภมูทิี ่6 : เปรยีบเทยีบรายจา่ยฯ ดา้นดจิทิลักบัรายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภค

ขัน้สดุทา้ยของเอกชน เฉลีย่ ในป ี2560 – 2565e (รอ้ยละ) 

 

รายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภคขัน้สดุทา้ยของครวัเรอืนดา้นดจิทิลัจ าแนก

ตามหมวดรายจ่าย ส าหรับปี 2565e รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้าย

ของครัวเรือน ด้านดิจิทัล ณ ราคาประจ าปี ขยายตัวร้อยละ 5.60 เป็นผลมาจาก

ขยายตัวของการใช้จ่ายในหมวดที่ส าคัญ คือ หมวดสุขภาพ หมวดบันเทิงและ

วัฒนธรรม และหมวดสินค้าและบริการเบ็ดเตล็ด ขยายตัวร ้อยละ 22.58  

ร้อยละ 16.70 และร้อยละ 14.14 หมวดเครื่องตกแต่งและเครื่องใช้ในครัวเรือนฯ 

ชะลอลงโดยขยายตัวร้อยละ 1.37 หมวดการใช้จ่ายที่หดตัวได้แก่ หมวดการขนส่ง 

หมวดการสื่อสาร หมวดการศึกษา หดตัวร้อยละ 7.66 ร้อยละ 0.14 และร้อยละ 

6.04 ตามล าดับ 

                                                             
2 รายได้ประชาชาติของประเทศไทย พ.ศ. 2563 แบบปริมาณลูกโซ่ และสถิติผลิตภัณฑ์มวลรวมใน

ประเทศรายไตรมาส, ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) 

4.94%

95.06%

Digital PCE

Non Digital PCE
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แผนภมูทิี ่7 : อตัราเพิม่ของรายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภคของครวัเรอืน  

ดา้นดจิทิลั ในป ี2564 – 2565e จ าแนกตาม COICOP (%) 

เมื่อพิจารณารายจ่ายครัวเรือนด้านดิจิทัล เรียงตามล าดับความส าคัญ 

ในปี 2565e พบว่า รายการที่มีความส าคัญมากที่สุด หรือมีมูลค่าการใช้จ่ายมาก

ที่สุดยังคงเป็นหมวดการสื่อสาร ซึ ่งประกอบด้วยรายการย่อยที่ส าคัญ คือ  

ค่าใช ้บร ิการและค่าโทร โทรศัพท์ท ุกประเภท และ ค่าสมาชิกและค่าบริการ  

ใช้อินเตอร์เน็ต มีมูลค่าสูงที ่สุด เมื ่อเทียบกับหมวดอื่น โดยมีมูลค่า 254,550.01  

ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนต่อรายจ่ายเพื ่อการอุปโภคบริโภคขั ้นสุดท้ายของ

ครัวเรือน ด้านดิจิทัลร้อยละ 55.02  

รองลงมา คือ หมวดบันเทิงและวัฒนธรรม ประกอบด้วยรายการ 

ที่ส าคัญ เช่น ค่าซื้อเครื่องโทรทัศน์ และคอมพิวเตอร์ มีมูลค่าโดยรวมในปี 2565e 

เท่ากับ 123,113.26 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 26.61 ส่วนหมวดสินค้าและ

บริการเบ็ดเตล็ด ในที่นี้มีรายการที่ส าคัญคือ ค่าบริการทางการเงินที่ได้คิดรวม

ค่าบริการทางการเงินทางอ้อม หรือ FISIM เอาไว้ด้วย และรายการประกันภัย 

โดยเฉพาะการประกันชีวิต ส่งผลให้มูลค่าโดยรวมของหมวดสินค้าและบริการ
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เบ็ดเตล็ด มีมูลค่าสูงเป็นล าดับ 3 รองจากหมวดสื ่อสารและหมวดบันเทิง 

และวัฒนธรรม ที ่ได้กล่าวไว้ข้างต้น โดยมีมูลค่า 61,481.56 ล้านบาท คิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ 13.28 ที ่ เหลือประกอบด้วย หมวดเครื ่องตกแต่ง เครื ่องใช้  

ในครัวเรือนและการบ ารุงรักษาประจ า มีมูลค่า 16,328.85 ล้านบาท คิดเป็น

สัดส่วนโดยเฉลี่ยร้อยละ 3.41 หมวดการขนส่ง ครอบคลุมการให้เช่าอุปกรณ์ 

การขนส่งส่วนบุคคลและบริการขนส่งสินค้าและสิ ่งของ มีมูลค่า 6,429.55  

ล้านบาท มีสัดส่วนร้อยละ 1.39 หมวดการศึกษา มีมูลค่า 595.13 ล้านบาท  

มีสัดส่วนร้อยละ 0.13 ส าหรับหมวดสุขภาพ ในที่นี้ครอบคลุมรายจ่ายค่าบริการ

เสร ิมทางการแพทย์  เช ่น  บร ิการห ้องปฏ ิบ ัต ิการ ( laboratory: lab) และ 

ศูนย์เอ็กซเรย์ มีมูลค่าน้อยที่สุดเมื่อเทียบกับหมวดอ่ืน ๆ ที่กล่าวข้างต้น โดยมีมูลค่า 

175.71 ล้านบาท และมีสัดส่วนร้อยละ 0.04 

แผนภมูทิี ่8 : รายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภคของครวัเรอืนดา้นดจิทิลั จ าแนกตาม 

COICOP ในป ี2564 – 2565e เรยีงตามล าดบัมลูคา่ (% สดัสว่น)  
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ตารางที ่6 : รายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภคขัน้สดุทา้ยของครวัเรอืน ดา้นดจิทิลั  

ณ ราคาประจ าป ีจ าแนกตามหมวด COICOP ในป ี2560 – 2565e 

รายจา่ยฯ ดจิทิลั มลูคา่ (ลา้นบาท) 

COICOP รายการ 2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

05 

เคร่ืองตกแต่ง 

เคร่ืองใช้ใน

ครัวเรือนฯ 

13,084.46 12,836.19 13,861.52 12,185.38 16,108.62 16,328.85 

06 สุขภาพ 125.39 131.77 144.83 139.94 143.35 175.71 

07 การขนส่ง 6,214.35 6,942.17 8,239.36 7,647.67 6,962.69 6,429.55 

08 การสื่อสาร 191,601.47 218,890.37 213,087.93 246,220.37 254,914.96 254,550.01 

09 
บันเทิงและ

วัฒนธรรม 
98,080.10 103,793.12 109,012.75 107,397.24 105,494.31 123,113.26 

10 การศึกษา 429.66 430.97 545.05 583.08 633.38 595.13 

12 
สินค้าและบริการ

เบ็ดเตล็ด 
47,353.76 50,200.09 57,161.59 52,803.93 53,864.72 61,481.56 

รวมทัง้สิน้ 356,889.19 393,224.68 402,053.03 426,977.61 438,122.03 462,674.07 

รายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภคขัน้สดุทา้ยของครวัเรอืนดา้นดจิทิลั จ าแนก

ตามกล ุ ่ มอ ุตสาหกรรมด ิจ ิท ั ล (7 หมวด) พบว ่ าในช ่ วงป ี  2560 – 2565e  

การใช้จ่ายของครัวเรือนเพื่อซื ้อสินค้าและบริการในกลุ่มอุตสาหกรรมดิจิทัล

โดยรวมมีม ูลค ่าส ูงสุด เม ื ่อเท ียบกับกลุ ่มอ ุตสาหกรรมอื ่น โดยมีม ูลค ่า 

395,994.66 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 85.59 รองลงมาคือ หมวดบริการ

ทางการเงิน มีมูลค่า 52,335.80 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วน ร ้อยละ 11.31 

ตามล าดับ ส าหรับการใช้จ่ายในหมวดอุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีมูลค่า 13,572.77 

คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 2.93 หมวดที่มีมูลค่าน้อย 2 ล าดับสุดท้าย คือ การใช้จ่าย

ของครัวเรือนด้านสุขภาพ และการศึกษาที ่มีลักษณะเป็นดิจิทัล โดยหมวด

การศึกษามีมูลค่า 595.13 ล้านบาท ส่วนหมวดบริการสุขภาพมีมูลค่า 175.71 

ล้านบาท 

ทั้งนี้กลุ่มอุตสาหกรรมดิจิทัลมีมูลค่ามากที่สุด เนื่องจากครอบคลุม

อุตสาหกรรมหลักหลายรายการ อาทิ  อุตสาหกรรมสื่อสาร รวมถึงบริการ
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โทรศัพท์และบริการด้านอินเทอร์เน็ต ซึ่งเป็นค่าใช้จ่ายด้านดิจิทัลที่ครัวเรือนใช้จ่าย

สูงสุด ดังที ่ได้กล่าวอุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ครอบคลุมการใช้จ่ายซื ้อเครื ่อง

คอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ที่เกี ่ยวข้อง ตลอดจนอุตสาหกรรมอุปกรณ์อัจฉริยะ  

ก็มีความส าคัญเช่นเดียวกัน ซึ ่งครอบคลุมการใช้จ่ายซื้อเครื่องมือเครื ่องใช้  

ในครัวเรือนที่เป็นดิจิทัล รวมถึงเครื่องรับโทรทัศน์ 

จะเห็นว่าการใช้จ่ายเพื่อการอุปโภคของครัวเรือนด้านดิจิทัล เมื่อจ าแนก

ตามกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมายทางด้านเศรษฐกิจดิจ ิทัลมูลค่าการใช้จ่าย

ดังกล่าวจะปรากฏอยู ่ในกลุ ่มอุตสาหกรรมดิจิท ัลอุตสาหกรรมท่องเที ่ยว  

และบริการอื ่น ๆ เท่านั ้น กล่าวอีกนัยหนึ่ง รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภค 

ข ั ้นส ุดท ้ายของครัวเร ือนด้านดิจ ิท ัล ไม ่ปรากฏรายการในอุตสาหกรรม 

การค้าดิจ ิท ัล และอุตสาหกรรมบริการธุรกิจ เนื ่องจากกลุ ่มการค้าดิจิทัล 

ที่ครอบคลุมกิจกรรมการค้าส่ง-ค้าปลีกสินค้าดิจิทัล และการค้าทางอินเทอร์เน็ต 

ซ ึ ่งม ูลค่าการค้าด ังกล่าวได ้รวมไว ้ในราคาสินค ้าที ่คร ัวเร ือนใช้จ ่ายแล้ว  

โดยครัวเรือนใช้จ่ายซื้อสินค้าและบริการในราคาผู้ซื้อ (Purchaser prices) หรือ

ราคาขายปลีก (Retail prices) ที่ได้รวมส่วนเหลื่อมทางการค้า (Trade margin) 

ทั ้งในส่วนของการค้าส่งและค้าปลีกไว้แล้ว ไม่ว่าจะเป็นการซื้อขายด้วยระบบ

ออนไลน์หรือไม่ใช่ออนไลน์  

อย่างไรก็ตาม ในกรณีที ่ครัวเรือนเป็นผู้ร ับภาระค่าใช้จ ่ายในการใช้

แพลตฟอร์ม หรือ Market place ส าหรับการซื้อสินค้าและบริการ หรืออาจเรียกได้

ว่าค่าธรรมเนียมการใช้แพลตฟอร์ม และสามารถแยกค่าใช้จ่ายได้ ก็สามารถบันทึก

แยกไว้เป็นค่าใช้จ่ายครัวเรือนในรายการที่เกี่ยวข้องได้ส าหรับกลุ่มบริการธุรกิจ 

เป็นการให้บริการส าหรับธุรกิจทั่วไป จึงไม่ปรากฏเป็นการใช้จ่ายของครัวเรือน  
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ตารางที ่7 : รายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภคขัน้สดุทา้ยของครวัเรอืน ดา้นดจิทิลั  

ณ ราคาประจ าป ีจ าแนกตามอตุสาหกรรมดจิทิลั ในป ี2560 – 2565e 

กลุม่อตุสาหกรรม 
มลูคา่ (ลา้นบาท) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

1. อตุสาหกรรมดจิทิลั 300,901.00 331,166.65 339,166.49 368,568.32 381,606.61 395,994.66 

1.1 อุตสาหกรรมอุปกรณ์

อัจฉริยะ (Smart devices) 

23,892.17 23,146.00 30,059.38 22,677.40  24,537.80   23,379.23  

1.2 อุตสาหกรรม

ฮาร์ดแวร์ (Hardware) 

44,102.07 45,603.86 48,804.41 50,484.83  46,074.14   48,321.30  

1.3 อุตสาหกรรม

ซอฟต์แวร์ (Software)  

10,236.67 11,119.12 11,667.20 10,993.61  10,662.81   10,993.68  

1.4 อุตสาหกรรมบริการ

ดิจิทัล (Digital services) เช่น 

บริการ Digital platform, 

Digital order, Digital 

delivery 

12,639.52 13,315.98 13,951.46 11,329.55  16,034.56   16,348.54  

1.5 อุตสาหกรรมสื่อสาร

(Communication) 

189,447.21 215,159.65 209,100.94 242,025.58 250,483.07  250,065.08  

1.6 อุตสาหกรรมดิจิทัล 

คอนเทนส์ (Digital content) 

20,583.36 22,822.04 25,583.10 31,057.35  33,814.23   46,886.83  

2. อตุสาหกรรมทอ่งเทีย่ว 17,451.16 19,229.93 18,770.73 11,593.33  10,450.14   13,572.77  

3. การคา้ดจิทิลั 0.00 0.00 0.00 0.00  0.00    0.00     

4 บรกิารทางการเงนิ 37,981.97 42,265.36 43,425.93 46,092.95  45,288.54   52,335.80  

5. บรกิารการศกึษา  

(e-education services) 

429.66 430.97 545.05 583.08  633.38   595.13  

6. บรกิารสขุภาพ  

(e-health services) 

125.39 131.77 144.83 139.94  143.35   175.71  

7. บรกิารทางธรุกจิและบรกิาร

อืน่ ๆ (Digital business and 

other services) 

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

รวมทัง้หมด 356,889.19 393,224.68 402,053.03 426,977.61 438,122.03  462,674.07  
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รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดท้ายของครัวเรือนด้านดิจิทัล  

มูลค่าที่แท้จริงแบบปริมาณลูกโซ่ (Chain Volume Measure: CVM) ในปี 2564 และ  

ปี 2565e มีมูลค่า 438,705.99 ล้านบาท และ 461,718.08 ล้านบาท ขยายตัว

ร้อยละ 2.53 และร้อยละ 5.25 ตามล าดับ การขยายตัวจากปี 2565e เป็นผล

ส าคัญมาจากการใช้จ่ายหมวดบันเทิงและวัฒนธรรม ซึ ่งมีมูลค่าการใช้จ่าย

ขยายตัวเมื่อเทียบกับหมวดอื่น ๆ ขยายตัวร้อยละ 18.13 รวมถึงหมวดสินค้า  

และบริการเบ็ดเตล็ด ขยายตัวร้อยละ 8.39 จากร้อยละ 0.92 ในปี 2564 ส าหรับ

หมวดการสื่อสาร ซึ่งเป็นหมวดที่มีความส าคัญ ในปี 2565 หดตัวร้อยละ 0.14 

ลดลงเล็กน้อย เมื่อเทียบกับปี 2564 ขยายตัวร้อยละ 3.55 

แผนภมูทิี ่9 : รายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภคของครวัเรอืนดา้นดจิทิลั  

แบบปรมิาณลกูโซ ่มลูคา่ และอตัราการเจรญิเตบิโต  
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2) รายจ่ายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล ด้านดิจิทัล 

รายจ่ายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล ด้านดิจิทัล ณ ราคา

ประจ าปี ในปี 2565e มีมูลค่า 17,040.41 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากปี 2564 ในอัตรา 

ร้อยละ 6.31 ประกอบด้วยหมวดการใช้จ่าย 2 หมวดหลัก คือ ค่าใช้สอยและวัสดุ 

และค่าสาธารณูปโภค พบว่า ในปี 2565 มีมูลค่า 9 ,704.86 ล้านบาท และ 

7,335.55 ล้านบาท ส่วนปี 2564 มีมูลค่า 10,324.98 ล้านบาท และ 5,704.18 

ล้านบาท ตามล าดับ 

แผนภมูทิี ่10 : รายจา่ยเพือ่การอปุโภคขัน้สดุทา้ยของรฐับาล ดา้นดจิทิลั  

ณ ราคาประจ าป ีในป ี2560-2565e (ลา้นบาท) 

ทั้งนี้ รายจ่ายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล ด้านดิจิทัล ณ ราคา

ประจ าปี ในปี 2565e เพิ ่มขึ ้นเมื่อเทียบกับปี 2564 ร้อยละ 6.31 โดยค่าใช้จ่าย 

ในหมวดค่าใช้สอยลดลงร้อยละ 6.01 ส่วนหมวดสาธารณูปโภคเพิ่มขึ้นร้อยละ 

28.60 โดยเฉพาะค่าบริการอินเทอร์เน็ตและค่าโทรศัพท์ที่เพิ่มขึ้นมาก ส่วนรายการ

ใช้จ่ายอื ่น ๆ ลดลง การใช้จ่ายเพื่อการอุปโภคของรัฐบาลด้านดิจิทัลปรับตัว
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เพิ่มขึ้น เป็นผลส าคัญมาจากค่าใช้จ่ายหมวดค่าสาธารณูปโภคที่ขยายตัวสูงขึ้น 

จากการใช้จ่ายในรายการค่าอินเทอร์เน็ต และค่าโทรศัพท์ดังกล่าวข้างต้น 

แผนภมูทิี ่11 : อตัราเพิม่ของรายจา่ยเพือ่การอปุโภคขัน้สดุทา้ยของรฐับาล  

ดา้นดจิทิลั ณ ราคาประจ าป ีในป ี2561 – 2565e (รอ้ยละ) 

 

ส าหรับด้านโครงสร้างค่าใช้จ่ายของการอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล 

จะเห็นว่าหมวดค่าใช้สอยและวัสดุยังคงมีสัดส่วนมากกว่าหมวดสาธารณูปโภค 

ร้อยละ 56.95 และร้อยละ 43.05 เทียบกับสัดส่วนร้อยละ 64.41 และร้อยละ 35.59 

ในปี 2564 จะเห็นว่าโครงสร้างค่าใช้จ่ายด้านค่าใช้สอยและวัสดุลดลง จากปี 

ก่อนหน้า ขณะเดียวกันค่าสาธารณูปโภคก็จะมีสัดส่วนเพิ่มขึ ้นจากปีก่อนหน้า 

กล่าวอีกนัยหนึ่งสัดส่วนของค่าใช้จ่ายทั้งสองหมวดดังกล่าวใกล้เคียงกันมากขึ้น

เมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อน ๆ 

รายการที่ส าคัญในหมวดค่าสาธารณูปโภค คือ รายจ่ายค่าบริการ

อินเตอร์เน็ตโดยมีสัดส่วนถึงร้อยละ 33.76 รองลงมาคือ รายจ่ายค่าบริการ

โทรศัพท์ (เฉพาะโทรศัพท์เคลื่อนที่) ร้อยละ 7.29 ของรายจ่ายด้านดิจิทัลโดยรวม 

ในปี 2565e ส่วนหมวดค่าใช้สอยและวัสดุ รายการที่ส าคัญ คือ ค่าซ่อมแซม 

เครื ่องคอมพิวเตอร์ และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ โดยมีสัดส่วนร้อยละ 27.34 
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ค่าใช้สอยและวัสดุ ค่าสาธารณูปโภค รายจ่ายเพื่อการอุปโภคของรัฐบาล ด้านดิจิทัล
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รองลงมา คือ ค่าวัสดุคอมพิวเตอร์  ร้อยละ 21.74 ของรายจ่ายด้านดิจิทัล

โดยรวม ในปี 2565e 

ตารางที ่8 : รายจา่ยเพือ่การอปุโภคขัน้สดุทา้ยของรฐับาลดา้นดจิทิลั  

ณ ราคาประจ าป ีจ าแนกตามประเภทรายจา่ย ในป ี2560 – 2565e 

รายจา่ยเพือ่การอปุโภคขัน้สดุทา้ย 

ของรฐับาลดา้นดจิทิลั 

มลูคา่ (ลา้นบาท) 

2561 2562 2563 2564 2565e 

1. คา่ใชจ้า่ยหมวดคา่ใชส้อยและวสัด ุ 8,634.54 10,913.49 10,137.55 10,324.98 9,704.86 

1.1 ค่าซ่อมแซมเคร่ืองคอมพิวเตอร์และ

อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ 

4,114.61 4,530.04 4,549.11 4,593.73 4,658.98 

1.2 ค่าจ้างเหมาบริการส าหรับการจัดท า

เว็บไซต์และส่วนท่ีเกี่ยวข้องกับการจัดท า

เว็บไซต์ 

322.23 1,777.93 792.33 781.33 864.07 

1.3 ค่าธรรมเนียมธนาคาร 42.00 378.56 375.68 382.35 60.54 

1.4 ค่าวัสดุคอมพิวเตอร์ 3,871.38 3,817.90 4,156.83 4,353.94 3,704.38 

1.5 ค่าจ้างเหมาบ ารุงรักษาระบบ 19.75 0.00 22.36 23.14 263.82 

1.6 ค่าประชาสัมพันธ์ เช่น ค่าจ้างผลิตวีดิ

ทัศน,์สปอตวิทยุ 

143.14 159.36 132.40 101.77 89.53 

1.7 ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ เช่น ซ้ือหนังสือ

อิเล็กทรอนิกส์ค่าบริการอินเทอร์เน็ตของ

ผู้เดินทางไปราชการ 

121.43 249.70 108.85 88.74 63.54 

2. คา่ใชจ้า่ยหมวดคา่สาธารณปูโภค 6,788.84 6,932.64 6,024.61 5,704.18 7,335.55 

2.1 ค่าบริการโทรศัพท์  1,384.79 1,377.15 1,384.28 1,179.96 1,241.98 

2.2 ค่าบริการอินเตอร์เน็ต 4,493.53 5,090.12 4,174.50 3,983.81 5,752.16 

2.3 ค่าสื่อสารผ่านดาวเทียม 37.36 38.45 39.65 41.78 42.91 

2.4 ค่าเคเบิลทีวี 3.19 0.64 0.79 0.80 0.68 

2.5 ค่าเช่าช่องสัญญาณดาวเทียม 2.76 0.54 0.07 0.07 0.00 

2.6 ค่าเช่าระบบสัญญาณเน็ตปีต่อปี 286.01 95.22 84.17 93.34 73.90 

2.7 ค่าบริการติดต้ัง และค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับ

ระบบอินเทอร์เน็ต 

89.79 118.27 47.45 95.95 70.54 

2.8 ค่าสื่อสารอื่น ๆ ท่ีมีลักษณะเป็นดิจิทัล 491.42 212.27 293.70 308.49 153.38 

รวม  15,423.38 17,846.13 16,162.15 16,029.16 17,040.41 
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รายจ่ายเพือ่การอปุโภคของรฐับาลจ าแนกตามกลุม่อตุสาหกรรมดจิทิลั 7 

หมวด พบว่าในกรณีของรัฐบาลได้มีการใช้จ่ายเพื่อการอุปโภคสินค้าและบริการ

ประเภทที่อยู ่ ในกลุ่มอุตสาหกรรมดิจิทัลเกือบทั้งหมด และกลุ่มอุตสาหกรรม 

ที่มีมูลค่าสูงที่สุดในกลุ่มนี้ คือ อุตสาหกรรมสื่อสาร (Communication) มีมูลค่า 

7,335.55 ล้านบาท ในปี 2565e โดยคิดเป็นสัดส่วนต่อรายจ่ายรวม ร้อยละ 43.05 

รายการที่ส าคัญ คือ ค่าบริการโทรศัพท์และบริการอินเทอร์เน็ต  

รองลงมา คือ อุตสาหกรรมบริการดิจิทัล มูลค่า 4,922.80 ล้านบาท  

มีส ัดส่วนต่อรายจ่ายรวมร้อยละ 28.89 รายการที ่ส  าคัญ คือ ค่าซ่อมแซม 

เครื่องคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ และอุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ มูลค่า 

3,704.38 ล้านบาท สัดส่วนร้อยละ 21.74 ซึ่งในที่นี้ครอบคลุมค่าวัสดุคอมพิวเตอร์

และวัสดุที่เกี่ยวข้องอ่ืน ๆ 

โดยรายจ่ายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล ในกลุ่มอุตสาหกรรม

ดิจิทัลโดยรวม ในปี 2565e มีสัดส่วนเพิ่มขึ ้นร้อยละ 8.52 จากการขยายตัว 

ของอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ บริการดิจิทัล และสื่อสาร ส่วนอุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ 

และอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ลดลง อีกทั้งกลุ่มบริการทางการเงินที่มีมูลค่า

น้อยที่สุด หดตัวในอัตราค่อนข้างสูงถึงร้อยละ 84.17  
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แผนภมูทิี ่12 รายจา่ยเพือ่การอปุโภคขัน้สดุทา้ยของรฐับาล ดา้นดจิทิลั  

จ าแนกตามกลุม่อตุสาหกรรมดจิทิลั ณ ราคาประจ าป ี 

ในป ี2560 – 2565e 

แผนภมูทิี ่13 : รายจา่ยเพือ่การอปุโภคขัน้สดุทา้ยของรฐับาล ดา้นดจิทิลั  

แบบปรมิาณลกูโซ ่(CVM) ในป ี2561 - 2565e  
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มูลค ่าท ี ่แท ้จร ิง ในปี  2565e ขยายตัว เป ็นผลมาจากค่าใช ้ จ ่ าย

สาธารณูปโภคที่ขยายตัวร้อยละ 28.77 ตามการใช้จ่ายค่าบริการอินเทอร์เน็ตและ

ค่าโทรศัพท์ที่เพิ่มขึ้น ขณะที่หมวดค่าใช้สอยลดลง ร้อยละ 11.08 รายการที่ส าคญั 

เช่น ค่าธรรมเนียมธนาคาร ค่าประชาสัมพันธ์ และค่าวัสดุคอมพิวเตอร์ 

3)  การสะสมท ุนถาวรเบ ื ้องต้นหร ือการลงท ุน (Gross fixed capital 

formation: GFCF) 

มูลค่าการสะสมทุนถาวรในขอบเขตกิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัล ณ ราคา

ประจ าปี ในปี 2565e มีมูลค่าทั้งสิ้น 323,363.64 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 28.28 

โดยเป็นการลงทุนด้านเครื ่องมือเครื ่องจักรมีมูลค่า 206,468.07 ล้านบาท 

เพิ ่มขึ ้น 45,189.53 ล้านบาท หรือเพิ ่มขึ ้นร ้อยละ 28.02 โดยการลงทุน 

ด้านเครื่องมือเครื่องจักรคิดเป็นมีสัดส่วนร้อยละ 63.85 ของมูลค่าการสะสมทุน

ถาวร และสัดส่วนการสะสมทุนถาวรในการลงทุนด้านเครื ่องมือเครื ่องจ ักร  

ในช่วงปี 2560 – 2565e มีสัดส่วนเฉลี่ยร้อยละ 65.25 บ่งบอกได้ว่าประเทศไทย 

ยังมีการลงทุนด้านเครื ่องมือเครื ่องจักรในเศรษฐกิจดิจ ิทัลอย่างต่อเน ื ่อง 

ถึงแม้ว ่าในปี 2564 – 2565e การลงทุนดังกล่าวเร ิ ่มลดลงจากค่าเฉลี ่ย 

รองลงมา คือ อาคาร สิ่งปลูกสร้าง มีมูลค่า 43,317.26 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วน

ร้อยละ 13.40 ส่วนรายการค่าจ้างพัฒนาซอฟต์แวร์และแอปพลิเคชัน มีมูลค่า 

6,766.71 ล้านบาท โดยคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 2.09 ของมูลค่าการสะสมทุน   
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ตารางที ่9 : มลูคา่การสะสมทนุถาวรในขอบเขตเศรษฐกจิดจิทิลั ณ ราคาประจ าป ี

ในป ี2560 – 2565e 

  

ทีด่นิ อาคารสิง่

ปลกูสรา้ง 

เครือ่งมอื

เครือ่งจกัร 

โปรแกรม

คอมพวิเตอร์

ส าเรจ็รปู 

(ซอฟตแ์วร)์ 

คา่จา้งพฒันา

ซอฟตแ์วร ์

เวบ็ไซตแ์ละ 

แอปพลเิคชนั 

ทีม่มีลูคา่สงู 

สนิทรพัย์

อืน่ ๆ 

รวม 

มลูคา่ ณ ราคาประจ าป ี(ลา้นบาท) 

2560 22,759.92 36,402.58 166,099.09 8,251.25 3,027.21 18,999.20 255,539.25 

2561 24,027.58 38,021.19 186,338.29 9,437.26 3,519.88 19,605.06 280,949.26 

2562 23,635.75 40,443.47 190,966.56 9,534.70 4,916.04 19,342.24 288,838.76 

2563 20,506.84 34,335.25 169,480.65 8,602.33 3,875.37 18,578.19 255,378.63 

2564 20,122.61 36,127.72 161,278.54 8,554.58 4,036.91 21,953.13 252,073.49 

2565e 21,611.72 43,317.26 206,468.07 14,178.96 6,766.71 31,020.92 323,363.64 

สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 8.91 14.25 65.00 3.23 1.18 7.43 100.00 

2561 8.55 13.53 66.32 3.36 1.25 6.98 100.00 

2562 8.18 14.00 66.12 3.30 1.70 6.70 100.00 

2563 8.03 13.44 66.36 3.37 1.52 7.27 100.00 

2564 7.98 14.33 63.98 3.39 1.60 8.71 100.00 

2565e 6.68 13.40 63.85 4.38 2.09 9.59 100.00 

 

  



  

 49 

 

แผนภมูทิี ่14 : มลูคา่การสะสมทนุถาวร ณ ราคาประจ าป ีในป ี2560 – 2565e 

จ าแนกตามประเภททรพัยส์นิ 

 

แผนภมูทิี ่15 : มลูคา่การสะสมทนุถาวร ณ ราคาประจ าป ีในป ี2564 – 2565e 

จ าแนกตามหมวดอตุสาหกรรม 
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การสะสมทุนถาวรจ าแนกตามหมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล ของส านักงาน

คณะกรรมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สดช.) พบว่าปี 2565e หมวด

อุตสาหกรรมดิจิทัล ซึ่งประกอบด้วยอุตสาหกรรมหลัก อาทิ อุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ 

อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ และอุตสาหกรรมสื่อสารโทรคมนาคม โดยมีมูลค่าการสะสม

ทุนถาวรสูงที่สุด เท่ากับ 184,999.25 ล้านบาท รองลงมา คือ หมวดบริการทาง

การเงิน ขยายการลงทุนอย่างต่อเนื่อง โดยมีมูลค่าการสะสมทุนถาวร 94,215.20 

ล้านบาท และหมวดการค้าดิจิทัล ซึ่งรวมทั้งการค้าสินค้าดิจิทัลและกิจกรรมพาณิชย์

อิเล็กทรอนิกส์มีมูลค่าการสะสมทุนถาวร 24,438.38 ล้านบาท และ หมวดอื่น ๆ 

ได้แก่ หมวดการบริการทางธุรกิจฯ หมวดการศึกษา หมวดบริการสุขภาพ และหมวด

การท่องเที่ยวมีมูลค่าการสะสมทุนถาวรที่เพิ่มขึ้นเช่นกัน 

การสะสมทุนถาวรในกลุ่มผลิตภัณฑ์ดิจิทัล ประมวลผลโดยการค านวณ

มูลค่าการสะสมทุนถาวร ในแต่ละประเภททรัพย์ส ิน โดยใช้ค่าสัดส่วน gf/go  

จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต ของส านักงานสภาพัฒนาเศรษฐกิจ 

และสังคมแห่งชาติ (สศช.) ผลการค านวณ พบว่า มูลค่าการสะสมทุนถาวร  

ณ ราคาประจ าปี 2565e มีมูลค่า 161,955.28 ล้านบาท ในจ านวนนี้ เป็นมูลค่า 

การสะสมทุนในอุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 71.91 รองลงมา

ได้แก่ อุตสาหกรรมอุปกรณ์อัจฉริยะร้อยละ 20.12 และอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์  

ร้อย7.97 ตามล าดับ นอกจากนี้ เมื่อเปรียบเทียบกับปีที่ผ่านมา พบว่า ในปี 2565e 

ม ูลค ่าการสะสมทุนลดลงร้อยละ 6.32 ซ ึ ่งเป ็นผลจากการสะสมทุนที ่ลดลง 

ในอุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ (-8.32%) ซึ ่งเป็นอุตสาหกรรมหลัก และอุตสาหกรรม

อุปกรณ์อัจฉริยะ (-1.75%) ตามล าดับ 

นอกจากนี้ เมื ่อเปรียบเทียบกับมูลค่าการสะสมทุนเฉลี ่ย (ปี 60 – 65e) 

พบว่า มูลค่าการสะสมทุน ในปี 2564 และ 2565e สูงกว่าค่าเฉลี่ยในทุกอุตสาหกรรม  

แสดงให้เห็นว่า แม้ว่าในช่วงที่ผ่านมาการลงทุนของผู้ประกอบการมีแนวโน้มผันผวน  

แต่ผู้ประกอบการยังคงมีการลงทุนในอุตสาหกรรมดังกล่าวอย่างต่อเนื่อง 
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ตารางที ่10 : มลูคา่การสะสมทนุถาวร ในกลุม่ผลติภณัฑด์จิทิลั ณ ราคาประจ าป ี

ในป ี2560 – 2565e 

หมวดอตุสาหกรรมดจิทิลั 

มลูคา่ (ลา้นบาท) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

อุปกรณ์อัจฉริยะ  

(smart devices) 

24,785.86 28,167.30 30,194.90 27,708.54 33,157.30 32,578.47 

ฮาร์ดแวร์ทางคอมพิวเตอร์ 

(computer hardware) 

100,826.12 102,838.10 98,822.09 102,181.72 127,037.79 116,464.44  

ซอฟต์แวร์ทางคอมพิวเตอร์ 

(computer software) 

7,401.59 8,399.89 8,848.35 9,723.83 12,694.10  12,912.37  

รวมทัง้สิน้ 133,013.57 139,405.29 137,865.34 139,614.09 172,889.19 161,955.28  

หมวดอตุสาหกรรมดจิทิลั 

สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

อุตสาหกรรมอุปกรณ์อัจฉริยะ  

(smart devices) 

18.63 20.21 21.90 19.85 19.18 20.12 

อุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ 

(hardware) 

75.80 73.77 71.68 73.19 73.48 71.91 

อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ 

(software) 

5.57 6.02 6.42 6.96 7.34 7.97 

รวมทัง้สิน้ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

หมวดอตุสาหกรรมดจิทิลั 

%การเปลีย่นแปลง (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

อุตสาหกรรมอุปกรณ์อัจฉริยะ  

(smart devices)   

+13.64 +7.20  -8.23 +19.66  -1.75 

อุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ 

(hardware)   

+2.00  -3.91 +3.40 +24.33  -8.32 

อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ 

(software)    

+13.49 +5.34 +9.89 +30.55 +1.72 

รวมทัง้สิน้ 
  

+4.81  -1.10 +1.27 +23.83  -6.32 
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มูลคา่การสะสมทนุถาวรทีแ่ท้จริง แบบปริมาณลูกโซ่ หรือ Chain volume 

measure (ปีอ้างอิง =  2560) พบว่าปี 2565e เศรษฐกิจดิจิทัลมีมูลค่าการสะสม

ทุนถาวรในแบบลูกโซ่ 161,783.57 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 8.27 เทียบกับท ี่

ขยายตัวร้อยละ 24.47 ในปี 2564 ซึ่งเป็นผลจากการลดลงของมูลค่าการสะสมทุน

ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์และแผงวงจร อุปกรณ์คอมพิวเตอร์และ

อุปกรณ์ต่อพ่วง โทรศัพท์และอุปกรณ์สื่อสาร และเครื่องใช้ในครัวเรือนที่หดตัวสูง 

สาเหตุส าคัญที่อัตราการเจริญเติบโตแบบปริมาณลูกโซ่ไม่สอดคล้องกับ

อัตราการเจริญเต ิบโต ณ ราคาประจ  าป ี  เป ็นผลจากปัจจ ัยด ้านราคาโดย 

ในปี 2565e ดัชนีราคาผู้ผลิตและดัชนีราคาผู้บริโภคมีการปรับตัวสูงขึ้นมาก 

ปัจจัยส าคัญมาจากภาวะสงครามในทวีปยุโรปและราคาพลังงานปรับตัวสูงขึ้น

ต่อเนื่อง ซึ่งปัจจัยดังกล่าวท าให้ราคา ณ ราคาประจ าปีในปี 2565e มีราคาที่สูง

กว่าปี 2564 มาก 
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แผนภูมิที่ 16 : อัตราขยายตัวการสะสมทุนถาวร ในรูปแบบปริมาณลูกโซ่ (cvm)  
ในปี 2562 – 2565e 

  

-40.00 -20.00 0.00 20.00 40.00 60.00 80.00 100.00 120.00 140.00

การผลิตอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์และแผ่นวงจร

การผลิตคอมพิวเตอร์และอุปกรณต์่อพ่วง

การผลิตเครื่องมือส่ือสาร

การผลิตเครื่องอิเล็กทรอนิกส์ส าหรับผู้บริโภค

การผลิตเครื่องมือท่ีใช้ในการวัด การทดสอบ ฯ

การผลิตนาฬิกา

การผลิตเครื่องฉายรังสี ฯ

การผลิตเครื่องมือทางทัศนศาสตร์และอปุกรณ์การถ่ายภาพ 

การผลิตเครื่องใช้ในครัวเรือน 

การผลิตเครื่องใช้ส านักงาน (ยกเว้น คอมพิวเตอร์ฯ) 

การผลิตเครื่องกีฬา

การจัดท าซอฟต์แวร์ 

รวม

2562 2563 2564 2565e
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4) การสง่ออกและน าเขา้สนิคา้และบรกิาร (Imports and Exports of 

Goods and Services) ภาพรวมการสง่ออกสนิคา้ และบรกิารดจิทิลั 

การส่งออกสินค้าและบริการดิจิทัลในปี 2565e มีมูลค่า 1,678,991.58 

ล้านบาท ประกอบด้วยการส่งออกสินค้าดิจิทัลมีมูลค่า 1,518,589.07 ล้านบาท  

คิดเป็นร้อยละ 90.45 มูลค่าส่งออกดิจิทัลโดยรวม ส่วนด้านบริการดิจิทัลมีมูลค่า 

160,402.51 ล้านบาท หรือร้อยละ 9.55 ของมูลค่าการส่งออกดิจิทัลโดยรวม  

การน าเข้าสินค้าและบริการดิจิทัลในปี 2565e มีมูลค่า 1,729,703.75  

ล้านบาท ประกอบด้วยการน าเข้าสินค้าดิจิทัลมีมูลค่า 1,505,408.10 ล้านบาท  

คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 87.03 ของมูลค่าการน าเข้าดิจิทัลโดยรวม ส่วนด้านบริการ

ดิจิทัลจ่ายมีมูลค่า 224,295.65 หรือร้อยละ 12.97 ของมูลค่าการน าเข้าดิจิทัลรวม 

ตารางที่ 11 : มูลค่าการส่งออกและการน าเข้าสินค้าและบริการดิจิทัล  

ในปี 2560 – 2565e (ล้านบาท) 

  2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

การสง่ออกสนิคา้และ

บรกิารดจิทิลั 

2,381,293.44 2,377,962.38 2,283,258.18 2,030,530.16 2,270,808.03 1,678,991.58 

สินค้า 1,576,390.29   1,564,162.66  1,462,797.93  1,484,603.74  1,776,171.02 1,518,589.07 

บริการ 804,903.15 813,799.72 820,460.25 545,926.42 494,637.01 160,402.51 

การน าเขา้สนิคา้และ

บรกิารดจิทิลั 
1,868,855.61 1,986,467.82 1,898,946.96 1,727,856.24 2,060,287.45 1,729,703.75 

สินค้า 1,383,058.63 1,434,718.34 1,332,079.06 1,294,419.63 1,604,053.31 1,505,408.10 

บริการ 485,796.98 551,749.48 566,867.90 433,436.61 456,234.14 224,295.65 

การสง่ออกสนิคา้และ

บรกิารดจิทิลั 
100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

สินค้า 66.20 65.78 64.07 73.11 78.22 90.45 

บริการ 33.80 34.22 35.93 26.89 21.78 9.55 

การน าเขา้สนิคา้และ

บรกิารดจิทิลั 
100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

สินค้า 74.01 72.22 70.15 74.91 77.86 87.03 

บริการ 25.99 27.78 29.85 25.09 22.14 12.97 
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การส่งออกสินค้าและบริการดิจิทัล  

การส่งออกสินค้าและบริการดิจิทัล สินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง 5 ล าดับ

แรกในปี 2565e คือ 1) คอมพิวเตอร์และชิ้นส่วนคอมพิวเตอร์ 445,749.77 ล้านบาท 

2) ชิ ้นส่วนส าหรับสินค้าจ าพวก 4721 ถึง 4733 และ 4822 3) อุปกรณ์สื ่อสาร

โทรคมนาคม เครื่องส่งสัญญาณวิทยุโทรทัศน์ 4) ชิ้นส่วนและอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์

บางส่วน และ 5) เครื ่องใช้ไฟฟ้าในครัวเรือน มีมูลค่า 279,169.49 176,947.53 

123,888.58 และ 119,327.57 ล้านบาท ตามล าดับ 

แผนภมูทิี ่17 : มลูคา่การสง่ออกสนิคา้และบรกิาร 5 ล าดบัแรก ในป ี2563 – 2565e 

(ลา้นบาท) 

 

 

  

Computing

machinery

and parts

and

accessories

thereof

Parts for

the goods

of classes

4721 to

4733 and

4822

Television

and radio

transmitters

and

apparatus

for line

telephony

or

telecraphy,

parts and

accessorie…

Electronic

valves and

tubes;

electronic

component

s: parts

thereof

Domestic

appliances

and parts

thereof

others

goods and

services

รวม

2563 507,200.2 230,419.8 151,994.1 157,733.0 128,957.5 854,225.3 2,030,530

2564 614,721.2 274,753.3 180,329.1 179,927.0 148,169.0 872,908.2 2,270,808

2565e 445,749.7 279,169.4 176,947.5 123,888.5 119,327.5 533,908.6 1,678,991

 -

 500,000.00

 1,000,000.00

 1,500,000.00

 2,000,000.00

 2,500,000.00 2563 2564 2565e
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การน าเข้าสินค้าและบริการดิจิทัล   

การน าเข้าสินค้าและบริการดิจิทัล สินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง 5 

ล าดับแรกในปี 2565e ได้แก่ 1) ชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์บางส่วน 2) ชิ้นส่วน

ส าหรับสินค้าจ าพวก 4721 ถึง 4733 และ 4822 3) คอมพิวเตอร์และชิ้นส่วน

และอุปกรณ์ประกอบของคอมพิวเตอร์ 4) ดิสก์ เทป อุปกรณ์จัดเก็บข้อมูลโซ

ลิดสเตตแบบไม่ลบเลือน และ 5) เครื่องมือและอุปกรณ์ส าหรับวัด ตรวจสอบ 

ทดสอบ น าทาง และวัตถุประสงค์อื่น ๆ ยกเว้นอุปกรณ์เกี่ยวกับการมองเห็น 

ทางอุตสาหกรรม โดยมีมูลค่า 355,498.87 312,241.99 212,411.71 

105,809.38 และ 101,482.20 ตามล าดับ 

แผนภมูทิี ่18 : มลูคา่การน าเขา้สนิคา้และบรกิาร 5 ล าดบัแรก ในป ี2563 – 2565e 

(ลา้นบาท) 

  

1 2 3 4 5

Electronic

valves and

tubes

electronic

components

; parts

thereof

Parts for

the goods

of dasses

4721 to

4733 and

4822

Computing

machinery

and parts

and access

ories

thereof

Disks, tapes,

solid-state

non-volatile

storage

devices and

other

media, not

recorded

Instruments

and

appliances

for

measuring,

checking,

testing

navigating

and other

purposes,…

others

goods and

services

รวม

2563 245,777.93 207,983.20 180,729.87 98,060.76 103,917.86 891,386.62 1,727,856.

2564 321,405.02 266,876.04 221,005.71 114,963.72 123,468.80 1,012,568. 2,060,287.

2565e 355,498.87 312,241.99 212,411.71 105,809.38 101,482.20 642,259.60 1,729,703.

 -

 500,000.00

 1,000,000.00

 1,500,000.00

 2,000,000.00

 2,500,000.00
2563 2564 2565e
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การสง่ออกและน าเขา้สนิคา้และบรกิารทีแ่ทจ้รงิแบบปรมิาณลกูโซ(่CVM) 

การส่งออกและน าเข้าสินค้าและบริการดิจิทัลที ่แท้จริง (Real term)  

ในปี 2565e มีมูลค่ารวม 1,321,181.60 ล้านบาท และ 1,360,429.32 ล้านบาท 

ตามล าดับ ปัจจัยหลักมาจากภาวะสงครามในยุโรป และระดับราคาน ้ามันที่ปรับตัว

สูงขึ้น ส่งผลให้การส่งออกสินค้าและบริการดิจิทัลได้รับผลกระทบด้วยเช่นกัน  

แผนภมูทิี ่19 : มลูคา่สง่ออกและน าเขา้สนิคา้และบรกิารดจิทิลัทีแ่ทจ้รงิ  

ในป ี2565e (ลา้นบาท) 
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5) ภาพรวมผลติภณัฑม์วลรวมในประเทศอนัเปน็ผลจากเทคโนโลยดีจิทิลั  

ดา้นรายจา่ย  

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเป็นผลจากเทคโนโลยีดิจิทัลหรือ Digital 

GDP ด้านรายจ่าย เมื่อพิจารณาในภาพรวม ณ ราคาประจ าปี มีมูลค่า 916,745.26

ล้านบาท ในปี 2564 และปรับตัวลดลงเหลือ 752,365.95 ล้านบาท ในปี 2565e  

โดยมีสาเหตุที่ส าคัญจากภาวะเศรษฐกิจของประเทศที่ได้รับผลกระทบจากการแพร่

ระบาดของโควิด-19 ที่ส่งผลตั้งแต่ปี 2563 เป็นต้นมา  

เมื่อพิจารณาโครงสร้างของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศอันเนื่องมาจาก

เทคโนโลยีดิจิทัล หรือ Digital GDP ด้านรายจ่าย จะเห็นว่าการอุปโภคบริโภคขั้น

สุดท้ายของภาคเอกชน มีสัดส่วนเพิ่มขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง จากร้อยละ 47.79 ในปี 

2564 เพิ ่มขึ ้นเป็นเป็นร้อยละ 61.50 ในปี 2565e นับว่ามีบทบาทส าคัญต่อการ

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศ รองลงมา คือ การสะสมทุนถาวร โดยมี

สัดส่วนเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องจากร้อยละ 27.50 ในปี 2564 เพิ ่มขึ ้นเป็นร้อยละ 

42.98 ในปี 2565e ส่วนการอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล มีสัดส่วนไม่มากนักเพียง

ร้อยละ 1.75 ในปี 2564 แต่มีบทบาทเพิ ่มขึ ้นเล ็กน้อยในสัดส่วนร้อยละ 2.26  

ของการใช้จ่ายดิจิทัลโดยรวม ในปี 2565e การส่งออกและการน าเข้าสินค้าและ

บริการดิจิทัล นับว่ามีบทบาทส าคัญต่อเศรษฐกิจไทยเนื่องจากไทยเป็นฐานการผลิต

เพื่อการส่งออกในกลุ่มสินค้าฮาร์ดแวร์ อาทิ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์คอมพิวเตอร์ และ

ชิ ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์อื ่น ๆ ในมูลค่าส่งออกที ่สูง อย่างไรก็ตาม ในปี 2564  

ได้ปรับตัวลดลงแต่หลังจากนั้นสถานการณ์ด้านตลาดต่างประเทศดีขึ้นส่งผลให้

กลับมาส่งออกในมูลค่าที่สูงขึ้น ในปี 2565e ในขณะเดียวกันทางด้านการน าเข้า

สินค้าและบริการ เนื ่องจากไทยยังจ าเป็นต้องพึ่งพาสินค้าทุนจากต่างประเทศ 

ทั ้งในส่วนฮาร์ดแวร์และซอฟต์แวร์ส าเร็จรูปจึงส่งผลให้มูลค่าการน าเข้าสินค้า 

และบริการดิจิทัลที ่ลดลง ในปี 2564 กลับมาอยู่ในระดับสูง ในปี 2565e ทั ้งนี้  

เมื่อพิจารณามูลค่าการส่งออกสินค้าและบริการดิจิทัลสุทธิ (x-m) พบว่ามีมูลค่า

ลดลง ในปี 2565e เนื ่องจากสถานการณ์ส่งออกสินค้าและบริการดิจิทัล ยังไม่

สามารถแข่งขันในตลาดต่างประเทศได้เท่าทีค่วร รายละเอียดปรากฏในตารางต่อไปนี้  
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ตารางที ่12 : ภาพรวมผลติภณัฑม์วลรวมในประเทศอนัเปน็ผลจากเทคโนโลยี

ดจิทิลั ดา้นการใชจ้า่ย (ลา้นบาท) 

 2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

มลูคา่ (ลา้นบาท)       

C : การบริโภคอุปโภคขั้นสุดท้ายของ

ครัวเรอืน 

356,889.19 393,224.68 402,053.03 426,977.61 438,122.03 462,674.07 

G : การใช้จ่ายอุปโภคขั้นสุดท้ายของ

รัฐบาล 

16,408.96 15,423.38 17,846.13 16,162.15 16,029.16 17,040.41 

I : การสะสมทุนถาวร 255,539.25 280,949.26 288,838.76 255,378.63 252,073.49 323,363.64 

X : การส่งออกสินค้าและบริการ (+) 2,381,293.44 2,377,962.38 2,283,258.18 2,030,530.16 2,270,808.03 1,678,991.58 

M : การน าเข้าสินค้าและบริการ (-) 1,868,855.61 1,986,467.82 1,898,946.96 1,727,856.24 2,060,287.45 1,729,703.75 

x-m : การส่งออกสินค้า 

และบริการสุทธ ิ 

512,437.83 391,494.56 384,311.22 302,673.92 210,520.58 -50,712.17 

GDE : รวมการใช้จ่ายขั้นสุดท้าย 1,141,275.23 1,081,091.88 1,093,049.14 1,001,192.31 916,745.26 752,365.95 

สดัสว่น (รอ้ยละ)       

C : การบริโภคอุปโภคขั้นสุดท้ายของ

ครัวเรอืน 

31.27 36.37 36.78 42.65 47.79 61.50 

G : การใช้จ่ายอุปโภคขั้นสุดท้ายของ

รัฐบาล 

1.44 1.43 1.63 1.61 1.75 2.26 

I : การสะสมทุนถาวร 22.39 25.99 26.43 25.51 27.50 42.98 

X : การส่งออกสินค้าและบริการ (+) 208.65 219.96 208.89 202.81 247.7 223.16 

M : การน าเข้าสินค้าและบริการ (-) 163.75 183.75 173.73 172.58 224.74 229.90 

x-m : การส่งออกสินค้าและบริการ

สุทธิ  

44.90 36.21 35.16 30.23 22.96 -6.74 

GDE : รวมการใช้จ่ายขั้นสุดท้าย 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 
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ภาพรวมการใช้จ่ายขั ้นสุดท้ายสินค้าและบริการด้านดิจิทัล ที ่แท้จริง  

แบบปริมาณลูกโซ่ (CVM) ปีอ้างอิง 2560 จ าแนกตามองค์ประกอบด้านรายจ่าย 

สรุปได้ดังตารางข้างล่างนี้  

 2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

มลูคา่ (ลา้นบาท)       

C : การบริโภคอุปโภคขั้นสุดท้ายของครวัเรือน 356,889.19 392,725.38 401,882.73 427,885.31 438,705.99 461,718.08 

G : การใช้จ่ายอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล 16,408.96 15,390.76 17,777.04 16,175.44 16,012.78 16,730.95 

I : การสะสมทุนถาวร 133,013.57 140,782.29 139,179.46 141,695.02 176,371.80 161,783.57 

X : การส่งออกสินค้าและบริการ (+) 2,381,293.47 2,310,767.37 2,178,963.21 1,897,594.08 1,856,458.62 1,321,181.60 

M : การน าเข้าสินค้าและบริการ (-) 1,868,855.61 1,928,011.00 1,757,097.98 1,536,472.68 1,732,276.67 1,360,429.32 

อตัราขยายตวั (รอ้ยละ)       

C : การบริโภคอุปโภคขั้นสุดท้ายของครวัเรือน  10.04 2.33 6.47 2.53 5.25 

G : การใช้จ่ายอุปโภคขั้นสุดท้ายของรัฐบาล  -6.21 15.50 -9.01 -1.01 4.48 

I : การสะสมทุนถาวร  5.84 -1.14 1.81 24.47 -8.27 

X : การส่งออกสินค้าและบริการ (+)  -2.96 -5.70 -12.91 -2.17 -28.83 

M : การน าเข้าสินค้าและบริการ (-)  3.17 -8.86 -12.56 12.74 -21.47 

7.4 สรุปผลการจัดท าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลติด้านเศรษฐกิจดจิทิลั 

ปี 2564 ขนาด 85 x 85 สาขาการผลิต ณ ราคาผู้ซื้อ 

ในการจัดท าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านด้านเศรษฐกิจดิจิทัล 

(Digital Input-Output Table : DIOT) ปี 2564 ขนาด 85 x 85 สาขาการผลิต 

ณ ราคาผู้ซื้อ แบ่งออกเป็นสาขาการผลิตที่เป็นดิจิทัล จ านวน 50 สาขาการผลิต 

และสาขาการผลิตที่ไม่ใช่ดิจิทัล จ านวน 35 สาขาการผลิต รวมเป็น 85 สาขาการ

ผลิต โดยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านเศรษฐกิจดิจ ิท ัลปี 2564  

ได้จัดท าเสร็จเรียบร้อยแล้ว และสามารถสรุปภาพรวมของตารางได้ดังนี้ 

ภาพรวมตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตแบ่งออกเป็น ด้านโครงสร้าง

การผลิตสินค้าและบริการ และด้านอุปสงค์ขั้นสุดท้าย 

 ด้านโครงสร้างการผลิต ประกอบด้วย มูลค่าผลผลิต (Gross 

Output, GO หรือรหัส 210) การใช้ปัจจัยการผลิตขั้นกลาง (Intermediate Cost, 

IC หรือรหัส 190) และ มูลค่าเพิ่ม (Value Added หรือรหัส 209)  
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 ด้านอุปสงค์ขั ้นสุดท้าย ประกอบด้วย การใช้จ ่ายเพื ่อการบริโภค 

ของเอกชน (Private Consumption Expenditure, PCE หรือรหัส 301) การใช้จ่าย

เพื่อการบริโภคของรัฐบาล (Government Consumption Expenditure, GCE หรือ

รหัส 302) และการสะสมทุน (Gross Fixed Capital Formation, GFCF หรือรหัส 

303) ส่วนเปลี่ยนสินค้าคงเหลือ (Change in inventory, รหัส 304) การส่งออก

สินค้า (Export goods รหัส 305)  และการส่งออกบริการ (Special export รหัส 306) 

 ด้านอปุทาน ประกอบด้วย การน าเข้าสินค้า (Import goods รหัส 401) 

อากรน าเข ้า (Duty รหัส 402) ภาษีน าเข ้า (Tax รหัส 403) การน าเข ้าบริการ 

(Special import รหัส 404) ส่วนเหลื่อมการค้าส่ง (Wholesale margins รหัส 501) 

ส่วนเหลื่อมการค้าปลีก (Retail margins รหัส 502) ค่าขนส่ง (Transport cost รหสั 

503) และ มูลค่าผลผลิตภายในประเทศ (Gross Output รหัส 600) 

โดยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านเศรษฐกิจดิจิทัล ขนาด 85 x 85 

สาขาการผลิต มีรายละเอียดของด้านโครงสร้างการผลิต และด้านอุปสงค์ขั้น

สุดท้าย ดังนี้ 
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ตารางที่ 13 : แสดงภาพรวมของมูลค่าโครงสร้างการผลิตสินค้าและบริการ 

ของสาขาการผลติดจิทิลัและสาขาการผลิตไม่ใช่ดิจิทัล (ล้านบาท) 

 สาขาการผลติดจิทิลั สาขาการผลติไมใ่ชด่จิทิลั รวม 

คา่ใชจ้า่ยขัน้กลาง 2,114,649.00  18,104,016.00  20,218,665.00  

สัดส่วน ต่อมูลค่าผลผลิต 49.21  57.28  56.32  

มลูคา่เพิม่ 2,040,125.00  13,642,256.00  15,682,381.00  

สัดส่วน ต่อมูลค่าผลผลิต 47.48  43.17  43.68  

มลูคา่ผลผลติ 
4,296,857.00  31,604,189.00  35,901,046.00  

สัดส่วนมูลค่าเพิ่มต่อมูลค่าเพิ่มรวม 

(% VA/ total GDP)  
13.01  86.99  100.00  

สัดส่วนมูลค่าผลผลิตต่อมูลค่าผลผลิตรวม 

(% GO/ total GO) 
11.97  88.03  100.00  
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8. การใช้ประโยชน์จากข้อมูลสถิติ 

วัตถุประสงค์หลักของการจัดท าข้อมูลเศรษฐกิจดิจิทัลตั้งอยู่ในแนวทาง

เดียวกับการจัดท าสถิติบัญชีประชาชาติในระดับประเทศ เนื่องจากข้อมูลที่ได้จัดท า

ขึ้นน้ีใช้กรอบแนวคิดและหลักการทางบัญชีที่ครอบคลุม และนับได้ว่าเป็นส่วนหนึ่ง

ของฐานข้อมูลเศรษฐกิจมหภาค จึงมีความเหมาะสมที่จะน ามาใช้ประโยชน์ 

เพื่อวิเคราะห์และประเมินผลการด าเนินงานทางเศรษฐกิจของประเทศ ทั้งในส่วน 

ที่ต้องการศึกษาวิเคราะห์เศรษฐกิจดิจิทัลโดยตรง หรือใช้ผนวกกับสถิติบัญชี

ประชาชาติในภาพรวมของประเทศ การมีอยู่ของฐานข้อมูลดังกล่าวจึงเป็นปัจจัย

เบื ้องต้นส าหรับการก าหนดนโยบายและการตัดสินใจ ในการด าเนินนโยบาย 

และแผนงานที่เกี่ยวข้องอย่างมีเหตุมีผล การใช้ประโยชน์ข้อมูลที่สามารถกล่าว

เฉพาะเจาะจงให้ชัดเจนในบางส่วนดังข้ออธิบายต่อไปนี้  
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8.1 การติดตามสถานการณ์และพฤติกรรมทางเศรษฐกิจ 

1) ข้อมูลสรุปที่ส าคัญบางประการ เช่น ค่าสัดส่วนร้อยละของเศรษฐกิจ

ดิจิทัลต่อ GDP เป็นค่าสถิติเฉพาะด้านที่นิยมใช้กันอย่างกว้างขวางโดยนักวิเคราะห์

นักการเมือง สื่อมวลชน ธุรกิจ และประชาชนทั่วไป ข้อมูลที่แสดงการเคลื่อนไหว 

ในภาพรวมรายการดังกล่าว สามารถใช้ในการประเมินผลการด าเนินงานโดยรวม

ของระบบเศรษฐกิจและด้วยเหตุนี้จึงตัดสินความส าเร็จหรอืความล้มเหลวทีเ่ป็นผล

ของนโยบายเศรษฐกิจที่ด าเนินการโดยทั้งภาครัฐบาลและภาคเอกชน 

2) ข้อมูลที ่จัดท าขึ ้น ครอบคลุมกิจกรรมทางเศรษฐกิจที ่ส าคัญต่าง ๆ  

สามารถตรวจสอบการเคลื่อนไหวของกระแสเศรษฐกิจเช่น การผลิต การบริโภค 

ในครัวเรือน การอุปโภคของรัฐบาล การลงทุน การส่งออก การน าเข้า ฯลฯ ทั้งใน

ระดับมูลค่า และการเปลี่ยนแปลงเชิงปริมาณ นอกจากนี้ยังมีข้อมูลเกี ่ยวกับ

ตัวชี ้วัดหลักบางอย่างที่ได้จากค่าสมดุลและอัตราส่วนต่าง ๆ ที ่สามารถวัด 

ในกรอบการบัญชี เช่น ส่วนเกินหรือขาดดุลงบประมาณ ส่วนแบ่งรายได้ สัดสว่น

การลงทุนในแต่ละภาคส่วนของเศรษฐกิจและดุลการค้า เป็นต้น นอกจากน้ี ข้อมูล

ในรูปแบบบัญชีประชาชาติยังสามารถใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานที่สนับสนุนการวัด 

ความเคลื่อนไหวของตัวชี้วัดระยะสั้น เช่น ดัชนีอุตสาหกรรมรายเดือน เป็นต้น  

การใช้ข้อมูลในภาคการผลิตหรือผู้ผลิต ผู ้บริโภค สามารถน าไปตีความ และ

ประเมินตรวจสอบพฤติกรรมของการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ ที ่อาจดีขึ ้น 

หรือแย่ลงอย่างมีนัยส าคัญ หากอย่างน้อยข้อมูลมีการรายงานเป็นประจ าทุกปี 

แม้ว่าบัญชีและตารางสถิติจะไม่รวบรวมได้ถีก่ว่าปีละครั้ง 

8.2 การวิเคราะห์เศรษฐกิจมหภาค 

1) ข้อมูลเศรษฐกิจดิจิทัลในภาพรวมสามารถใช้ในการตรวจสอบสาเหตุ 

และกลไกการท างานภายในระบบเศรษฐกิจ การวิเคราะห์ดังกล่าวอาจน าไปผนวก

อยู่ในรูปของการประมาณค่าพารามิเตอร์ของความสัมพันธ์เชิงหน้าที่ระหว่าง  

ตัวแปรทางเศรษฐกิจที ่แตกต่างกันโดยใช้ว ิธ ีสร ้างแบบจ าลองเศรษฐมิต ิ  

(Economic model) ที ่ประมวลขึ้นจากสถิติอนุกรมเวลาของข้อมูลทั ้งในแง่ 
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มูลค่าและปริมาณที่รวบรวมไว้ภายในกรอบการจัดท าบัญชีประชาชาติเช่นเดียวกับ

การวิเคราะห์เศรษฐกิจในภาพรวมของประเทศ ทั ้งนี ้ประเภทของแบบจ าลอง

เศรษฐกิจมหภาคที่ใช้ส าหรับการวิเคราะห์ดังกล่าวอาจแตกต่างกันไปตามต ารา

ทางเศรษฐศาสตร์ (school of economic theory) ของผู ้ว ิจ ัยเช ่นเดียวกับ

วัตถุประสงค์ของการวิเคราะห์ อย่างไรก็ตามข้อมูลเศรษฐกิจดิจิทัลในรูปแบบ

บัญชีประชาชาติมีความยืดหยุ่นเพียงพอที ่จะรองรับข้อก าหนดของทฤษฎี  

หรือแบบจ าลองทางเศรษฐศาสตร์ที่แตกต่างกัน โดยมีเงื่อนไขเพียงว่ายอมรับ

แนวคิดพื้นฐานของการผลิต การบริโภค รายได้ ฯลฯ ที่เป็นข้อมูลรากฐานในระบบนี ้

2. การก าหนดนโยบายเศรษฐกิจ (Policy making) ในระยะสั้นสามารถ

ก าหนดขึ้นบนพื้นฐานของการประเมินพฤติกรรมล่าสุดและสภาพเศรษฐกิจ

ปัจจุบัน รวมทั้งมุมมองหรือการคาดการณ์ที่แม่นย าเกี่ยวกับแนวโน้มการพัฒนา

ในอนาคตจากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลเศรษฐกิจดิจิทัลที่รายงานตามช่วงเวลา

การคาดการณ์ระยะสั้นโดยทั่วไปจะท าโดยใช้แบบจ าลองทางเศรษฐมิติที่สามารถ

อธิบายสถานการณ์ข้างหน้า ส่วนในระยะกลางหรือระยะยาวก็อาจพิจารณา 

จากค่าสถิติอนุกรมเวลา ซึ่งการจัดท านโยบายและแผนงานด้านเศรษฐกิจจะต้องมี

การก าหนดในบริบทของกลยุทธ์ทางเศรษฐกิจในสาขาและกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง 

ซึ่งข้อมูลที่จัดท าขึ้นสามารถใช้วิเคราะห์โครงสร้างแหล่งที่มาและองค์ประกอบที่มี

ความส าคัญของกิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัลและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น 

ในช่วงเวลาที่สนใจ เพื ่อน าไปสู ่การตั้งค่าเป้าหมายและตัวชี ้วัดที ่เหมาะสมใน 

การประเมินความส าเร็จของนโยบายและแผนงานที่ด าเนินการโยภาคส่วนต่าง ๆ  

3. การก าหนดนโยบายเศรษฐกิจ (Policy making) และการตัดสินใจ

ด าเนินการ (Decision  taking) เกิดขึ ้นในทุกระดับของหน่วยงานทั้งภาครัฐ 

และเอกชนบริษัท องค์กรขนาดใหญ่ เช่น บริษัทข้ามชาติมีความสามารถในการ

สร้างแบบจ าลองเศรษฐกิจมหภาคของตัวเองปรับให้เข้ากับความต้องการของ

ตนเองซึ่งความต้องการใช้ข้อมูลเหล่านี้ในระบบบัญชีประชาชาติแผนการลงทุน

ของบริษัทใหญ่ ๆ ต้องอาศัยข้อมูลที่สามารถใช้คาดการณ์ในระยะยาวเกี่ยวกับ

การพัฒนาเศรษฐกิจในอนาคต นอกจากนี้ย ังมีผู ้เช ี ่ยวชาญหน่วยงานที ่ให้  
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การคาดการณ์ส าหรับลูกค้าแต่ละรายโดยมีผลตอบแทนส าหรับค่าธรรมเนียม 

หน่วยงานดังกล่าวมักต้องการข้อมูลบัญชีระดับประเทศโดยละเอียด 

8.3 การเปรียบเทียบระหว่างประเทศ 

การรายงานข้อมูลเศรษฐกิจดิจิทัลระหว่างประเทศในรูปแบบบัญชี

ประชาชาติที ่ได้มาตรฐานสากล ด้านแนวคิด ค าจ ากัดความ และการจ าแนก

ประเภทที่เป็นมาตรฐานที่ยอมรับได้ ข้อมูลที่ได้ถูกน ามาใช้กันอย่างแพร่หลาย

ส าหรับการเปรียบเทียบระหว่างประเทศ อาทิ มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวม หรือ

สัดส่วนต่อ GDP รวมทั้งการเปรียบเทียบสถิติเชิงโครงสร้าง เช่น อัตราส่วน 

การลงทุน ภาษี หรือภาครัฐ ค่าใช้จ่ายลงทุนต่อ GDPการเปรียบเทียบดังกล่าว 

ถ ูกใช ้ โดยนักเศรษฐศาสตร์ น ักข ่าว หร ือน ักวิ เคราะห์อ ื ่น  ๆ เพ ื ่อประเมิน

ประสิทธิภาพของเศรษฐกิจประเทศหนึ ่งเท ียบกับเศรษฐกิจประเทศอื ่น ๆ  

ที่คล้ายคลึงกัน ข้อมูลเหล่านี้มีอิทธิพลต่อความนิยมและการยอมรับทางการเมือง

การตัดสินเกี่ยวกับความส าเร็จที่มีความเชื่อมโยงกับแนวทางการพัฒนาประเทศ

ของประเทศต่าง ๆ ที่มีแผนงานหรือนโยบายการพัฒนาที่เกิดขึ้นในแต่ช่วงเวลา 

ฐานข้อมูลประกอบด้วยชุดของรายการข้อมูลบัญชีประชาชาติส าหรับกลุ่มประเทศ

ที่ใช้ส าหรับการวิเคราะห์ทางเศรษฐมิติที ่รวบรวมข้อมูลอนุกรมเวลาและข้อมูล

ภาคตัดขวางเพื่อให้เห็นภาพเชื่อมโยงในวงกว้าง 
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ตารางที ่14 : มลูคา่เศรษฐกจิจ าแนกตามหมวดอตุสาหกรรมดจิทิลั ณ ราคาประจ าป ี(ลา้นบาท) ในป ี2560 – 2565e 

 
มลูคา่เพิม่ (value added) (ลา้นบาท) สดัสว่น (รอ้ยละ) 

อตัราเพิม่  

(รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 2564 2565e 

1. อตุสาหกรรมดจิทิลั 793,959.34 925,645.55 980,678.43 1,122,059.81 1,280,422.80 1,281,749.85 62.58 60.54 14.11 0.10 

1.1 อุตสาหกรรมอุปกรณ์

อัจฉริยะ (Smart devices) 
52,406.20 78,677.32 87,058.70 88,719.43 118,235.39 81,478.95 5.78 3.85 33.27 -31.09 

1.2 อุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ 

(Hardware) 
354,427.18 345,591.78 311,323.33 500,226.24 618,696.60 432,827.43 30.24 20.44 23.68 -30.04 

1.3 อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ 

(Software) 
66,509.30 69,553.86 75,994.50 46,859.07 54,531.66 60,190.98 2.67 2.84 16.37 10.38 

1.4 อุตสาหกรรมบริการ

ดิจิทัล (Digital services) 

เช่นบริการ digital 

platform digital order 

digital delivery 

63,074.03 73,432.79 88,177.68 61,956.64 64,102.38 65,926.22 3.13 3.11 3.46 2.85 

1.5 อุตสาหกรรมสื่อสาร 

(Communication) 
192,006.66 292,667.80 355,203.06 379,791.68 388,731.48 593,645.89 19.00 28.04 2.35 52.71 

1.6 อุตสาหกรรมดิจิทัล

คอนเทนส์ (Digital 

content) 

65,535.99 65,722.00 62,921.17 44,506.73 36,125.30 47,680.37 1.77 2.25 
-

18.83 
31.99 

2.อตุสาหกรรมทอ่งเทีย่ว 35,893.20 42,028.90 35,962.88 19,092.21 11,197.30 11,776.60 0.55 0.56 -41.35 5.17 
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มลูคา่เพิม่ (value added) (ลา้นบาท) สดัสว่น (รอ้ยละ) 

อตัราเพิม่  

(รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 2564 2565e 

2.3 การให้เช่าและให้เช่าแบบ

ลิสซ่ิงยานยนต์ (Transport 

equipment rental) 

8,317.58 10,552.58 12,458.76 8,363.34 4,615.26 5,756.01 0.23 0.27 
-

44.82 
24.72 

2.4 ตัวแทนธุรกิจการ

เดินทาง ธูรกิจการจัดน า

เท่ียวบริการส ารองและ

กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 

(Travel agencies and 

other reservation 

services) 

25,237.30 28,358.78 19,401.34 6,995.12 2,564.09 926.71 0.13 0.04 
-

63.34 
-63.86 

2.5 กิจกรรมด้าน

วัฒนธรรม (Cultural 

activity) 

28.93 58.52 16.88 37.85 63.28 73.84 0.00 0.00 67.19 16.69 

2.6 กิจกรรมด้านกีฬา 

ความบันเทิง และ

นันทนาการ (Sport and 

recreation activity) 

2,309.39 3,059.01 4,085.90 3,695.89 3,954.68 5,020.04 0.19 0.24 7.00 26.94 

3. การคา้ดจิทิลั (Digital 

trade) 
317,596.84 533,152.01 685,161.88 469,529.47 527,688.42 586,687.74 25.79 27.71 12.39 11.18 
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มลูคา่เพิม่ (value added) (ลา้นบาท) สดัสว่น (รอ้ยละ) 

อตัราเพิม่  

(รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 2564 2565e 

3.1 การค้าส่งค้าปลีกสินค้า

ดิจิทัล  

(Trade on digital goods) 

144,714.28 151,903.32 234,304.73 201,344.09 240,305.05 289,252.59 11.75 13.66 19.35 20.37 

3.2 การค้าส่งค้าปลีกทาง

อินเทอร์เน็ต (Online 

trade) 

172,882.56 381,248.69 450,857.15 268,185.38 287,383.36 297,435.15 14.05 14.05 7.16 3.50 

4. การบรกิารทางการเงนิ 

(Digital financial 

services) 

136,891.46 140,939.27 140,781.62 132,464.77 139,901.63 142,603.70 6.84 6.74 5.61 1.93 

4.1 บริการท่ีเกี่ยวกับ

ธนาคารและสถาบันการเงิน 

(Digital banking 

services) 

95,353.47 96,869.89 95,225.41 90,431.87 84,065.60 93,984.61 4.11 4.44 -7.04 11.80 

4.2 บริการการเงินอื่น ๆ 

(Other financial services) 
41,537.99 44,069.38 45,556.21 42,032.90 55,836.03 48,619.09 2.73 2.30 32.84 -12.93 

5. บรกิารการศกึษา  

(e-education services) 
2,289.68 1,092.61 1,467.71 2,076.34 2,107.81 2,528.11 0.10 0.12 1.52 19.94 

5.1 บริการการศึกษา  

(e-education services) 
2,289.68 1,092.61 1,467.71 2,076.34 2,107.81 2,528.11 0.10 0.12 1.52 19.94 

6. บรกิารสขุภาพ  

(e-health services) 
196.9 205.91 228.76 265.54 394.14 400.48 0.02 0.02 48.43 1.61 
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มลูคา่เพิม่ (value added) (ลา้นบาท) สดัสว่น (รอ้ยละ) 

อตัราเพิม่  

(รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 2564 2565e 

6.1 บริการสุขภาพ  

(e-health services) 
196.9 205.91 228.76 265.54 394.14 400.48 0.02 0.02 48.43 1.61 

7. บรกิารทางธรุกจิและ

บรกิารอืน่ ๆ  

(Digital business and 

other services) 

108,268.06 101,553.79 163,545.79 89,749.01 84,218.14 91,512.57 4.12 4.32 -6.16 8.66 

7.1 บริการรับส่งสิ่งของและ

พัสดุ (Postal and courier 

services) 

86,454.85 79,262.11 139,383.05 73,584.84 67,461.50 74,461.54 3.30 3.52 -8.32 10.38 

7.2 บริการธุรกิจอื่น ๆ 

(Other digital business 

services) 

21,813.19 22,291.68 24,162.74 16,164.17 16,756.65 17,051.03 0.82 0.81 3.67 1.76 

รวมทัง้สิน้ 1,395,095.48 1,744,618.04 2,007,827.07 1,835,237.15 2,045,930.25 2,117,259.05 100.00 100.00 11.48 3.49 

หมายเหตุ: รายการ/หัวข้อ ท่ีไม่ปรากฏในตาราง คือ ไม่มีกิจกรรมการผลิตหรือยังไม่สามารถจัดเก็บข้อมูลได้ 
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ตารางที ่15 : รายไดผ้ลตอบแทนปจัจยัการผลติจ าแนกตามหมวดเศรษฐกจิดจิทิลั (7 หมวด) ในป ี2565e 

 

2565e 

คา่ตอบแทน

แรงงาน 

สว่นเกนิจากการ

ประกอบการ 

Mixed 

Income 

ภาษกีารผลติ

สทุธ ิ

คา่เสือ่ม

ราคา 
รวม 

มลูคา่ (ลา้นบาท) 

1. อุตสาหกรรมดิจิทัล 473,180.95 543,818.62 2,337.87 73,626.26 188,786.14 1,281,749.84 

2. อุตสาหกรรมท่องเท่ียว 6,119.48 -41.31 0.59 183.48 5,514.35 11,776.59 

3. การค้าดิจิทัล 375,959.40 72,285.23 83,643.73 39,180.93 15,618.45 586,687.74 

4. การบริการทางการเงิน 102,370.56 22,702.55 59.44 4,636.90 12,834.25 142,603.70 

5. บริการการศึกษา 1,348.14 765.99 0.00 0.00 413.99 2,528.12 

6. บริการสุขภาพ 273.18 77.14 0.00 0.00 50.15 400.47 

7. บริการทางธุรกิจและบริการอื่น ๆ 58,375.32 9,526.80 12,246.47 5,446.60 5,917.40 91,512.59 

รวม 1,017,627.03 649,135.02 98,288.10 123,074.17 229,134.73 2,117,259.05 

สดัสว่น (รอ้ยละ) 

1. อุตสาหกรรมดิจิทัล 46.50 83.78 2.38 59.82 82.39 60.54 

2. อุตสาหกรรมท่องเท่ียว 0.60 -0.01 0.00 0.15 2.41 0.56 

3. การค้าดิจิทัล 36.94 11.14 85.10 31.84 6.82 27.71 

4. การบริการทางการเงิน 10.06 3.50 0.06 3.77 5.60 6.74 

5. บริการการศึกษา 0.13 0.12 0.00 0.00 0.18 0.12 

6. บริการสุขภาพ 0.03 0.01 0.00 0.00 0.02 0.02 

7. บริการทางธุรกิจและบริการอื่น ๆ 5.74 1.47 12.46 4.43 2.58 4.32 

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 
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ตารางที ่16 : รายจา่ยเพือ่การอปุโภคบรโิภคขัน้สดุทา้ยของครวัเรอืน ดา้นดจิทิลั ณ ราคาประจ าป ีจ าแนกตามประเภท

อตุสาหกรรมดจิทิลั ในป ี2560 - 2565e  

กลุม่อตุสาหกรรม 
มลูคา่ (พนับาท) สดัสว่น (รอ้ยละ) อตัราเพิม่ (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 2564 2565e 

1. อตุสาหกรรมดจิทิลั 300,901.00 331,166.65 339,166.49 368,568.32 381,606.61 395,994.66 87.10 85.59 3.54 3.77 

1.1 อุตสาหกรรมอุปกรณ์อัจฉริยะ 

(smart devices) 
23,892.17 23,146.00 30,059.38 22,677.40 24,537.80 23,379.23 5.60 5.05 8.20 -4.72 

1.2 อุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ (hardware) 44,102.07 45,603.86 48,804.41 50,484.83 46,074.14 48,321.30 10.52 10.44 -8.74 4.88 

1.3 อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ (software)  10,236.67 11,119.12 11,667.20 10,993.61 10,662.81 10,993.68 2.43 2.38 -3.01 3.10 

1.4 อุตสาหกรรมบริการดิจิทัล (digital 

services) : digital platform digital 

order digital delivery   

12,639.52 13,315.98 13,951.46 11,329.55 16,034.56 16,348.54 3.66 3.53 41.53 1.96 

1.5 อุตสาหกรรมสื่อสาร 

(communication) 
189,447.21 215,159.65 209,100.94 242,025.58 250,483.07 250,065.08 57.17 54.05 3.49 -0.17 

1.6 อุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนส์  

(digital content) 
20,583.36 22,822.04 25,583.10 31,057.35 33,814.23 46,886.83 7.72 10.13 8.88 38.66 

2. อตุสาหกรรมทอ่งเทีย่ว 17,451.16 19,229.93 18,770.73 11,593.33 10,450.14 13,572.77 2.39 2.93 -9.86 29.88 

3. การคา้ดจิทิลั 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

4 บรกิารทางการเงนิ 37,981.97 42,265.36 43,425.93 46,092.95 45,288.54 52,335.80 10.34 11.31 -1.75 15.56 

5. บรกิารการศกึษา  

(e-education services) 
429.66 430.97 545.05 583.08 633.38 595.13 0.14 0.13 8.63 -6.04 

6. บรกิารสขุภาพ (e-health services) 125.39 131.77 144.83 139.94 143.35 175.71 0.03 0.04 2.44 22.57 
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กลุม่อตุสาหกรรม 
มลูคา่ (พนับาท) สดัสว่น (รอ้ยละ) อตัราเพิม่ (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 2564 2565e 

7. บรกิารทางธรุกจิและบรกิารอืน่ ๆ  

(digital business and other services) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

รวมทัง้หมด 356,889.19 393,224.68 402,053.03 426,977.61 438,122.03 462,674.07 100.00 100.00 2.61 5.60 
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ตารางที ่17 : ภาพรวมมลูคา่การสะสมทนุถาวรในกจิกรรมเศรษฐกจิดจิทิลั ณ ราคาประจ าป ีในป ี2560 – 2565e  

 ทีด่นิ 
อาคาร สิง่ปลกู

สรา้ง 

เครือ่งมอื 

เครือ่งจกัร 

โปรแกรม

ส าเรจ็รปู 

(ซอฟตแ์วร)์ 

คา่จา้งพฒันาซอฟตแ์วร ์ 

(เวบ็ไซตแ์ละแอปพลเิคชนั)  

ทีม่มีลูคา่สงู 

สนิทรพัย ์

อืน่ ๆ 
รวม 

มลูคา่ ณ ราคาประจ าป ี(ลา้นบาท)      

2560 22,759.92 36,402.58 166,099.09 8,251.25 3,027.21 18,999.20 255,539.25 

2561 24,027.58 38,021.19 186,338.29 9,437.26 3,519.88 19,605.06 280,949.26 

2562 23,635.75 40,443.47 190,966.56 9,534.70 4,916.04 19,342.24 288,838.76 

2563 20,506.84 34,335.25 169,480.65 8,602.33 3,875.37 18,578.19 255,378.63 

2564 20,122.61 36,127.72 161,278.54 8,554.58 4,036.91 21,953.13 252,073.49 

2565e 21,611.72 43,317.26 206,468.07 14,178.96 6,766.71 31,020.92 323,363.64 

เฉลีย่ 22,110.74 38,107.91 180,105.20 9,759.85 4,357.02 21,583.12 276,023.84 

สดัสว่น (รอ้ยละ)             

2560 8.91 14.25 65.00 3.23 1.18 7.43 100.00 

2561 8.55 13.53 66.32 3.36 1.25 6.98 100.00 

2562 8.18 14.00 66.12 3.30 1.70 6.70 100.00 

2563 8.03 13.44 66.36 3.37 1.52 7.27 100.00 

2564 7.98 14.33 63.98 3.39 1.60 8.71 100.00 

2565e 6.68 13.40 63.85 4.38 2.09 9.59 100.00 

เฉลีย่ 8.01 13.81 65.25 3.54 1.58 7.82 100.00 
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ตารางที ่18 : ภาพรวมมลูคา่การสะสมทนุถาวรในกจิกรรมเศรษฐกจิดจิทิลั ในป ี2560 – 2565e จ าแนกตามอตุสาหกรรมดจิทิลั 

ลา้นบาท 2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

 อุตสาหกรรมดิจิทัล  105,279.31 120,205.68 129,684.07 126,744.13 138,552.02 184,999.25 

 อุตสาหกรรมท่องเท่ียว  4,542.86 5,136.90 5,279.90 4,658.72 2,711.03 3,789.69 

 การค้าดจิิทัล   21,878.26 26,900.32 30,952.73 25,800.50 19,248.93 24,438.38 

 การบริการทางการเงิน   110,253.77 114,754.04 106,080.29 83,673.23 77,571.14 94,215.20 

 บริการการศึกษา   484.74 234.66 334.53 358.81 364.25 482.59 

 บริการสุขภาพ   44.97 47.71 52.37 50.67 75.2 97.46 

 บริการทางธุรกิจและบริการอ่ืน ๆ   13,055.34 13,669.95 16,454.87 14,092.57 13,550.92 15,341.07 

รวม 255,539.25 280,949.26 288,838.76 255,378.63 252,073.49 323,363.64 
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ตารางที ่19 : มลูคา่การสะสมทนุถาวร ในกลุม่ผลติภณัฑด์จิทิลั ในป ี2560 – 2565e (ลา้นบาท) 

หมวดอตุสาหกรรมดจิทิลั 

มลูคา่ (ลา้นบาท) สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2560 2561 2562 2563 2564 2565e 

อุตสาหกรรมอุปกรณ์อัจฉริยะ 

(smart devices) 
24,785.86 28,167.30 30,194.90 27,708.54 33,157.30 32,578.47 18.63 20.21 21.90 19.85 19.18 20.01 

อุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ 

(hardware) 
100,826.12 102,838.10 98,822.09 102,181.72 127,037.79 116,464.44 75.80 73.77 71.68 73.19 73.48 71.93 

อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ 

(software) 
7,401.59 8,399.89 8,848.35 9,723.83 12,694.10 12,912.37 5.57 6.02 6.42 6.96 7.34 8.06 

รวมทัง้สิน้ 133,013.57 139,405.29 137,865.34 139,614.09 172,889.19 161,955.28 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 
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ตารางที ่20 : มลูคา่การสง่ออกและการน าเขา้ดา้นสนิคา้และบรกิารดจิทิลั ในป ี2560 – 2565e (ลา้นบาท) 

 2560 2561 2562 2563 2564 2565e เฉลีย่ 

มลูคา่ FOB ณ ราคาประจ าป ี 

การสง่ออก

สนิคา้และ

บรกิารดจิทิลั 

2,381,293.44 2,377,962.38 2,283,258.18 2,030,530.16 2,270,808.03 1,678,991.58 2,170,473.96 

สินค้า 1,576,390.29   1,564,162.66  1,462,797.93  1,484,603.74  1,776,171.02 1,518,589.07 1,563,785.78 

บริการ 804,903.15 813,799.72 820,460.25 545,926.42 494,637.01 160,402.51 606,688.18 

การน าเขา้

สนิคา้และ

บรกิารดจิทิลั 

1,868,855.61 1,986,467.82 1,898,946.96 1,727,856.24 2,060,287.45 1,729,703.75 1,878,686.31 

สินค้า 1,383,058.63 1,434,718.34 1,332,079.06 1,294,419.63 1,604,053.31 1,505,408.10 1,425,622.85 

บริการ 485,796.98 551,749.48 566,867.90 433,436.61 456,234.14 224,295.65 453,063.46 
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2560 2561 2562 2563 2564 2565e เฉลีย่ 

สดัสว่น (รอ้ยละ)  

การสง่ออก

สนิคา้และ

บรกิารดจิทิลั 

100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

สินค้า 66.20 65.78 64.07 73.11 78.22 90.45 72.05 

บริการ 33.80 34.22 35.93 26.89 21.78 9.55 27.95 

การน าเขา้

สนิคา้และ

บรกิารดจิทิลั 

100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

สินค้า 74.01 72.22 70.15 74.91 77.86 87.03 75.88 

บริการ 25.99 27.78 29.85 25.09 22.14 12.97 24.12 
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ตารางที ่21 : มลูคา่การสง่ออกสนิคา้และบรกิาร จ าแนกตามอตุสาหกรรมดจิทิลั ในป ี2560 – 2565e (ลา้นบาท) 

รายการสง่ออก 
Export value สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

1. อตุสาหกรรมดจิทิลั 1,952,292.71 1,950,866.59 1,854,227.60 1,862,606.18 2,135,165.13 1,525,290.91 94.03 90.85 

1.1 อุตสาหกรรมอุปกรณ์อัจฉริยะ (Smart devices) 529,799.85 508,987.40 472,194.48 468,998.09 539,985.95 506,424.74 23.78 30.16 

1.2 อุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ (Hardware) 968,733.43 981,324.24 923,132.97 963,459.69 1,166,277.94 924,894.38 51.36 55.09 

1.3 อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ (Software) 1,854.00 2,150.00 2,514.00 2,269.00 2,324.00 2,324.00 0.10 0.14 

1.4 อุตสาหกรรมบริการดิจิทัล (Digital services) 

เช่น บริการ digital platform digital order digital 

delivery  

74,354.99 70,721.53 73,262.80 75,922.27 73,655.67 6.76 3.24 0.00 

1.5 อุตสาหกรรมสื่อสาร (Communication) 339,304.28 354,411.04 349,815.01 318,713.85 319,787.64 81,755.00 14.08 4.87 

1.6 อุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนส์ (Digital content) 38,246.16 33,272.38 33,308.34 33,243.28 33,133.93 9,886.03 1.46 0.59 

2. อตุสาหกรรมทอ่งเทีย่ว 290,985.91 288,473.89 289,859.27 102,343.60 78,539.35 93,420.26 3.46 5.56 

2.1 บริการท่ีพักแรม (Accommodation for visitors) 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.2 บริการอาหารและเคร่ืองดื่ม (Food and 

baverage serving activity) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
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รายการสง่ออก 
Export value สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

2.3 การให้เช่าและให้เช่าแบบลิสซ่ิงยานยนต์ 

(Transport equipment rental) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.4 ตัวแทนธุรกิจการเดินทาง ธุรกิจการจัดน าเท่ียว 

บริการส ารองและกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้อง (Travel 

agencies and other reservation services) 

232,443.05 228,735.34 228,995.26 89,462.75 74,122.33 76,134.60 3.26 4.53 

2.5 กิจกรรมด้านวัฒนธรรม (Cultural activity) 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.6 กิจกรรมด้านกีฬา ความบันเทิง และนันทนาการ  

(Sport and recreation activity) 
41,523.03 38,986.15 36,460.76 8,196.10 2,716.95 7,295.16 0.12 0.43 

2.7 ของฝากและของท่ีระลึกเพื่อการท่องเท่ียว  

(Retail trade of country-specific tourism 

characteristic goods) 

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.8 กิจกรรมเพื่อการท่องเท่ียวอื่น ๆ (Other 

country-specific tourism charactoristic activity) 
17,019.83 20,752.40 24,403.25 4,684.75 1,700.07 9,990.50 0.07 0.60 

3. การคา้ดจิทิลั (Digital trade) 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

3.1 การค้าส่งค้าปลีกสินค้าดิจิทัล (Trade on digital 

goods) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

3.2 การค้าส่งค้าปลีกทางอินเทอร์เน็ต (Online 

trade) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
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รายการสง่ออก 
Export value สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

4. การบรกิารทางการเงนิ (Digital financial 

services) 
86,246.15 33,508.04 33,207.33 34,419.47 34,477.48 25,590.85 1.52 1.52 

4.1 บริการท่ีเกี่ยวกับธนาคารและสถาบันการเงิน  

(Digital banking services) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

4.2 บริการการเงินอื่น ๆ (Other financial services) 86,246.15 33,508.04 33,207.33 34,419.47 34,477.48 25,590.85 1.52 1.52 

5. บรกิารการศกึษา (e-education services) 110.34 112.51 114.54 27.74 12.43 35.71 0.00 0.00 

5.1 บริการการศึกษา (e-education services) 110.34 112.51 114.54 27.74 12.43 35.71 0.00 0.00 

6. บรกิารสขุภาพ (e-health services) 39,685.88 40,512.83 41,291.20 8,105.66 2,252.01 11,152.06 0.10 0.66 

6.1 บริการสุขภาพ (e-health services) 39,685.88 40,512.83 41,291.20 8,105.66 2,252.01 11,152.06 0.10 0.66 

7. บรกิารทางธรุกจิและบรกิารอืน่ ๆ  

(Digital business and other services) 
11,972.46 64,488.53 64,558.25 23,027.52 20,361.63 23,501.79 0.90 1.40 

7.1 บริการรับส่งสิ่งของและพัสดุ (Postal and 

courier services) 
983.08 1,349.60 1,132.49 531.97 403.22 3,993.54 0.02 0.24 

7.2 บริการธุรกิจอื่น ๆ (other digital business 

services) 
10,989.38 63,138.93 63,425.76 22,495.55 19,958.41 19,508.25 0.88 1.16 

รวมทัง้สิน้ 2,381,293.44 2,377,962.38 2,283,258.18 2,030,530.16 2,270,808.03 1,678,991.58 100.00 100.00 
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ตารางที ่22 : มลูคา่การน าเขา้สนิคา้และบรกิาร จ าแนกตามอตุสาหกรรมดจิทิลั ในป ี2560 – 2565e (ลา้นบาท) 

รายการน าเขา้ 
Import value สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

1. อตุสาหกรรมดจิทิลั 1,645,962.33  1,750,815.23  1,653,665.66 1,575,862.13 1,892,222.55 1,531,929.76 91.84 88.57 

1.1 อุตสาหกรรมอุปกรณ์อัจฉริยะ 

(Smart devices) 
487,180.06   482,161.02  466,516.61 427,879.50 513,185.24 334,504.70 24.91 19.34 

1.2 อุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์ (Hardware) 823,603.45   876,770.12  791,537.19 801,282.99 1,011,741.61 1,070,380.49 49.11 61.88 

1.3 อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ (Software)  34,459.00   36,165.00  40,691.00 33,341.00 34,154.00 34,154.00 1.66 1.97 

1.4 อุตสาหกรรมบริการดิจิทัล (Digital 

services) เช่น บริการ digital platform 

digital order digital delivery  

 50,786.60   56,880.84  59,458.11 55,830.59 58,333.88 2,620.55 2.83 0.15 

1.5 อุตสาหกรรมสื่อสาร 

(Communication) 

 

224,091.56  
 272,520.49  269,259.17 234,204.65 250,087.42 83,968.86 12.14 4.85 

1.6 อุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนส์ 

(Digital content) 
 25,841.66   26,317.76  26,203.58 23,323.40 24,720.40 6,301.16 1.20 0.36 

2. อตุสาหกรรมทอ่งเทีย่ว 
 

124,885.88  
 131,100.19  136,300.32 77,875.17 89,412.01 91,140.63 4.34 5.27 

2.1 บริการท่ีพักแรม (Accommodation 

for visitors) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.2 บริการอาหารและเคร่ืองดื่ม  

(Food and baverage serving activity) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
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รายการน าเขา้ 
Import value สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

2.3 การให้เช่าและให้เช่าแบบลิสซ่ิงยาน

ยนต์ (Transport equipment rental) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.4 ตัวแทนธุรกิจการเดินทาง ธุรกิจการ

จัดน าเท่ียว บริการส ารองและกิจกรรมท่ี

เกี่ยวข้อง (Travel agencies and other 

reservation services) 

121,623.04   127,514.25  132,753.44 76,526.17 88,246.48 87,398.96 4.28 5.05 

2.5 กิจกรรมด้านวัฒนธรรม (Cultural 

activity) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.6 กิจกรรมด้านกีฬา ความบันเทิง และ

นันทนาการ (Sport and recreation activity) 
 2,314.26   2,340.24  2,124.77 858.37 716.93 1,579.12 0.03 0.09 

2.7 ของฝากและของท่ีระลึกเพื่อการ

ท่องเท่ียว (Retail trade of country-specific 

tourism characteristic goods) 

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.8 กิจกรรมเพื่อการท่องเท่ียวอื่น ๆ 

(Other country-specific tourism 

charactoristic activity) 

 948.59   1,245.71  1,422.11 490.63 448.60 2,162.55 0.02 0.13 

3. การคา้ดจิทิลั (Digital trade) 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

3.1 การค้าส่งค้าปลีกสินค้าดิจิทัล 

(Trade on digital goods) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

3.2 การค้าส่งค้าปลีกทางอินเทอร์เน็ต 

(Online trade) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
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รายการน าเขา้ 
Import value สดัสว่น (รอ้ยละ) 

2560 2561 2562 2563 2564 2565e 2564 2565e 

4. การบรกิารทางการเงนิ (Digital 

financial services) 
 65,190.49   45,564.03  51,124.17 50,270.05 53,644.38 58,157.13 2.60 3.36 

4.1 บริการท่ีเกี่ยวกับธนาคารและสถาบัน

การเงิน (Digital banking services) 
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

4.2 บริการการเงินอื่น ๆ (Other 

financial services) 
 65,190.49   45,564.03  51,124.17 50,270.05 53,644.38 58,157.13 2.60 3.36 

5. บรกิารการศกึษา (e-education 

services) 
 47.35   50.95  49.89 19.19 14.69 31.13 0.00 0.00 

5.1 บริการการศึกษา (e-education 

services) 
 47.35   50.95  49.89 19.19 14.69 31.13 0.00 0.00 

6. บรกิารสขุภาพ (e-health services)  22,373.66   24,572.66  23,965.68 7,040.95 4,921.98 13,848.26 0.24 0.80 

6.1 บริการสุขภาพ (e-health services)  22,373.66   24,572.66  23,965.68 7,040.95 4,921.98 13,848.26 0.24 0.80 

7. บรกิารทางธรุกจิและบรกิารอืน่ ๆ  

(Digital business and other services) 
 10,395.89   34,364.74  33,841.23 16,788.78 20,071.85 34,596.84 0.97 2.00 

7.1 บริการรับส่งสิ่งของและพัสดุ (Postal 

and courier services) 
 774.14   1,118.09  1,010.51 656.96 740.77 6,600.95 0.04 0.38 

7.2 บริการธุรกิจอื่น ๆ (other digital 

business services) 
 9,621.75   33,246.65  32,830.72 16,131.82 19,331.08 27,995.89 0.94 1.62 

รวมทัง้สิน้ 1,868,855.61 1,986,467.82 1,898,946.96 1,727,856.24 2,060,287.45 1,729,703.75 100.00 100.00 
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